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ABSTRAK 

 

Nama   : Tasya Mahda Maisara 

Program Studi  : Hubungan Internasional 

Judul   : Upaya Thailand Dalam National Rebuilding Image Melalui  

     Diplomasi Publik 

Kata Kunci  : Thailand, Citra Negara Thailand, Diplomasi Publik 

Penelitian ini membahas tentang Upaya Thailand dalam national rebuilding 

image melalui diplomasi publik, Upaya ini dilakukan oleh Thaialand untuk 

membangun kembali image negaranya dari image negatif yang sudah ada. Thailand 

memiliki image negara yang negative dikarenakan Thailand dikenal akan sex 

tourism, masalah kemanan makanan, dan masalah keamanan politik. Hal-hal ini 

membuat image Thailand menjadi negatif dan dapat mempengaruhi opini dunia 

internasional. Thailand melakukan berbagai upaya dalam memabangun kembali 

image negaranya dengan kekayaan budaya, warisan Sejarah, dan keindahan alam 

yang memukau, Thailand menawarkan dari destinasi pariwisata yang terkenal dan 

Thailand juga melakukan promosi melalui kuliner yang dapat menarik wisatawan 

dan melestarikan warisan kuliner mereka serta meningkatkan pengakuan 

internasional akan kekayaan budaya kuliner Thailand. Thailand juga melakukan 

program pertukuran pelajar bertujuan untuk memperluas wawasan, memperdalam 

pemahaman budaya, dan meningkiatkan keterampilan akademik mahasiswa dalam 

lingkup global. Upaya pemerintah untuk mempromosikan sisi lain dari negaranya, 

yang lebih berfokus pada kebudayaan, tradisi, dan keindahan alamnya, menjadi 

kunci dalam memperbaiki citra Thailand di mata dunia. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif untuk memahami presepsi dan pandangan subjek tentang 

Upaya Thailand dalam national rebuilding image melalui diplomasi publik. 

Penelitian ini menggunakan teori diplomasi publik dan konsep national rebuilding 

image untuk menganalisis Upaya Thailand dalam memambangun kembali image 

negaranya atau citra negara dari image negative yang sudah ada melalui kekuatan-

keuatan yang dimiliki oleh Thailand. 

 

Pembimbing  : Dr. Hendra Maujana Saragih., S.IP., M.Si 



 

 
viii 

Universitas Nasional   

ABSTRACT 

 

Name   : Tasya Mahda Maisara 

Department  : International Relations 

Keywords  : Thailand, Thailand Nation Image, Public Diplomacy 

This research discusses Thailand's efforts in national image rebuilding 

through public diplomacy, this effort was made by Thaialand to rebuild its country's 

image from the existing negative image. Thailand has a negative country image 

because Thailand is known for sex tourism, food safety issues, and political security 

issues. These things make Thailand's image negative and can affect international 

opinion. Thailand makes various efforts in rebuilding its country's image with rich 

culture, historical heritage, and stunning natural beauty, Thailand offers from 

famous tourism destinations and Thailand also promotes through culinary that can 

attract tourists and preserve their culinary heritage and increase international 

recognition of Thailand's rich culinary culture. Thailand also conducts student 

exchange programmes aimed at broadening horizons, deepening cultural 

understanding, and improving students' academic skills in a global context. The 

government's efforts to promote the other side of the country, which focuses more 

on its culture, traditions, and natural beauty, are key in improving Thailand's image 

in the eyes of the world. This research uses a qualitative approach to understand the 

subject's perceptions and views on Thailand's efforts in national image rebuilding 

through public diplomacy. This research uses the theory of public diplomacy and 

the concept of national rebuilding image to analyse Thailand's efforts in rebuilding 

its image or the country's image from the existing negative image through the 

strengths possessed by Thailand. 
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