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ABSTRAK 

 

Nama : Alisha Deviana 

NPM : 20351651642 

Program Studi : Ilmu Komunikasi (Periklanan) 

Judul Skripsi : Representasi Nilai-Nilai Makna Isi Pesan Moral Pada Iklan Marjan 

"Baruna Sang Penjaga Samudera" Edisi Ramadhan Periode 2023 (Analisis 

Semiotika Roland Barthes). 

Penelitian ini menjelaskan bahwa Iklan merupakan alat yang sangat berguna untuk 

menyampaikan berbagai pesan yang ingin dibagikan dengan masyarakat umum. 

Ketika hari terakhir Ramadan mendekati, iklan televisi akan semakin mencoba 

untuk menyoroti peristiwa penting dalam tahun tersebut terutama untuk yang 

beragama Islam, terutama pada bulan Maret 2023 tahun lalu. Iklan di YouTube yang 

ditafsirkan oleh masyarakat umum sebagai peringatan bahwa bulan suci Ramadhan 

sudah semakin mendekat. Iklan Marjan ini secara konsisten menyoroti 

kekhawatiran sehari-hari yang memiliki implikasi penting. Dalam Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis nilai-nilai moral yang terkandung dalam iklan 

“baruna sang penjaga samudera” penelitian ini dikaji dengan menggunakan 

metode kualitatif deskriptif dan teori semiotik Roland Barthes tentang denotasi, 

konotasi dan mitos. Metode pengumpulan data menggunakan iklan Marjan 2023, 

Bagian 1 dan Bagian 2, yang disiarkan melalui platform YouTube di kanal Marjan 

Boundoin Hasil Penelitian menunjukkan bahwa iklan Marjan edisi Ramadhan 

periode 2023 dapat menyampaikan nilai-nilai moral melalui unsur audio dan visual 

yang digunakan untuk menggambarkan nilai-nilai moral pada iklan, yaitu bahwa 

orang tidak harus tidak hormat satu sama lain,harus selalu bersedia bekerja sama 

untuk mencapai kesuksesan khususnya dalam menjaga kebersihan.  

Kata Kunci : Nilai-Nilai Moral, Marjan, Semiotika Roland Barthes, Iklan, Analisis 
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ABSTRACT 

 

Name : Alisha Deviana 

SIN : 203516516423 

Major : Communication Science (Adverstising) 

Thesis Title : Representation Of Value’s Meaning Content Of Moral Message In 

Marjan Advertisement "Baruna The Guardian Of The Ocean" Ramadhan Edition 

Period 2023. (Roland Barthes Semiotics Analysis).  

Study This research explains that advertising is a very useful tool to convey 

various messages that want to be shared with the general public. As the last day of 

Ramadan approaches, television advertisements will increasingly try to highlight 

important events of the year especially for Muslims, especially in March 2023 last 

year. A YouTube ad that was interpreted by the general public as a warning that the 

holy month of Ramadan was approaching. These Marjan ads consistently highlight 

everyday concerns that have important implications. In this study aims to analyze 

the moral values contained in the advertisement “baruna the guardian of the ocean” 

This Research was studied using descriptive qualitative methods and Roland 

Barthes' semiotic theory of denotation, connotation and myth. The data collection 

method uses Marjan 2023 advertisements, Part 1 and Part 2, which are broadcast 

through the YouTube platform on the Marjan Boundoin channel The results 

showed that the Marjan advertisement for the Ramadhan edition of the 2023 period 

can convey moral values through audio and visual elements used to describe moral 

values in the advertisement, namely that people do not have to be disrespectful to 

each other, must always be willing to work together to achieve success, especially 

in maintaining cleanliness.  

Key word : Moral Values, Marjan, Roland Barthes Semiotics, Advertising, Analysis  
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