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ABSTRAK

Nama : Agiilah Anwar
Program Studi : llmu Komunikasi
Judul : Representasi Maskulinitas dalam Iklan Televisi Pond’s

Men Bright Boost (Analisis Semiotika Roland Barthes)
Pembimbing : Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis representasi maskulinitas dalam iklan
televise Pond’s Men Bright Boost menggunakan pendekatan semiotika Roland
Barthes. Iklan televise sebagai media komunikasi visual memiliki peran penting
dalam membentuk persepsi dan nilai-nilai masyarakat, termasuk tentang konsep
maskulinitas. Melalui analisis semiotika Roland Barthes , penelitian ini
mengeksplorasi bagaimana tanda-tanda visual dan teks dlaam iklan Pond’s Men
Bright Boost membangun dan menyampaikan makna maskulinitas. Metode yang
digunakan dalam penelitian ini adalah analisis kualitatif dengan pendekatan
semiotika. Data utama yang dianalisis adalah iklan televisi Pond’s Men Bright
Boost. Analisis dilakukan dalam dua tahap, yaitu analisis denotatif yaitu untuk
mengidentifikasi tanda-tanda visual dan teks yang muncul dalam iklan, serta
analisis konotatif untuk mengeksplorasi makna mendalam yang dikandung oleh
tanda-tanda tersebut. Hasil penelitian menunjukan bahwa iklan Pond’s Men Bright
Boost mempresentasikan maskulinitas melalui berbagai elemen visual dan naratif,
seperti penampilan fisik yang menarik, aktivitas yang maskulin, serta penekanan
pada kesuksesan dan kepercayaan diri. Representasi tersebut mencerminkan nilai-
nilai maskulinitas yang ideal dalam konteks budaya populer saat ini. Temuan ini
mengungkapkan bagaimana iklan tersebut tidak hanya mempromosikan produk,
tetapi juga berperan dalam membentuk dan memelihara standar maskulinitas dalam
masyarakat.Penelitian  ini - diharapkan dapat -memberikan kontribusi dalam
pemahaman mengenai reresentasi gender dalam media massa serta memperkaya
kajian semiotika dalam konteks iklan komersial.

Kata Kunci : Representasi maskulinitas, iklan televisi, Pond’s Men Bright Boost,
Semiotika Roland Barthes
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ABSTRACT

Nama : Agiilah Anwar
Program Studi : llmu Komunikasi
Judul : The Representation Of Masculinity in Pond’s Men Bright

Boost Television Advertisment ( A Semioic Analysis Of
Roland Barthes)
Pembimbing : Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si

This study aims to analyze the representation of masculinity in the television
advertisement of Pond's Men Bright Boost using Roland Barthes' semiotic
approach. Television advertisements, as visual communication media, play a crucial
role in shaping societal perceptions and values, including the concept of
masculinity. Through Roland Barthes' semiotic analysis, this research explores how
visual and textual signs in the Pond's Men Bright Boost advertisement construct and
convey the meaning of masculinity.The method used in this research is qualitative
analysis with a semiotic approach. The primary data analyzed is the Pond's Men
Bright Boost television advertisement. The analysis Is conducted in two stages:
denotative analysis to identify the visual and textual signs that appear in the
advertisement, and connotative analysis to explore the deeper meanings contained
in these signs. The results'show that the Pond's Men Bright Boost advertisement
represents masculinity through varieus visual and narrative elements, such as
attractive physical appearance, masculine activities, and an emphasis on success and
confidence. This representation-reflects the ideal values of masculinity in the
context of current popular culture. These findings reveal how the advertisement not
only promotes the product but also plays a role in shaping and maintaining standards
of masculinity in society. This  research is expected to contribute to the
understanding of gender representation in-mass media and enrich semiotic studies
in the context of commercial advertising.

Keywords: masculinity representation, television advertisement, Pond's Men
Bright Boost, Roland Barthes' semiotics
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