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ABSTRAK

Nama : Syafa Aura Ramadhania
Program Studi : Ilmu Komunikasi
Judul : Pengaruh Beauty Influencer Hilda Khrisna Terhadap Minat

Beli Produk MakeOver Powerstay Glazed Lips.

Pembimbing : Prof. Dr. Dra. Lely Arrianie, M.Si.

Adapun tujuan pada studi ini yaitu agar mengetahui, menguji, serta menganalisis
besaran pengaruh yang diberikan oleh beauty influencer Hilda Khrisna terhadap
minat beli produk MakeOver Powerstay Glazed Lips. Peneliti menggunakan teori
AIDDA yang dijelaskan oleh Wilbur Schramm. Metode yang digunakan adalah
kuantitatif deskripitif dengan melakukan penyebaran kusioner kepada responden
yang merupakan followers instagram Hilda Khrisna yang terdiri dari 100 orang.
Analisis data yang dilakukan dengan menggunakan analisis deskriptif, uji validitas,
uji reliabilitas, uji asumsi klasik yang meliputi uji normalitas, serta uji analisis
regresi linier sederhana, koefisien determinasi, dan uji parsial. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa berdasarkan hasil uji koefisien determinasi, beauty influencer
dapat memberikan pengaruh signifikan terhadap minat beli produk MakeOver
Powerstay Glazed Lips sebesar 29.8% dan sisanya 70,2% dipengaruhi oleh variabel
lain yang tidak diletiti di penelitian ini seperti harga serta kebutuhan konsumen. Hal
ini juga dapat dibuktikan dengan uji parsial yang menunjukkan nilai t hitung lebih
besar daripada t tabel yaitu 6,445 > 1,984 dengan tingkat signifikasi variabel beauty
influencer ditemukan lebih kecil daripada nilai signifikasi yang disyaratkan yaitu
sebesar 0,05. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh beauty
influencer Hilda Khrisna terhadap minat beli produk MakeOver Powerstay Glazed
Lips, namun sumbangan pengaruh yang diberikan oleh variabel beauty influencer
cukup kecil, sehingga penelitian ini menyarankan agar brand MakeOver dapat
meningkatkan kegiatan promosinya tidak hanya melalui beauty influencer tetapi
juga dapat melakukan promosi melalui event, memberikan tester produk kepada
konsumen, atau potongan harga agar mampu menarik lebih besar pelanggan untuk
membeli produk.

Kata Kunci :

Teori AIDDA, Beauty Influencer, Minat Beli

Universitas Nasional



ABSTRACT

Name : Syafa Aura Ramadhania
Study Program : Ilmu Komunikasi
Title : The Influence of Hilda Khrisna as a Beauty Influencer on

Purchase Intention of MakeOver Powerstay Glazed Lips

Consellor : Prof. Dr. Dra. Lely Arrianie, M.Si

The purpose of this research is to determine, test, and analyze the influence of
beauty influencer Hilda Khrisna on the purchase intention of MakeOver Powerstay
Glazed Lips products. The theory used in this research is the AIDDA theory as
explained by Wilbur Schramm. The method used is descriptive quantitative by
distributing questionnaires to 100 respondents. The analysis in this research is
conducted using descriptive analysis, validity test, reliability test, classical
assumption test including normality test, as well as simple linear regression
analysis, coefficient of determination, and t-test. The results of this research show
that based on the coefficient of determination test, beauty influencers can
significantly influence the purchase intention of MakeOver Powerstay Glazed Lips
products by 29.8%, while the remaining 70.2% is influenced by other variables not
studied in this research, such as price and consumer needs. This is also proven by
the partial test which shows that the calculated t-value is greater than the t-table
value, namely 6.445 > 1.984, with the significance level of the beauty influencer
variable being found to be smaller than the required significance level of 0.05.
Therefore, it can be concluded that beauty influencer Hilda Khrisna has a significant
influence on the purchase intention variable of MakeOver Powerstay Glazed Lips
products, but the contribution of the beauty influencer variable is relatively small.
Hence, this research suggests that the MakeOver brand should enhance its
promotional activities not only through beauty influencers but also through events,
providing product testers to consumers, or offering discounts to attract more
customers to purchase the products.

Keywords:
AIDDA Theory, Beauty Influencer, Purchase Intention
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