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ABSTRAK 

 

 

Nama : Esa Putra Pratama 

Program Studi : Ilmu Komunikasi  

Judul : PERAN BRAND AMBASSADOR GABRIEL ANGELINA DALAM MELAKUKAN 

PROMOSI GAME LOKAPALA_MOBA MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM  
  Kata Kunci 

 
Strategi 

pemasaran, 

Komunikasi, 

Instagram 

 

 

 

Kemajuan teknologi telah mempermudah 

kehidupan manusia dalam berkomunikasi, 

berinteraksi, berkolaborasi, berbagi, dan 

membentuk hubungan sosial. Oleh karena itu, 

dalam menghadapi persaingan bisnis di era 

perkembangan teknologi, pemanfaatan brand 

ambassador dan dalam hal pemasaran, media sosial 

menjadi pendekatan efektif yang dapat digunakan 

untuk mempromosikan barang dan menarik 

perhatian pelanggan, sehingga meningkatkan 

kemungkinan mereka akan tertarik untuk 

melakukan pembelian. Tujuan penilitian ini untuk 

mengetahui Peran Brand Ambasador Gabriel 

Angelina Dalam Melakukan Promosi Game 

Lokapala_Moba Melalui Media Sosial Instagram. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

dekskriptif dengan pendekatan kualitatif, teknik 

pengambilan data wawancara mendalam dan 

observasi. Teori yang digunakan adalah konsep 

bauran pemasaran dan teori kredibilitas sumber. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Gabriel 

telah berhasil menjalankan perannya sebagai 

Brand Ambassador Lokapala_Moba dengan cara 

menggunakan beberapa variabel bauran 

pemasaran dan teori kredibilitas sumber yang telah 

divalidasi oleh dua informan yang menjadi 

pengikutnya. 

 
Pembimbing Dian Metha Ariyanti,Sos,.M,Si 
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Judul : PERAN BRAND AMBASSADOR GABRIEL ANGELINA DALAM MELAKUKAN 

PROMOSI GAME LOKAPALA_MOBA MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM  

 

 
Kata Kunci 

 
Strategi 

Pemasaran, 

Komunikasi, 

Instagram 

 

 

 

 

Technological advances have made human life easier in 

communicating, interacting, collaborating, sharing and forming 

social relationships. Therefore, in facing business competition in 

the era of technological development, the use of brand 

ambassadors and in terms of marketing, social media is an 

effective approach that can be used to promote goods and attract 

customers' attention, thereby increasing the possibility that they 

will be interested in making a purchase. The aim of this research is 

to determine the role of Brand Ambassador Gabriel Angelina in 

promoting the Lokapala_Moba game via Instagram social media. 

This research uses a descriptive research method with a qualitative 

approach, data collection techniques, in-depth interviews and 

observation. The theories used are the marketing mix concept and 

source theory. The results of this research show that Gabriel has 

succeeded in becoming a Brand Ambassador for Lokapala_Moba 

by using several marketing mix variables and source credibility 

theory which has been validated by two informants who are his 

followers. 
 

Pembimbing Dian Metha Ariyanti,Sos,.M,Si 
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