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ABSTRAK  

 

Nama    : Andre Ardiansyah  

Npm   : 203516516487 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Konvergensi Media Pada Program Siaran “ Get In The 

Moz “ Di Oz Radio Jakarta Dalam mempertahankan 

Eksistensi Di Era Digital  

Dosen Pembimbing  : Th. Bambang Pamungkas, S.Sos.,M.I.Kom 

 

Konvergensi media merupakan integrasi antara media telekomunikasi tradisional 

dengan internet. Konvergensi media telah hadir sebagai solusi untuk menjangkau 

pendengar di era digital. OZ Radio Jakarta Pada Programnya “Get In The Moz” 

telah menerapkan konvergensi media sejak berdirinya. Stasiun Radio yang sudah 

lama menerapkan konvergensi media, idealnya bisa meningkatkan atau minimal 

mempertahankan jumlah pendengarnya. Namun, Program tersebut mengalami 

penurunan jumlah pendengar. Berdasarkan permasalahan tersebut, penelitian ini 

berfokus pada penerapan konvergensi media pada Program siaran “Get In The 

Moz” dalam menerapkan konvergensi media. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalis penerapan konvergensi media yang dihadapi oleh OZ Radio Jakarta 

pada program nya “Get In The Moz” dalam menerapkan konvergensi media di era 

digital. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif. Penelitian ini menggunakan 

teori konvergensi media yang dikemukakan oleh Rich Gordon, yang berfokus pada 

penerapan dimensi konvergensi media. Dimensi tersebut ialah ownership 

convergence, tactical convergence, structural convergence, information gathering 

convergence, dan storytelling convergence. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

OZ Radio jakarta Pada program nya “Get In The Moz” baru menerapkan sebagian 

dari dimensi ini, yaitu tactical convergence, structural convergence, dan 

storytelling convergence. 

 
 

Kata Kunci : Konvergensi Media, Radio, Era digital, Get In The Moz, OZ Radio 

Jakarta 
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ABSTRACT 

 

Name   : Andre Ardiansyah 

Npm   : 203516516487 

Study Program : Communication Sciences 

Title : Media Convergence in the "Get In The Moz" Broadcast 

Program on Oz Radio Jakarta in Maintaining Existence in 

the Digital Era 

Counsellor : Th. Bambang Pamungkas, S.Sos.,M.I.Kom 

 

Media convergence refers to the integration of traditional telecommunications 

media with the internet. Media convergence has emerged as a solution to reach 

audiences in the digital age. OZ Radio Jakarta, with its program "Get In The Moz," 

has been applying media convergence since its inception. Ideally, a radio station 

that has long implemented media convergence should be able to increase or at least 

maintain its audience numbers. However, the program has experienced a decline in 

listeners. Based on this issue, the research focuses on the application of media 

convergence in the "Get In The Moz" program. The study aims to analyze how OZ 

Radio Jakarta applies media convergence in its program "Get In The Moz" in the 

digital era. This research uses a descriptive method and applies Rich Gordon's 

media convergence theory, which focuses on the application of media convergence 

dimensions. These dimensions include ownership convergence, tactical 

convergence, structural convergence, information gathering convergence, and 

storytelling convergence. The findings of the study indicate that OZ Radio Jakarta's 

program "Get In The Moz" has only implemented some of these dimensions, 

specifically tactical convergence, structural convergence, and storytelling 

convergence. 

 

Keywords: Media Convergence, Radio, Digital Era, Get In The Moz, OZ Radio 

Jakarta 
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