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ABSTRAK

Nama . Fanisa Ayu Oktalia
Program Studi  : lImu Komunikasi
Judul . Pengaruh Kampanye “Cinta, Bangga, Paham Rupiah” oleh

Bank Indonesia terhadap Sikap Masyarakat dalam
Memperlakukan Uang Rupiah (Studi Survei Komunitas
Generasi Baru Indonesia (GenBl) Kelolaan Departemen
Komunikasi Bank Indonesia).

Pembimbing . Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si.

Rupiah adalah mata uang resmi yang berlaku di seluruh wilayah Indonesia dan
menjadi representasi kedaulatan negara. Desainnya yang kaya akan makna sejarah
dan budaya, menjadikan Rupiah lebih dari sekedar media transaksi, tetapi juga
sebagai simbol persatuan dan keanekaragaman bangsa Indonesia. Oleh karena itu,
perilaku memperlakukan Rupiah diatur dalam undang-undang, yang menyebutkan
bahwa perilaku memperlakukan Rupiah dengan tidak layak merupakan tindakan
yang melanggar hukum dan dapat dikenakan pidana. Dengan demikian, penting
untuk menumbuhkan kesadaran masyarakat akan pentingnya Rupiah, sehingga
masyarakat terdorong untuk memperlakukan Rupiah dengan baik. Penelitian ini
ditulis untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Kampanye Cinta, Bangga,
Paham Rupiah terhadap sikap masyarakat dalam memperlakukan uang Rupiah.
Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori Integrasi Informasi.
Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif deskriptif dengan metode survei yang
disalurkan kepada 144 responden, yaitu anggota GenBl kelolaan Departemen
Komunikasi Bank Indonesia. Hasil dari penelitian ini dilakukan dengan pengujian
hipotesis dengan uji t, yang menyatakan t hitung (10,879) lebih besar dari t tabel (>
1,977). Diperkuat dengan nilai sig (0,000), yang lebih kecil dari taraf signifikansi
5% (< 0,05). Kesimpulan dalam penelitian ini adanya pengaruh yang signifikan
antara Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah terhadap sikap dalam
memperlakukan uang Rupiah.

Kata Kunci:
Kampanye, Sikap Memperlakukan Uang Rupiah, Bank Indonesia, GenBl
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ABSTRACT

Name . Fanisa Ayu Oktalia
Study Program : Communication Science
Title . The Impact of Bank Indonesia’s “Love, Proud, Understand

Rupiah” Campaign on Public Attitudes towards Rupiah
(Survey Study of the Generasi Baru Indonesia (GenBl)
Community Managed by Bank Indonesia’s Communication
Department).

Counsellor : Yayu Sriwartini, S.S0s., M.Si.

Rupiah, Indonesia’s official currency, embodies historical and cultural meanings,
making it a symbol of unity and diversity. Therefore, the behavior of treating Rupiah
is regulated by law, which states that the behavior of treating Rupiah improperly is
an unlawful act and can be subject to criminal penalties. However, it is important
to raise public awareness of the importance of Rupiah, so that people are
encouraged to treat Rupiah properly. This research was written to find out how
much influence the Love, Proud, Understand Rupiah Campaign has on people's
attitudes in treating Rupiah. Theory used in this research is Information Integration
Theory. This is a descriptive quantitative research with a survey method distributed
to 144 respondents, namely members of GenBl managed by the Communication
Department of Bank Indonesia. The results of this study were carried out by testing
the hypothesis with the t test, which stated that t count (10.879) was greater than t
table (> 1.977). Reinforced by the significance value (0.000), which is smaller than
the 5% significance level (<0.05). The conclusion in this study is that there is a
significant influence between the Love, Proud, Understand Rupiah Campaign on
attitudes in treating Rupiah.

Keywords:
Campaign, Attitudes towards Rupiah, Bank Indonesia, GenBlI

Xi
Universitas Nasional



DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI ...coooiiiiiiiieseee s [
HALAMAN PENGESAHAN ..ottt i
LMBAR PERSETUJUAN PERBAIKAN SKRIPSI .....ccccovviiiiiiiienc e i
LEMBAR PERSETUJUAN JUDUL .....cooiiiiiieieiece e iv
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ..ot %
BIODATA ALUMNI ..ottt Vi
KATA PENGANTAR oottt vii
ABSTRAK ottt ans X
ABSTRACT ittt bbbttt bbb Xi
DAFTAR TSI ittt be b e b e s na e e e tesaestesnenreenn Xii
DAFTAR GAMBAR ...t ettt sttt re s XV
DAFTAR TABEL ..oiiiiiiieiiieite ettt steaneanaanaanaaneeaessesaessessesseans XVi
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt ittt sttt bt ans XX
BAB I:  PENDAHULUAN ...ttt sa e see e sseenas 1
1.1. Latar BelakKang .........ccoiiieiiiiiieeie e 1
1.2. RumuSsan Masalah ... 6
1.3. Tujuan PENEITTIAN «..oovviii ettt 7
1.4. Manfaat Penelitian .......... oot 7
1.5. Sistematika PenuliSan ........ccccoeiieiiiiniieiisie e 7
BAB I1:  TINJAUAN PUSTAKA Liiiiiiibe it 8
2.1. Penelitian Terdahulu ....... oot 8
2.2. RESEAICH Gap ..ioiviee i st et bttt s 18
2.2.1. KNOWIEAQE GAP ..eoviivviv e eieestaeire e snae e sresraesneeae e e steeae e e sreennens 18
2.2.2. Methodological Gap ...ii...ioreieieiiiesie i 18
2.3. State OF AT, i eeeseesrennesnsinsnns e hrennssnnsesnneneeseessesensresieseesnas 18
2.4. Landasan TEOI .. ovueeueieerueeeestaarieeneesibenteanieabaessesnnesseeseeensesseessesnsens 20
2.4.1. Teori Integrasi INfOrmast .............cci e it 20
2.5. Hipotesis Penelitian ... e 22
2.6. Landasan KONSEP .......c.cviivieiinriaiiesaeseeeeseesseesseseesseessesseessesneens 22
2.6.1. KamPanYe ... 22
2.6.2. Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah ...........ccccocovviiiiiiinennn, 23
2.6.3. STKAD vttt 28
2.6.4. Sikap Memperlakukan Uang Rupiah ..........ccccccooeviiiiiiiccecccce, 29
2.6.5. Generasi Baru Indonesia (GenBl) ... 30
2.7. Kerangka Penelitian ...........ccccoveveiiieiieiecc e 32
BAB I11: METODOLOGI PENELITIAN ...cccocoiiiiieieeeieee e 33
3.1. Pendekatan Penelitian dan Taraf Signifikansi Riset .............cc........ 33
3.2. Metode dan Sifat Penelitian ... 33
3.3. Data Penelitian, Jenis Data, dan Teknik Pengumpulan Data .......... 34
3.3.1. Data PENEIILIAN .....ooveiieiiiieicee e 34
3.3.2. JENIS DALA ..eoviiiicic e s 35
3.3.3. Teknik Pengumpulan Data ..........ccccocveiiiiieiieicccceee e 35
xii

Universitas Nasional



3.4.
3.5.
3.6.
3.6.1.
3.6.2.
3.6.3.
3.7.
3.7.1.
3.7.2.
3.8.
3.8.1.
3.8.2.
3.8.3.
3.8.3.1.
3.8.3.2.
3.8.3.3.
3.8.3.4.
3.9.

BAB IV:
4.1.
4.1.1.
4.1.2.
4.1.3.
4.1.4.
4.2.

4.2.1.

42.1.1.
4.2.1.2.
4.2.13.
4.2.1.4.

4.2.2.

4.2.2.1.
4.2.2.2.
4.2.2.3.
4.2.2.4.
4.2.25.
4.2.2.6.
4.2.2.7.

4.2.3.

4.2.3.1.
4.2.3.2.
4.2.3.3.

4.2.4.

Xiii

Skala Ukur Data dan Variabel RISt ..........ccocovvviniiiiiiiienc e 36
Operasionalisasi KONSEP .....cccoveiiriiiiieiienesie e 37
Populasi, Ukuran Sampel, dan Teknik Pengambilan Sampel ......... 40
POPUIBST .. 40
UKUran SAmPpel ....c.oooeeiieeccese e 41
Teknik Pengambilan Sampel ... 44
Uji Validitas dan Uji Reliabilitas Instrumen Riset ............c.ccccvenene 44
Uji Validitas Instrumen RISEt .........ccooeiiiiiiiiiiiecee e 44
Uji Reliabilitas Instrumen RISEt .........ccccoveveiiveve i 48
Teknik Pengolahan, Teknik Penyajian, dan Teknik Analisis Data.. 49
Teknik Pengolahan Data ..........cccccovevveieiieiiecc e 49
Teknik Penyajian Data ........ccccoveieeiiiiiiieiieie e 49
Teknik ANALISIS DAL .....c.ccviiiieiiieieie s 49
Uji Koefisien Korelasi Product Moment ..........ccccoeeiienincninnnnnn 50
Uji Koefisien DEeterminasi .......ccecvevueieereeriesieeseaiieseesieesiesnesiesnnens 51
Uji Regresi Linear Sedernana ..........cococevvvriniiniieiencnenene e 51
Uji HIPOESIS (UJI 1) 1vvevieie et 52
Perencanaan Jadwal Penelitian ............cccoceeveiiniiiii e 53
HASIL DAN PEMBAHASAN ...cooiiriiiiiineie e 54
Profil RESPONUEN ....ccvve ettt et 54
Jenis Kelamin RESPONAEN .ccuvcueeieietivi e 54
UMUF RESPONUEN L.t iiae e sieesia e sbee e ee e siee e e neeas 54
Asal Universitas RESPONTEN .......ccootviiiiiniiiiieieee e 55
Jurusan ...y R B e 55
Gambaran Degkriptif Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah
QT L= 0T T SO SO 58
Dimensi Pelaku Kampanye ..o 58
INdiKator KEperCayaan ...........ccccceeveiieiveieeseesie e ese s sra e 58
INdikator Keanhan .........cccooieiiriiinie e 59
Indikator Daya TariK .......ccccceiiris ot 60
Gambaran Berdasarkan Pandangan-Responden untuk Dimensi
Pelaku KampPanye. ......c.cooveieiieiueeieseieeeiessessseaeesseessesseesseessesssesseeses 61
Dimensi Pesan Kampanye ... ....ccceieieiiiinenineeeeese e 65
Indikator Verbalisasi PESAN .........c.ccccocvveveiininiiieiee e 65
INIKAtOr ViSUAlISAST .....cooveiiiiiiiee e 66
INAIKALOr TTUSEFAST ..o 67
Indikator Pendekatan Emosional ............ccccoooeviieiienene e 68
INAIKAtOr KIEatIVILAS ......ocveiviiiiiiieiieieiee e 69
Indikator Model atau Pendekatan Kelompok Rujukan ................... 70
Gambaran Berdasarkan Pandangan Responden untuk Dimensi

Pesan Kampanye .........cocooiiiiiiiieneeeeee e 71
Dimensi Saluran Kampanye .........cccccocevveienieeneeie e e e seeseenens 76
Indikator Saluran Langsung (Nonmediated) ..........ccooevenvninennnnn 76
Indikator Saluran Bermedia (Mediated) ..........ccccccevveveiieieccecnene, 77
Gambaran Berdasarkan Pandangan Responden untuk Dimensi
Saluran Kampanye ........ccccceeiveieiieiieic e 78
Dimensi Khalayak Sasaran Kampanye ..........ccccooevvienenencnenienn 82

Universitas Nasional



Xiv

4.2.4.1. Indikator KeyaKinan ..........cccocvevviieiieene e 82
4.2.4.2. INAIKALOr STKAP ..ooviiiiiciieiece e 82
4.2.4.3. INAIKALOr NTIAT ..o 83
4.2.4.4. Indikator Kebutuhan ... 84
4.2.4.5. Indikator Kepribadian ...........ccccocveieiiiiiiie e 84
4.2.4.6.  Gambaran Berdasarkan Pandangan Responden untuk Dimensi

Khalayak Sasaran Kampanye .........c.cccceeviveiieenecie s 85
4.3. Gambaran Deskriptif Sikap dalam Memperlakukan Uang Rupiah

(VArTADEL YY) oo e 89
4.3.1. Dimensi KONt ........ooieiieeee e 89
4.3.1.1. Indikator KEpPercayaan ...........cccccveceivenieeieesieesieseeseesieseeseesee e 89
4.3.1.2. Gambaran Berdasarkan Pandangan Responden untuk Dimensi

KOGNITIT .ot e e 94
4.3.2. DIMensi ATEKLIT .......cooiie e 98
4.3.2.1. INAIKALOT EMOST .vvoviiiecieiec s 98
4.3.2.2.  Gambaran Berdasarkan Pandangan Responden untuk Dimensi

ATEKEIT oo 102
4.3.3. DImensi KONALIT .......c.ooii i 106
4.3.3.1. Indikator TINAaKan ... 106
4.3.3.2.  Gambaran Berdasarkan Pandangan Responden untuk Dimensi

Konatif .....oh.... st e 112
4.4. UJEHIPOTESIS ... ettt 116
4.4.1. Koefisien Korelasi Product MOment ...........ccoovvviercneieic s 117
4.4.2. Koefisien DeterMiNaSH ......cooueieereaei i irieeie e e eie e seee e 118
4.4.3. Regresi Linear SEAerNana ...c....cceevveiieiieeieieeie e e sve e 119
4.4.4. Uji HIPOEESIS (UJT 1) +vie s deeienieeieiieiie st 120
4.5. PeMBDANASAN /i.vvivieiir i e srie et bbb 121
BAB V:  PENUTUPR .l i e eeesissiesa e de e sneanaanaaneesaesseseessessessennas 123
5.1 KESIMPUIAN ... 123
5.2. SAUSNNL . ... .. ... Ao .................. 124
DAFTAR PUSTAKA L it ieiteiteiaeeasaasas ot isesaassasnesseassesaessessessesssssessessenses 125

Universitas Nasional



Gambar 1.1.
Gambar 2.1.
Gambar 4.4.1.1.
Gambar 4.4.2.1.
Gambar 4.4.3.1.
Gambar 4.4.4.1.

DAFTAR GAMBAR

Cinta, Bangga, Paham Rupiah oleh Bank Indonesia ............. 2

Kerangka Penelitian ... 32

HaSil KOTelasi .......ccoceiiiiiiiieicee e 117

Model SUMMANY .....ccoiiiie s 118

Hasil KOETISIEN ....oviiiiicice 119

HaSH UJI T oo 120
XV

Universitas Nasional



Tabel 1.1.
Tabel 2.1.
Tabel 2.2.
Tabel 3.1.
Tabel 3.2.
Tabel 3.3.

Tabel 3.4.
Tabel 3.5.
Tabel 3.6.
Tabel 3.7.
Tabel 3.8.
Tabel 3.9.
Tabel 4.1.1.
Tabel 4.1.2.
Tabel 4.1.3.
Tabel 4.1.4.
Tabel 4.2.1.1.1.

Tabel 4.2.1.1.2.
Tabel 4.2.1.2.1.
Tabel 4.2.1.2.2.
Tabel 4.2.1.3.1.
Tabel 4.2.1.3.2.
Tabel 4.2.1.4.1.
Tabel 4.2.1.4.2.
Tabel 4.2.1.4.3.
Tabel 4.2.1.4.4.
Tabel 4.2.2.1.1.
Tabel 4.2.2.1.2.
Tabel 4.2.2.2.1.
Tabel 4.2.2.2.2.
Tabel 4.2.2.3.1.
Tabel 4.2.2.3.2.

Tabel 4.2.2.4.1.

DAFTAR TABEL

Kegiatan Leadership Camp atau Capacity Building ............. 4
Penelitian Terdahulu ..o, 10
Kebaharuan Penelitian (Novelty) ........ccccoovevviievieieieiee, 18
SKala LIKEIT ..o 35
Operasionalisasi KONSEP .......cccceevveiierieresieeieese e 37
Jumlah Anggota GenBlI kelolaan Departemen

Komunikasi Bank Indonesia (Januari — Juni 2024) ............... 40
Daftar Sampel ReSponden .........cccccovviiiininieicnene e 41
Daftar Sampel Uji Validitas .........cccccocevvevveveicieseece e, 45
Uji Validitas Instrumen Riset Variabel X dan'Y ................... 45
Hasil Uji Reliabilitas Variabel X dan'¥Y ..........ccoeceviviiiinnnn. 49
Interpretasi Koefisien Korelasi Nilai 1 .........c.cccocooiiinnnns 50
Jadwal Penelitian .........ccooeiiiiiiiiiini e 53
Jenis Kelamin ReSponden .........ccoocvveiieieiieiie e 54
Umur RESPONUEN .....veiieiieir et 54
Asal Universitas ReSPONdeN ..........ccccoviiriniiiieneneneneeenns 55
Jurusan f............ ! BB 55
Informasi yang disampaikan tentang CBP Rupiah dapat
(0101 07 Y- O S S 58
Narasumber jujur dan terbuka dalam menyampaikan

informasi CBP RUPIAN ..........cc.ooiiiiiiiic e 59
Informasi yang disampaikan narasumber terdengar

sangat kredibel karena keahliannya ............ccccccoovvviiiviinenns 59
Keahlian narasumber membuat saya lebih tertarik
mendengarkan pesan CBP Rupiah ............cccocoovviiiiieiicinene, 60
Penampilan fisik narasumber mempengaruhi persepsi

saya terkait dengan kredibilitasnya ..........cccccccooviviieiiiiinenens 60

Adanya kesamaan antara saya dengan narasumber
sehingga mempengaruhi persepsi saya terkait dengan

Kredibitasnya ............co.veoceilinnnin o bt 61

Gambaran Dimensi Pelaku Kampanye ..........c..cccoocevveviennnnnn, 62

Dimensi Pelaku Kampanye Berdasarkan Jenis Kelamin ....... 63

Dimensi Pelaku Kampanye Berdasarkan Usia ...................... 63

Dimensi Pelaku Kampanye Berdasarkan Universitas ........... 64

Pesan kampanye CBP Rupiah disampaikan dengan

jelas dan mudah dipahami ............cccooiiiiice 65

Pesan kampanye CBP Rupiah menggunakan bahasa

sehari-hari yang relevan ...........ccccoiiiiis 66

Konten visual kampanye CBP Rupiah menarik perhatian .... 66

Konten visual kampanye CBP Rupiah mudah diingat .......... 67

llustrasi kampanye CBP Rupiah menggunakan

warna-warna yang menarik ..........cccocoeiennienenenenenesees 67

llustrasi kampanye CBP Rupiah relevan dengan

AUNIA NYALA ..o 68

Saya tertarik untuk mengikuti pesan kampanye

CBP RUPIAN ..o 68
XVi

Universitas Nasional



Tabel 4.2.2.4.2.

Tabel 4.2.2.5.1.

Tabel 4.2.2.5.2.
Tabel 4.2.2.6.1.

Tabel 4.2.2.6.2.
Tabel 4.2.2.7.1.
Tabel 4.2.2.7.2.
Tabel 4.2.2.7.3.
Tabel 4.2.2.7 4.
Tabel 4.2.3.1.1.
Tabel 4.2.3.1.2.

Tabel 4.2.3.2.1.

Tabel 4.2.3.2.2.

Tabel 4.2.3.3.1.
Tabel 4.2.3.3.2.

Tabel 4.2.3.3.3.
Tabel 4.2.3.3.4.
Tabel 4.2.4.1.1.
Tabel 4.2.4.2.1.
Tabel 4.2.4.3.1.

Tabel 4.2.4.4.1.

Tabel 4.2.45.1.

Tabel 4.2.4.6.1.
Tabel 4.2.4.6.2.

Tabel 4.2.4.6.3.

Tabel 4.2.4.6.4.

Xvii

Saya tertarik untuk membagikan kembali pesan

kampanye CBP RUpPIah ..o 69
Pesan kampanye CBP Rupiah dikemas dengan cara

yang mudah dipahami ... 69
Pesan kampanye CBP Rupiah unik dan menarik .................. 70
Saya mendukung kampanye CBP Rupiah karena

orang-orang yang menginspirasi saya mengikutinya ............ 70

Saya lebih percaya dengan informasi tentang
kampanye CBP Rupiah yang berasal dari orang-orang

DErPeNgarun ... 71
Gambaran Dimensi Pesan Kampanye .........c.ccccceevvevvernennnnn, 72
Dimensi Pesan Kampanye Berdasarkan Jenis Kelamin ........ 73
Dimensi Pesan Kampanye Berdasarkan Usia ........................ 73
Dimensi Pesan Kampanye Berdasarkan Universitas ............. 74
Saya merasa lebih mudah memahami pesan yang

disampaikan narasumber secara 1angsung ...........c.ccocevevrennns 76
Saya merasa lebih terlibat dalam diskusi ketika

berkomunikasi langsung dengan narasumber ..............c.c....... 76

Media adalah saluran yang paling efektif untuk
menyampaikan pesan kampanye CBP Rupiah

kepada masyarakat .............ccccovieiviiieieeie i 77
Media mempermudah masyarakat untuk mengakses

informasi mengenai kampanye CBP Rupiah ..............c.......... 77
Gambaran Dimensi Saluran Kampanye ...........cccccoeeveneneninns 79
Dimensi Saluran Kampanye Berdasarkan

Jenis Kelamin ... 79
Dimensi Saluran Kampanye Berdasarkan Usia ..................... 80
Dimensi Saluran Kampanye Berdasarkan Universitas .......... 81
Pesan kampanye CBP Rupiah relevan dengan

KeYaKINan SAYA ........cccueiuiiieieniiit et 82
Saya lebih cenderung bersikap sesuai dengan

kampanye CBP RUpIah ...l i 82
Saya mendukung kampanye CBP Rupiah karena

sesuai dengan nilai yang saya percayal ...........cccoceeereveneannns 83

Saya merasa relate dengan pesan kampanye
CBP Rupiah karena sesuai dengan kebutuhan

dan masalah yang ada ..........cccccceeviieiicie i 84
Saya cenderung mendukung kampanye CBP Rupiah
karena sesuai dengan kepribadian saya .............cccoeeviiveineennn. 84
Gambaran Dimensi Khalayak Sasaran Kampanye ................ 86
Dimensi Khalayak Sasaran Kampanye Berdasarkan
Jenis Kelamin ... 86
Dimensi Khalayak Sasaran Kampanye Berdasarkan
[ - OSSR 87
Dimensi Khalayak Sasaran Kampanye Berdasarkan
UNIVEISITAS .oovviivieiiieieeie e sie et sne e 88

Universitas Nasional



Tabel 4.3.1.1.1.

Tabel 4.3.1.1.2.

Tabel 4.3.1.1.3.

Tabel 4.3.1.1.4.

Tabel 4.3.1.1.5.

Tabel 4.3.1.1.6.

Tabel 4.3.1.1.7.

Tabel 4.3.1.1.8.

Tabel 4.3.1.1.9.

Tabel 4.3.1.2.1.
Tabel 4.3.1.2.2.
Tabel 4.3.1.2.3.
Tabel 4.3.1.2.4.
Tabel 4.3.2.1.1.

Tabel 4.3.2.1.2.

Tabel 4.3.2.1.3.

Tabel 4.3.2.1.4.

Tabel 4.3.2.1.5.

Xviii

Saya yakin bahwa kampanye Cinta, Bangga, Paham

Rupiah dapat secara efektif menjaga kestabilan

NHaT RUPIAN ..o 89
Saya setuju bahwa dengan kampanye Cinta, Bangga,

Paham Rupiah mampu menumbuhkan rasa cinta

terhadap Rupiah, maka akan membantu stabilitas

Nilal RUPIAN ... 90
Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah membuat

saya paham, bahwa rasa bangga terhadap Rupiah

mampu menjaga kestabilan nilai Rupiah ...........c.ccccooenne. 90
Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah membuat

saya percaya, bahwa pemahaman yang baik

mengenai Rupiah dapat membantu stabilitas nilai Rupiah .... 91
Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah membuat

saya setuju, bahwa menggunakan Rupiah untuk

bertransaksi, akan berkontribusi pada pertumbuhan

ekonomi INONESIA ........coviiiiiieie e 91
Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah membuat

saya tahu, bahwa penggunaan Rupiah dapat

membantu memperkuat nilai tukar Rupiah ..............cc.ccoee 92
Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah membuat

saya setuju, bahwa pengetahuan tentang sejarah

dan desain uang Rupiah dapat meningkatkan

FaSA DANGYA ..veiverii i e 92
Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah membuat

saya setuju dengan perlunya mengetahui sejarah

mengenai uang RUPIAN ...t b, 93
Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah membuat

saya setuju dengan pentingnya mempelajari

desain pada uang Rupiah .............ccoociniiiis 93
Gambaran Dimensi Kognitif .............ccccoovevieiiiiiiccccee 95
Dimensi Kognitif Berdasarkan Jenis Kelamin ..................... 96
Dimensi Kognitif Berdasarkan Usia ............c.cccceevevieiievinenne. 96
Dimensi Kognitif Berdasarkan Universitas .............cc.ccoeeeee. 97
Saya merasa bangga saat berpartisipasi dalam

kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah .............cccccocevenene. 98

Dengan berpartisipasi dalam kampanye Cinta, Bangga,
Paham Rupiah membuat saya merasa lebih

menghargai nilai Rupiah ............ccccoooiiiiie, 99
Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah dapat
mempengaruhi rasa nasionalisme saya ............cccoocevveiveineennn. 99

Saya percaya bahwa kampanye Cinta, Bangga, Paham

Rupiah dapat menumbuhkan rasa cinta

terhadap RUPIAN ..o 100
Saya merasa bangga ketika menggunakan Rupiah dalam
bertransaksi setelah mengikuti kampanye Cinta,

Bangga, Paham Rupiah ..........c.ccccooviiiee e, 100

Universitas Nasional



Tabel 4.3.2.1.6.

Tabel 4.3.2.1.7.

Tabel 4.3.2.2.1.
Tabel 4.3.2.2.2.
Tabel 4.3.2.2.3.
Tabel 4.3.2.2.4.
Tabel 4.3.3.1.1.

Tabel 4.3.3.1.2.

Tabel 4.3.3.1.3.

Tabel 4.3.3.1.4.

Tabel 4.3.3.1.5.

Tabel 4.3.3.1.6.

Tabel 4.3.3.1.7.

Tabel 4.3.3.1.8.

Tabel 4.3.3.1.9.

Tabel 4.3.3.1.10.

Tabel 4.3.3.1.11.

Tabel 4.3.3.1.12.

Tabel 4.3.3.2.1.
Tabel 4.3.3.2.2.
Tabel 4.3.3.2.3.
Tabel 4.3.3.2.4.
Tabel 4.4.1.1.

XiX

Saya merasa bangga ketika memahami tentang nilai dan
martabat Rupiah melalui kampanye Cinta, Bangga,

Paham RUPIAN ......cccoviiieeiie e 101
Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah

berkontribusi dalam membangun rasa nasionalisme

dan CiNta tanah @il ..........ocoeeiiiiiiiie e 101
Gambaran Dimensi AfeKtif ... 103
Dimensi Afektif Berdasarkan Jenis Kelamin ..............cc........ 103
Dimensi Afektif Berdasarkan Usia ..........cccceeevveeiiieeiiiee i, 104
Dimensi Afektif Berdasarkan Universitas ...........cccceeeevvvvenen. 105

Saya sering memberikan informasi kepada orang-orang

disekitar saya mengenai kampanye Cinta, Bangga,

Paham RUPIAN ........ccoooiiiiiiccec e 106
Saya aktif mengajak orang lain untuk berpartisipasi

dalam kegiatan kampanye Cinta, Bangga,

Paham RUPIAN ... 107
Saya sering membagikan informasi tentang kampanye

Cinta, Bangga, Paham Rupiah melalui media sosial

atau platform digital .........cccooeviviiiiei 107
Saya bersedia berpartisipasi dalam kegiatan sosialisasi

tentang kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah

kepada 0rang 1ain ... 108
Saya aktif dalam diskusi tentang pentingnya kampanye
Cinta, Bangga, Paham Rupiah ..........c.ccccooiiiiiiis 108

Saya sering menghadiri acara atau pertemuan yang

berkaitan dengan kampanye Cinta, Bangga,

Paham RUPIaN ..ot 109
Saya memulai kebiasaan baru untuk menerapkan

prinsip Cinta, Bangga, Paham Rupiah dalam

kehidupan sehari-hari ... 109
Saya mulai menerapkan prinsip Cinta, Bangga, Paham

Rupiah dalam bertransaksi atau menggunakan

UANG RUPIAN ..ot 110
Saya mulai memeriksa keaslian uang Rupiah yang
saya terima dalam bertransaksi ............ccccccoveviveviiiiesieeseenens 110

Saya mulai menjaga uang Rupiah dengan melakukan
S JANGAN oo ——————— 111
Saya sering mengajak orang-orang sekitar saya untuk
bersama-sama menerapkan nilai-nilai Cinta, Bangga,

Paham RUPIAN ... 111
Saya aktif mencari informasi terbaru tentang Rupiah

dan kebijakan Bank Indonesia ............ccoceooveiiiiencicninins 112
Gambaran Dimensi Konatif ...........ccccoeeeiiiie i 113
Dimensi Konatif Berdasarkan Jenis Kelamin ............c........... 114
Dimensi Konatif Berdasarkan Usia .........cccccoeeeevieeeiiieeinnen, 115
Dimensi Konatif Berdasarkan Universitas ...........cccccoeveeennee.. 116
Interpretasi Koefisien Korelasi .........ccccooveveiievieiiciiciecn, 117

Universitas Nasional



Lampiran 1:
Lampiran 2:

Lampiran 3:
Lampiran 4:

Lampiran 5:
Lampiran 6:
Lampiran 7:
Lampiran 8:
Lampiran 9:
Lampiran 10:
Lampiran 11:
Lampiran 12:

DAFTAR LAMPIRAN

Kuesioner Sebelum Uji Validitas dan Reliabilitas ................ 129
Profil Responden Instrumen Riset Uji Validitas dan

Reliabilitas .......ccocevieiiiii 135
Jawaban Responden Sebelum Uji Validitas dan

Reliabilitas (Variabel X) .....cccccovveviiiiiecee e, 136
Jawaban Responden Sebelum Uji Validitas dan

Reliabilitas (Variabel Y) ..o, 137
Hasil Uji Validitas Variabel X ..o 138
Hasil Uji Validitas Variabel Y ..o, 139
Hasil Uji Reliabilitas ..........cccooviiiiiiiiiiiic e 140
Kuesioner Setelah Uji Validitas dan Reliabilitas ................... 141
Profil Responden dan Jawaban Responden .............ccccoveee. 147
Hasil Olah Data ............ccooviiiiiieieie e 148
Tabel Krejcie & MOrgan ........coceiiiiiiiniiieiene e 149
HaSHl TUINITIN oo 150

XX

Universitas Nasional



