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ABSTRAK 

 

Nama : Fanisa Ayu Oktalia 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pengaruh Kampanye “Cinta, Bangga, Paham Rupiah” oleh 

Bank Indonesia terhadap Sikap Masyarakat dalam 

Memperlakukan Uang Rupiah (Studi Survei Komunitas 

Generasi Baru Indonesia (GenBI) Kelolaan Departemen 

Komunikasi Bank Indonesia). 

Pembimbing : Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 

 

Rupiah adalah mata uang resmi yang berlaku di seluruh wilayah Indonesia dan 

menjadi representasi kedaulatan negara. Desainnya yang kaya akan makna sejarah 

dan budaya, menjadikan Rupiah lebih dari sekedar media transaksi, tetapi juga 

sebagai simbol persatuan dan keanekaragaman bangsa Indonesia. Oleh karena itu, 

perilaku memperlakukan Rupiah diatur dalam undang-undang, yang menyebutkan 

bahwa perilaku memperlakukan Rupiah dengan tidak layak merupakan tindakan 

yang melanggar hukum dan dapat dikenakan pidana. Dengan demikian, penting 

untuk menumbuhkan kesadaran masyarakat akan pentingnya Rupiah, sehingga 

masyarakat terdorong untuk memperlakukan Rupiah dengan baik. Penelitian ini 

ditulis untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Kampanye Cinta, Bangga, 

Paham Rupiah terhadap sikap masyarakat dalam memperlakukan uang Rupiah. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Teori Integrasi Informasi. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif deskriptif dengan metode survei yang 

disalurkan kepada 144 responden, yaitu anggota GenBI kelolaan Departemen 

Komunikasi Bank Indonesia. Hasil dari penelitian ini dilakukan dengan pengujian 

hipotesis dengan uji t, yang menyatakan t hitung (10,879) lebih besar dari t tabel (> 

1,977). Diperkuat dengan nilai sig (0,000), yang lebih kecil dari taraf signifikansi 

5% (< 0,05). Kesimpulan dalam penelitian ini adanya pengaruh yang signifikan 

antara Kampanye Cinta, Bangga, Paham Rupiah terhadap sikap dalam 

memperlakukan uang Rupiah. 

 

Kata Kunci: 

Kampanye, Sikap Memperlakukan Uang Rupiah, Bank Indonesia, GenBI 
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ABSTRACT 

 

Name : Fanisa Ayu Oktalia 

Study Program : Communication Science 

Title : The Impact of Bank Indonesia’s “Love, Proud, Understand 

Rupiah” Campaign on Public Attitudes towards Rupiah 

(Survey Study of the Generasi Baru Indonesia (GenBI) 

Community Managed by Bank Indonesia’s Communication 

Department). 

Counsellor : Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 

 

Rupiah, Indonesia’s official currency, embodies historical and cultural meanings, 

making it a symbol of unity and diversity. Therefore, the behavior of treating Rupiah 

is regulated by law, which states that the behavior of treating Rupiah improperly is 

an unlawful act and can be subject to criminal penalties. However, it is important 

to raise public awareness of the importance of Rupiah, so that people are 

encouraged to treat Rupiah properly. This research was written to find out how 

much influence the Love, Proud, Understand Rupiah Campaign has on people's 

attitudes in treating Rupiah. Theory used in this research is Information Integration 

Theory. This is a descriptive quantitative research with a survey method distributed 

to 144 respondents, namely members of GenBI managed by the Communication 

Department of Bank Indonesia. The results of this study were carried out by testing 

the hypothesis with the t test, which stated that t count (10.879) was greater than t 

table (> 1.977). Reinforced by the significance value (0.000), which is smaller than 

the 5% significance level (<0.05). The conclusion in this study is that there is a 

significant influence between the Love, Proud, Understand Rupiah Campaign on 

attitudes in treating Rupiah. 

 

Keywords: 

Campaign, Attitudes towards Rupiah, Bank Indonesia, GenBI 
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