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ABSTRAK 
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Programa Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pemanfaatan Media Sosial Instagram @bimas.islam sebagai   

Media Edukasi Pernikahan Bagi Generasi Z 

Dosen Pembimbing : Dian Metha Ariyanti S.,Sos., M.Si., 

 

Penggunaan Instgram dalam hal informasi ,dapat memberikan kemudahan para 

generasi z untuk mencari dan mendapatkan informasi atau berita terkini melalui 

internet. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui guna mengetahui upaya 

pemanfaatan media sosial Instagram @bimas.islam sebagai media edukasi 

pernikahan bagi generasi z.Penelitian ini menggunakan teori new media yang 

dicetuskan oleh Piere Lavy dan Mcquail. Penelitian ini menggunakan pendeketan 

penelitian kualitatif dan tipe penelitian yang digunakan yaitu deskriptif. Fokus 

penelitian ini yaitu menganalisis akun instagram @bimas.islam menggunakan 

pemanfaatan media sosial yang dikemukakan oleh Jan H.Kietman,Kritopher 

Hermkens dan IanP.McCarhty yakni Conversations,Identy,Sharing, Presence, 

Relationship dan Group. Teknik Pengumpulan data menggunakan 

observasi,wawancara dan dokumentasi. Hasil penelitian ini  menunjukan Bimas Islam 

memanfaatkan media sosial instagram sebagai media edukasi dan Bimas Islam 

memiliki enam fitur-fitur yang memenuhi enam pemanfaatan media sosial oleh Jan 

H.Kietman,Kritopher Hermkens dan IanP.McCarhty. Conversations berperan 

membangun percakapan melalui Call To Action (CTA), Identity berperan menjaga 

citra baik Bimas.islam Sharing berperan ajang untuk bertukar pikiran melalui laman 

komentar. Presence berperan Instagram Bimas Islam hadir dengan mudah diakses 

oleh pengguna lainnya. Relationship berperan sebagai pengguna lain dapat terhubung 

dengan Instagram @Bimas.islam Group berperan menemukan antar pengguna 

terhadap kesamaan minat, tetapi ini masih lingkup Bimas Islam saja. Faktor 

pendukung pemanfaataan media sosial Instagram pada akun @Bimas.islam sebagai 

media edukasi pernikahan bagi generasi z adalah Instagram sebagai salah satu 

aplikasi gratis dan populer yang dapat diunduh siapa saja serta dalam penyebaran 

informasi dan sasaran pengguna lebih luas. Faktor penghambat pemanfaatan media 

sosial Instagram pada akun @Bimas.islam sebagai media edukasi adalah perusahaan 

yang luas dan main power yang terbatas pada video. 

 

 Kata kunci: pemanfaatan media sosial, Instagram,edukasi pernikahan, New Media 
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ABSTRACT 

Name: Ahmad Bahrul Alam 

Study Program: Communication Science 

Title: Utilization of Social Media Instagram @bimas.islaM as a Marriage Education 

Media for Generation Z 

Supervisor: Dian Metha Ariyanti S., Sos., M.Si., 

 

Using Instagram for information can make it easier for Generation Z to search for and 

get the latest information or news via the internet. This research aims to find out how 

to use the social media Instagram @bimas.islam as a medium for marriage education 

for generation z. This research uses the new media theory which was coined by Piere 

Lavy and Mcquail. This research uses a qualitative research approach and the type of 

research used is descriptive. The focus of this research is analyzing the Instagram 

account @bimas.islam using the use of social media proposed by Jan H.Kietman, 

Kritopher Hermkens and IanP.McCarhty, namely Conversations, Identity, Sharing, 

Presence, Relationship and Group. Data collection techniques use observation, 

interviews and documentation. The results of this research show that Islamic 

Guidance uses Instagram social media as an educational medium and Islamic 

Guidance has six features that fulfill the six uses of social media by Jan H.Kietman, 

Kritopher Hermkens and IanP.McCarhty. Conversations plays the role of building 

conversations through Call To Action (CTA), Identity plays the role of maintaining 

the good image of Bimas.islam Sharing plays the role of a forum for exchanging 

ideas through the comments page. Presence plays a role in Instagram Bimas Islam 

being available and easily accessible to other users. Relationship plays the role of 

other users being able to connect with Instagram @Bimas.islam Group's role is to 

find users with similar interests, but this is still within the scope of Bimas Islam only. 

The supporting factor for utilizing Instagram social media on the @Bimas.islam 

account as a medium for marriage education for generation z is that Instagram is a 

free and popular application that can be downloaded by anyone and also disseminates 

information and targets users more widely. The inhibiting factor in using Instagram 

social media on the @Bimas.islam account as an educational medium is that the 

company is large and its main power is limited to videos. 

Keywords: use of social media, Instagram, wedding education, New Media  


