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ABSTRAK 

 
Nama :  Kinara Inkan Ainieda  

Program Studi :  Hubungan Internasional 

Judul  : Strategi Nation Branding Jepang Melalui "Cool    

Japan" Sebagai Upaya Meningkatkan Wisatawan 

Indonesia ke Jepang Tahun 2017 - 2020 

Pembimbing : Dr. Irma Indrayani Arief, S.I.P., M.Si. Jumlah 

Halaman  :  xiv + 102 Halaman 

 
Penelitian ini membahas tentang strategi nation branding Jepang melalui 

Cool Japan sebagai upaya meningkatkan wisatawan Indonesia ke Jepang pada 
periode 2017-2020. Penulis menggunakan pendekatan teori Diplomasi Publik, 
konsep Soft Power (Joseph S. Nye, 2008) dan konsep Nation Brand (Simon Anholt, 
2003). Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah kualitatif 
deskriptif. Dengan Teknik pengumpulan data menggunakan studi kepustakaan yang 
bersumber dari berbagai literatur yang relevan seperti buku, laporan, jurnal, media 
nasional dan internasional. Hal penelitian menunjukan bahwa sedikitnya ada 2 (dua) 
faktor yang menjelaskan bagaimana upaya nation branding Cool Japan 
meningkatkan wisatawan Indonesia untuk memenuhi kepentingan nasional Jepang. 
Faktor-faktor tersebut adalah penyebaran secara massif high culture dan pop culture 
Jepang. Penggunaan soft power seperti penyebaran bahasa dan budaya populer 
Jepang secara langsung menambah minat masyarakat Internasional untuk datang ke 
Jepang, termasuk Indonesia. Hal ini diimplementasikan Jepang dalam program Cool 
Japan dibantu dengan JNTO dan Cool Japan Fund sebagai wadah. Respon 
wisatawan Indonesia sebagai salah satu target dari Jepang untuk meningkatkan 
wisatawan ini menyebabkan meningkatnya domestik ekonomi Jepang dan 
memperluas budaya Jepang di luar negeri. 
 
Kata kunci: Japan, Cool Japan, Soft Power, Nation Branding, Wisatawan Indonesia 
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ABSTRACT 

 
Name : Kinara Inkan Ainieda 

 Study Program : International Relations 

Title  : Japan's Nation Branding Strategy Through "Cool 

Japan" as an Effort to Increase Indonesian Tourism to 

Japan in 2017 -2020 

Counsellor : Dr. Irma Indrayani Arief, S.I.P., M.Si.  

Number of Page  : xiv + 102 of Page 

 
This study discusses Japan's nation branding strategy through Cool Japan 

as an effort to increase Indonesia tourists to Japan in the 2017-2020 period. The 
author uses the theoretical approach of Public Diplomacy, the concept of Soft 
Power (Joseph S. Nye, 2008) and the concept of Nation Brand (Simon Anholt, 
2003). The research method used in this study is qualitative descriptive. With data 
collection techniques using literature studies sourced from various relevant 
literature such as books, reports, journals, national and international media. The 
research shows that there are at least 2 (two) factors that explain how Cool Japan's 
national branding efforts increase Indonesia tourists to meet Japan's national 
interests. The research shows that there are at least 2 (two) factors that explain how 
Cool Japan's national branding efforts increase Indonesia tourists to meet Japan's 
national interests. These factors are the massive spread of Japan's high culture and 
pop culture. The use of soft power such as the spread of Japan's popular language 
and culture directly increases the interest of the international community to come 
to Japan, including Indonesia. This is implemented by Japan in the Cool Japan 
program assisted by JNTO and the Cool Japan Fund as a forum. The response of 
Indonesia tourists as one of the targets from Japan to increase tourists has led to an 
increase in Japan's domestic economy and the expansion of Japan's culture abroad. 
Keywords: Japan Cool Japan, Soft Power, Nation Branding, Indonesian Tourism 
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