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ABSTRAK

Nama : Kinara Inkan Ainieda
Program Studi : Hubungan Internasional
Judul : Strategi Nation Branding Jepang Melalui "Cool

Japan" Sebagai Upaya Meningkatkan Wisatawan
Indonesia keJepang Tahun 2017 - 2020
Pembimbing : Dr. Irma Indrayani Arief, S.I.P., M.Si. Jumlah

Halaman : xiv + 102 Halaman

Penelitian ini membahas tentang strategi nation branding Jepang melalui
Cool Japan sebagai upaya meningkatkan wisatawan Indonesia ke Jepang pada
periode 2017-2020. Penulis menggunakan pendekatan teori Diplomasi Publik,
konsep Soft Power (Joseph S. Nye, 2008) dan konsep Nation Brand (Simon Anholt,
2003). Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah kualitatif
deskriptif. Dengan Teknik pengumpulan data menggunakan studi kepustakaan yang
bersumber dari berbagai literatur yang relevan seperti buku, laporan, jurnal, media
nasional dan internasional. Hal penelitian menunjukan bahwa sedikitnya ada 2 (dua)
faktor yang menjelaskan bagaimana upaya nation branding Cool Japan
meningkatkan wisatawan Indonesia untuk memenuhi kepentingan nasional Jepang.
Faktor-faktor tersebut adalah penyebaran secara massif high culture dan pop culture
Jepang. Penggunaan soft power seperti penyebaran bahasa dan budaya populer
Jepang secara langsung menambah minat masyarakat Internasional untuk datang ke
Jepang, termasuk Indonesia. Hal ini diimplementasikan Jepang dalam program Coo/
Japan dibantu dengan JNTO dan Cool Japan Fund sebagai wadah. Respon
wisatawan Indonesia sebagai salah satu target dari Jepang untuk meningkatkan
wisatawan ini menyebabkan meningkatnya domestik ekonomi Jepang dan
memperluas budaya Jepang di luar negeri.

Kata kunci: Japan, Cool Japan, Soft Power, Nation Branding, Wisatawan Indonesia
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ABSTRACT

Name : Kinara Inkan Ainieda
Study Program : International Relations
Title : Japan's Nation Branding Strategy Through "Cool

Japan'"as an Effort to Increase Indonesian Tourism to
Japan in 2017 -2020

Counsellor : Dr. Irma Indrayani Arief, S.I.P., M.Si.

Number of Page s xiv + 102 of Page

This study discusses Japan's nation branding strategy through Cool Japan
as an effort to increase Indonesia tourists to Japan in the 2017-2020 period. The
author uses the theoretical approach of Public Diplomacy, the concept of Soft
Power (Joseph S. Nye, 2008) and the concept of Nation Brand (Simon Anholt,
2003). The research method used in this study is qualitative descriptive. With data
collection techniques using literature studies sourced from various relevant
literature such asbooks, reports, journals, national and international media. The
research shows thatthere are at least 2 (two) factors that explain how Cool Japan's
national branding efforts increase Indonesia tourists to meet Japan's national
interests. The researchshows that there are at least 2 (two) factors that explain how
Cool Japan's nationalbranding efforts increase Indonesia tourists to meet Japan's
national interests. These factors are the massive spread of Japan's high culture and
pop culture. The use of soft power such as the spread of Japan's popular language
and culture directly increases the interest of the international community to come
to Japan, including Indonesia. This is implemented by Japan in the Cool Japan
program assisted by JNTO and the Cool Japan Fund as a forum. The response of
Indonesiatourists as one of the targets from Japan to increase tourists has led to an
increasein Japan's domestic economy and the expansion of Japan's culture abroad.
Keywords: Japan Cool Japan, Soft Power, Nation Branding, Indonesian Tourism

iX
Universitas Nasional



DAFTARISI

PENGESAHAN SKRIPSI ....cucoiiiiininnninnisinicicsissessssssssssssisssssisssssssssssssssssssssssssssssssossses i
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS....cccovvttecssrantecsssansscsssssssasssssssssssssassssssses ii
LEMBAR PENGESAHAN.....coviiitiitinininieississssssssssssississississsssssssssssssssssssssssssssssossss iii
KATA PENGANTAR ...couiitieiiinininsnnssissississiesissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssossss iv
UCAPAN TERIMAKASTH....cccoviirinnnsuinnisaissiesississessssssssssssisssssissssssssssssssssssssssssssssssosssses \%
ABSTRAK ..uuvitititiitininininssnssissississississsssssssssssssssssssssstssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss viii
ABSTRACT ...uunanunnonnenenrennenennnssnssissississsssssssssssssssssssssssssssssssssssosssssssssssssssssssssssssssosssssoss ix
1D TN (0 17N 2 ) R X
DAFTAR TABEL, GRAFIK, DAN GAMBAR.......iiinnniicnnssnniicsssnsissssssssscssssassases xii
DAFTAR SINGKATAN...ccoiiiiininsnnsnnssississississssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssossosses XV
BAB I PENDAHULUAN ....ccoiivninstnnnnssisnississiesissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssossss XV
1.1 Latar BelaKang..........ccccieiiiiiioiiecieeieeee ettt saaeens 1

1.2 Masalah Penelitian..........cooceoviiiiiniiniiiiinieieeecee e 15

1.3 Pertanyaan Penelitian ...........cccccoeviiiiiiiiiiiiiieieeicee e 17

1.4 Tujuan Penelitian ........ccceevuieiiieiiiiiieeiieieeeee et 17

1.5 Manfaat Penelitian .........ccooceeviiiiiiiiniiiiinieeeeseeeseeee e 18

1.6 Sistematika PenuliSan..........cccoceriiiiiiiniiiiiiieneieeeeeeee e 18

BAB II KAJIAN PUSTAKA ....cucoiiirnitrnisnisnicsisesssssssssssssssissssssssssssssssssssssssssssssssossosess 20
2.1 Penelitian Terdahulu yang Relevan ...........c.cccoooieiiiniiiiiiniiiiieie e 20

2.2 Landasan Teori dan KOnSep.........ccccueeviieriiiiiieniieiiecie et 24

2.2.1  Teori Diplomasi Publik.............ccccooiiiiiiiiiiiiii e, 24

2.2.2 SOt POWEF ..ottt ettt saae e ene 26

2.2.3  NALON BFANA ...t 27

2.3 Kerangka ANALISIS.......ccueecuierieeiiieiieeiieeie ettt e seae et e et saae s e 29

BAB Il METODLOGI PENELITIAN....utiiiniiinniinnsnicsssnissssnesssnosssssossssssssssssssssessssses 33

X

Universitas Nasional



3.1 JeniS Penelitian ..oooooveeiiiiiiiiieee 33

3.2 Jenis dan Sumber Data...........ccooveviiiiiiiiiiiiii e 33

3.3 Teknik Pengolahan Data...........cccooieriiiiiiiiiieiieeieeiece e 34

3.4 Aspek, Dimensi, dan Parameter...........occoeviieiieniieniieiieeiecie e 34

BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN....cuciviinninnnnssinnissississessssssssssssssssssssssssssssssess 36
4.1 Penurunan EKONOMI JEPANG.........ccccviviiiiiiiiieiiieieee et 36

4.1.1  Sektor Pariwisata JEPANG ...........cccueeiiieriiiiiieiiieie et 36

4.2 Strategi Nation Branding ...........cccoeceeeiieriiiiiieniiieiieceeieese e 50

4.2.1  Kerja sama dengan JNTO dan Cool Japan Fund........c..ccccceverieneenee. 50

4.3 Upaya Peningkatan Minat Indonesia ke Jepang ............cccoeeveevveniiiniienieenenne. 58

431 High CUITUFE ...t 58

432 POP CUITUFE ettt 69

BAB V KESIMPULAN ....couiiviivininsinsnnsnissississississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssosses 82
5.1 KeSIMPULAN ...ttt ettt sttt e st e et e sebeebeesnseeneeas 82
DAFTAR PUSTAKA ...uuotiiticiiinininsenssissississississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessosses 86

xi

Universitas Nasional



DAFTAR TABEL, GRAFIK, DAN GAMBAR

Daftar Tabel

Nomor Judul Tabel Halaman

Tabel 1. Daya Tarik Produk Anime Melalui Produksi Film 12
Jepangdi Indonesia tahun 2014 — 2016 (Jam

Tayang)
Tabel 2. Aspek, Dimensi, dan Parameter 34
Tabel 3. Aspek, Dimensi, dan Parameter 52

Tabel 4. Persentase Minat terhadap Produk Populer Jepang 71

Xii
Universitas Nasional



Daftar Grafik

Nomor Judul Grafik Halaman

Grafik 1. | Trends in the Visitor Arrivals to Japan by Year 3
2012-2017

Grafik 2. Wisatawan Thailand, Malaysia, Indonesia, dan 6
Singapura

Grafik 3. | Pertumbuhan PDB Jepang (1988-2020) 42

Grafik 4. | Wisatawan Internasional 45

Grafik 5. | Wisatawan Internasional ke Jepang — Indonesia 46

Grafik 7. | Wisatawan Internasional ke Indonesia — Jepang 47

Grafik 8. | Pariwisata Internasional Jepang, Jumlah Kedatangan | 48
ke Jepang

Grafik 9. | Jumlah Kunjungan Wisatawan Muslim 2005-2019 57

xiii
Universitas Nasional



Daftar Gambar

Nomor Judul Grafik Halaman

Gambar 1. | Kerangka Analisis 28

Gambar 2. | Harga Properti Residensial di Jepang (1980-2020) 38

Gambar 3. | Jumlah Pembelajar Studi Jepang di Asia Tenggara 51

Gambar 4. | Attack on Snickers 66
Gambar 5. | Iklan Fanta dalam One Piece 67
Gambar 6. | Potret penyelenggaraan Ennichisai pertama pada 68
tahun2010
Gambar 7. | Potret penyelenggaraan Ennichisai pada tahun 68
2019 sekaligus penyelenggaraan terakhir
Ennichisai di Blok M

Potret saat Event Jejepangan yang diadakan oleh
Gambar 8. | komunitas MenHok Cosplay Jambi yang peneliti 69
datangisecara langsung pada tahun 2022

X1v
Universitas Nasional



DAFTAR SINGKATAN

ANEW All Nippon Entertainment Works
GNC Gross National Cool
GNP Gross National Product
ICAO International Civil Aviation Organization
IPSP Intellectual Property Strategic Program
JASSO Japan Student Service Organization
JMT Japan Muslim Tour
JNTO Japan National Tourism Organization
JTA Badan Pariwisata Jepang
METI Ministry of Economy, Trade, and Industry
MOFA Ministry of Foreign Affairs

XV

Universitas Nasional



	COVER.pdf (p.1-17)
	Persetujuan Skripsi - Kinara.pdf (p.18)

