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ABSTRAK`  

  

Nama      : Salsabila Yuliansyah  

Npm                                     : 203516516520  

Program Studi      : Ilmu Komunikasi  

Judul   : Marketing Politik TB Ace Hasan Syadzily Dalam  

pemenangan Pemilu Di Daerah Pemilihan II Jawa Barat  

Pembimbing      : Dr. Drs. Ambia B. Boestam, M.Si.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui marketing politik Dr. TB. H. Ace Hasan 

Syadzily, M.Si. kandidat dari Partai Golkar dalam memenangkan pemilihan 

umum 2024 di Daerah Pemilihan II Jawa Barat. Menggunakan metode penelitian 

kualitatif deskriptif, studi ini mengeksplorasi berbagai aspek pemasaran politik 

yang diterapkan oleh Ace Hasan Syadzily, termasuk pendekatan komunikasi, 

penggunaan media sosial, serta interaksi langsung dengan konstituen.Metode 

penelitian kualitatif deskriptif digunakan untuk memperoleh pemahaman 

mendalam tentang bagaimana Dr. Ace Hasan Syadzily merancang dan 

melaksanakan kampanye politiknya. Data dikumpulkan melalui wawancara 

mendalam dengan tim kampanye, pengamat politik, serta pemilih di Daerah 

Pemilihan II. Observasi lapangan dan analisis dokumen kampanye juga turut 

digunakan untuk mendukung hasil penelitian.Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa kemenangan Dr.Ace Hasan Syadzily yang menggunakan marketing politik 

dengan strategi Push Marketing dan Pull Marketing serta Pass Marketing dan 

juga memanfaatkan kombinasi media tradisional dan digital untuk menjangkau 

pemilih sekaligus suaranya. . Penerapan teknik segmentasi pasar yang tepat, pesan 

politik yang relevan dengan kebutuhan masyarakat, serta penguatan hubungan 

emosional dengan pemilih menjadi faktor kunci dalam upaya pemenangan. 

Penelitian ini mengungkapkan bahwa pemahaman mendalam tentang 

karakteristik demografis dan psikografis pemilih di daerah tersebut sangat 

berpengaruh dalam merumuskan strategi kampanye yang efektif.Temuan 

penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan bagi praktisi politik dan 

calon legislatif lainnya dalam merancang strategi pemasaran politik yang lebih 

efektif dan sesuai dengan dinamika pemilih di masa depan  

Kata Kunci : Dr. TB Ace Hasan Syadzily, Pemilihan Umum, Marketing Politik,  

Push Marketing, Pull Marketing, Pass Marketing  
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ABSTRACT  

  

Name                      : Salsabila Yuliansyah  

NPM                       : 203516516520  

 Study Program        : Communication Sciences – Public Relation  

Title                         :  TB Ace Hasan Syadzily's Political Marketing 

in winning the Election in the Second Choice Region of      

West Java:   

Mentor                       : Drs. Ambia B. Boestam, M.Si.  

This research aims to determine the political marketing of Dr. TB. H. Ace Hasan 

Syadzily, M.Si. candidate from the Golkar Party in winning the 2024 general 

election in Electoral District II West Java. Using descriptive qualitative research 

methods, this study explores various aspects of political marketing implemented by 

Ace Hasan Syadzily, including communication approaches, use of social media, and 

direct interactions with constituents. Descriptive qualitative research methods were 

used to gain an in-depth understanding of how Dr. Ace Hasan Syadzily designs and 

implements his political campaigns. Data was collected through indepth interviews 

with campaign teams, political observers and voters in Electoral District II. Field 

observations and analysis of campaign documents were also used to support the 

research results. The research results showed that Dr. Ace Hasan Syadzily won, 

using political marketing with Push Marketing and Pull Marketing and Pass 

Marketing strategies and also utilizing a combination of traditional and digital 

media to reach voters at once. his voice. . The application of appropriate market 

segmentation techniques, political messages that are relevant to the needs of 

society, and strengthening emotional relationships with voters are key factors in 

winning efforts. This research reveals that an in-depth understanding of the 

demographic and psychographic characteristics of voters in the area is very 

influential in formulating effective campaign strategies. It is hoped that the findings 

of this research can provide insight for political practitioners and other legislative 

candidates in designing political marketing strategies that are more effective and 

in line with the dynamics future voters.  

Keywords : Dr. TB Ace Hasan Syadzily, General Election, Political Marketing,  

Push Marketing, Pull Marketing, Pass Marketing  
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