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ABSTRAK 

PENGARUH MOTIVASI DAN SOSIAL MEDIA TREND 

TERHADAP KEPUTUSAN BERKUNJUNG WISATAWAN KE 

DESTINASI WISATA TAMAN NASIONAL GUNUNG GEDE 

PANGRANGO 

Oleh  : Cikal Nursalam 

NPM : 203404516067 

 
Tugas akhir dibawah bimbingan ibu Liliana Dewi, SS.,M.M.Par 

 

Penelitian ini bertujuan (a) untuk mengetahui pengaruh 

motivasi terhadap keputusan berkunjung wisatawan di Taman 

Nasional Gunung Gede Pangrango (b) untuk mengetahui pengaruh 

sosial media terhadap keputusam berkunjung di Taman Nasional 

Gunung Gede Pangrango (c) untuk mengetahui variabel manakah 

yang lebih dominan mempengaruhi keputusan berkunjung di Taman 

Nasional Gunung Gede Pangrango. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan data 

primer dan pengumpulan data melalui kuesioner yang disebarkan 

kepada 107 respondem. Teknik analisis data menggunakan analisis 

deskriptif kuantitatif yang dimana data responden diolah dengan 

aplikasi SMARTPLS Versi 4. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa motivasi dan sosial media 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung 

wisatawan di Taman Nasional Gunung Gede Pangrango. 

 

Kata Kunci : Motivasi, Sosial media , Keputusan berkunjung, Destinasi 

Wisata, Gunung Pangrango.
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                     ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF MOTIVATION AND SOCIAL MEDIA TRENDS ON TOURISTS' 

DECISIONS TO VISIT TOURISM DESTINATIONS OF GUNUNG GEDE PANGRANGO 

NATIONAL PARK 

By :CikalNursalam 

NPM: 203404516067 

This study aims (a) to determine the influence of motivation on tourists' decision to visit 

Mount Gede Pangrango National Park (b) to determine the influence of social media on the 

decision to visit Mount Gede Pangrango National Park (c) to determine which variables are 

more dominant in influencing the decision to visit Mount Gede Pangrango National Park. 

The sample used in this study used primary data and data collection through 

questionnaires distributed to 107 respondents. The data analysis technique used quantitative 

descriptive analysis where respondent data was processed with the SMARTPLS Version 4 

application. 

The results of the study showed that motivation and social media had a positive and 

significant effect on tourists' decision to visit Mount Gede Pangrango National Park. 

 

Keywords: Motivation, Social media, Decision to visit, Tourist Destinations, Mount Pangrango.
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