
 

 

BAB V 

KESIMPULAN & SARAN 

A. Kesimpulan 

Berìrdasarkan hasil analisis dan perìmbahasan dari bab sebelumnya, serta 

prmbahasan yang terìlah dilakurìkan disertai dengan teori dan konsep yang 

mendukung dalam penelitian ini, maka dapat ditarik kerìsimpurìlan serìbagai berìrikurìt : 

1. Berdasarkan hasil penelitian dan hasil uji variabel Promosi (X1) 

berìrperìngarurìh positif dan signifikan terìrhadap Minat Berìli serìpaturì Rerìerìbok pada 

Mahasiswa Prodi Manajerìmerìn Urìniverìrsitas Nasional. Serìmakin serìring 

Promosi yang dilakurìkan olerìh perìrurìsahaan maka serìmakin merìningkat Minat 

Berìli akan serìpaturì Rerìerìbok.  

2. Berdasarkan hasil penelitian dan hasil uji variabel Ku rìalitas Produrìk 

berìrperìngarurìh positif dan signifikan terìrhadap Minat Berìli serìpaturì Rerìerìbok pada 

Mahasiswa Prodi Manajerìmerìn Urìniverìrsitas Nasional. Serìmakin tinggi 

Kurìalitas Produrìk yang ditawarkan olerìh perìrurìsahaan maka serìmakin merìningkat 

Minat Berìli akan produrìk serìpaturì Serìpaturì.  

3. Berdasarkan hasil penelitian dan hasil uji variabel Citra Merìrerìk berìrperìngarurìh 

positif dan signifikan terìrhadap Minat Berìli serìpaturì Rerìerìbok pada Mahasiswa 

Prodi Manajerìmerìn Urìniverìrsitas Nasional. Serìmakin baik Citra Merìrerìk yang 

dimilik olerìh perìrurìsahaan maka serìmakin merìningkat Minat Berìli serìpaturì 

Rerìerìbok. 
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B. Saran 

Berìrdasarkan hasil perìnerìlitian yang dilakurìkan serìrta kerìsimpu rìlan yang terìlah 

dikerìmurìkakan serìberìlurìmnya, maka perìnurìlis akan merìmberìrikan berìberìrapa saran derìngan 

turìjurìan urìnturìk merìngatasi kerìkurìrangan yang terìrjadi dan merìmberìrikan manfaat dan 

dapat dijadikan serìbagai bahan masurìkan bagi Rerìerìbok dan perìnerìliti serìlanjurìtnya. 

Adapurìn saran-saran yang akan diberìrikan serìbagai berìrikurìt :  

1. Hal yang perìrlurì diperìrhatikan dari serìgi Promosi terìrhadap Minat Berìli produrìk serìpatu rì 

Rerìerìbok pada Mahasiswa Prodi Manajerìmerìn Urìniverìrsitas Nasional yaiturì Rerìerìbok 

harurìs mampurì merìningkatkan Promosi agar mampurì merìnarik calon konsurìmerìn barurì. 

Reebok dapat menigkatkan promosi di bagian Pesan Promosi mereka, karena di 

bagian tersebut Reebok cukup lemah. Reebok dapat melakukan Pesan Promosi 

yang lebih personal kepada calon konsumen. 

2. Hal yang perìrlurì diperìrhatikan dari serìgi Kurìalitas Produrìk terìrhadap Minat Berìli serìpaturì 

Rerìerìbok pada Mahasiswa Prodi Manajerìmerìn Urìniverìrsitas Nasional yaiturì Rerìerìbok 

harurìs merìningkatkan kurìalitas produrìknya serìhingga konsurìmerìn merìrasa purìas.  

Reebok dapat meningkatkan kualitas produk di bagian Gaya sepatu yang 

ditawarkan, karena di bagian tersebut Reebok cukup lemah. Reebok dapat 

mendiversifikasikan gaya sepatu yang ditawarkan agar lebih terlihat menarik pada 

konsumen.    

3. Hal yang pelu diperhatikan dari Citra Merek terhadap Minat Beli produk sepatu 

Reebok pada Mahasiswa Prodi Manajemen Universitas Nasional yaitu Reebok 

harus lebih meningkatkan Citra Merek agar mampu menarik calon konsumen baru. 

Reebok dapat menigkatkan citra merek di bagian melayani semua segmen, karena 

di bagian tersebut Reebok cukup lemah. Reebok dapat melayani berbagai macam 

segmen dari segmen konsumen yang paling rendah sampai yang paling tinggi.     


