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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji strategi komunikasi politik yang diterapkan oleh Ganjar
Pranowo dalam membangun personal branding melalui akun YouTube resminya,
@GanjarPranowoOfficial, khususnya terkait isu Wadas pada tahun 2022. Fokus utama
penelitian adalah menganalisis bagaimana Ganjar Pranowo memanfaatkan platform media
sosial YouTube untuk membentuk citra dirinya di mata publik dalam menanggapi kontroversi
seputar proyek pembangunan di Wadas. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
wawancara mendalam dengan para pengamat komunikasi politik,politisi PDIP dan observasi
terhadap video-video yang diunggah di akun YouTube Ganjar Pranowo selama periode isu
Wadas mencuat. Wawancara dilakukan untuk memperoleh insight mengenai strategi di balik
konten yang diproduksi, sementara observasi video berfokus pada analisis konten, gaya
penyampaian, dan pesan-pesan kunci yang disampaikan melalui platform tersebut.Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Ganjar Pranowo mengadopsi strategi komunikasi yang
berfokus pada transparansi, keterlibatan langsung dengan masyarakat, dan pendekatan solusi
dalam menanggapi isu Wadas. Melalui konten videonya, ia berusaha membangun citra sebagai
pemimpin yang responsif, berempati, dan berorientasi pada penyelesaian masalah. Strategi ini
mencakup penggunaan bahasa yang mudah dipahami, visualisasi lapangan, dan dialog
interaktif dengan berbagai pemangku kepentingan.Penelitian ini berkontribusi pada
pemahaman tentang peran media sosial, khususnya YouTube, dalam strategi komunikasi
politik kontemporer dan bagaimana platform ini dimanfaatkan untuk membangun personal
branding politisi di era digital. Implikasi dari penelitian ini dapat memberikan wawasan bagi
para praktisi politik dan komunikasi dalam merancang strategi komunikasi yang efektif melalui
media sosial.

Kata kunci: Komunikasi Politik, Personal Branding, YouTube, Ganjar Pranowo, Isu Wadas
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ABSTRACT

The study examines the political communication strategies implemented by Ganjar

Pranowo in building personal branding through his official YouTube account,
@GanjarPranowoOfficial, specifically related to the Wadas issue in 2022. The main focus of
the research was to analyze how Ganjar Pranowo used the YouTube social media platform to
shape his image in the public eye in response to the controversy surrounding the Wadas
development project. The methods used in the study were in-depth interviews with political
communications observers, PDIP politicians and observations of videos uploaded to Ganjar
Pranowo's YouTube account during the Wadas issue period. Interviews were conducted to gain
insight into the strategy behind the content produced, while video observations focused on
content analysis, delivery styles, and key messages delivered through the platform.
The research shows that Ganjar Pranowo adopts a communication strategy that focuses on
transparency, direct engagement with the public, and a solution approach in responding to
WADAS issues. Through his video content, he seeks to build an image as a responsive,
empathic, and problem-solving leader. The strategy includes the use of easy-to-understand
language, field visualization, and interactive dialogue with a wide range of stakeholders.This
research contributes to an understanding of the role of social media, YouTube, in contemporary
political communication strategies and how these platforms are used to build politicians'
personal branding in the digital age. The implications of this research can provide insights for
politicians and communications practitioners in designing effective communication strategies
through social media.

Keywords: Political Communication, Personal Branding, YouTube, Ganjar Pranowo, Wadas
Issues
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Segala puji dan syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah melimpahkan
rahmat, hidayah, serta karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian dan
menyusun skripsi ini. Shalawat serta salam senantiasa tercurah kepada junjungan kita, Nabi
Muhammad SAW, yang merupakan teladan bagi umat manusia.Penelitian ini merupakan hasil
perjalanan panjang, penuh perjuangan, dan dedikasi yang dilakukan penulis selama beberapa
tahun terakhir. Penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari bimbingan, dukungan, serta arahan
berharga dari berbagai pihak yang dengan ikhlas telah membantu penulis menyelesaikan
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meniti ilmu pengetahuan.Tak lupa, terima kasih kepada seluruh dewan penguji yang telah
bersedia memeriksa dan memberikan evaluasi mendalam terhadap hasil penelitian ini. Kritik
dan saran yang disampaikan menjadi bahan refleksi bagi penulis guna meningkatkan kualitas

dan makna dari skripsi ini.

Dalam skripsi ini, penulis mencoba menyajikan kajian mendalam terkait dengan topik
yang diangkat. Hasil penelitian ‘diharapkan dapat memberikan sumbangsih baru dalam
pemahaman dan perkembangan ilmu pengetahuan. Meski demikian, penulis sadar akan
keterbatasan dan kekurangan yang mungkin terdapat dalam skripsi ini, oleh karena itu, saran
dan kritik konstruktif dari pembaca sangat diharapkan demi perbaikan dan pengembangan lebih
lanjut. Penulis menyadari bahwa perjalanan ini bukanlah akhir dari segalanya, tetapi
merupakan awal dari perjalanan panjang untuk terus belajar, berkontribusi, dan memberikan
yang terbaik bagi masyarakat dan bangsa. Semoga skripsi ini dapat menjadi bagian kecil dari

tonggak perubahan yang lebih baik.
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MELALUI AKUN YOUTUBE @GANJARPRANOWO OFFICIAL TERKAIT ISU
WADAS PADA TAHUN 2022 " dilakukan untuk dapat memenuhi salah satu syarat untuk
memperoleh gelar Sarjana Ilmu Politik. Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas
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penulis bukanlah siapa-siapa dan tanpa perjuangannya tidak mungkin penulis bisa
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