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RINGKASAN 

 

Shadam Setyawan, Analisis Kesediaan Membayar (Willingness to Pay) Konsumen 

Terhadap Pembelian Buah Melon Premium (Cucumis melo L.) dan Faktor-Faktor 

Yang Mempengaruhi (Studi Kasus di Made Fresh, Cimahpar, Kota Bogor). Di 

bawah bimbingan Farida dan Tri Waluyo. 

Buah Melon (Cucumis melo L.) ialah tanaman semusim yang tumbuh merambat, 

berbatang lunak, dari setiap pangkal tangkai daun pada batang bagian utama tumbuh 

tunas lateral. Melalui tunas lateral inilah tumbuh bunga betina (bakal buah) yang 

biasanya dapat menghasilkan satu sampai dua calon buah. Di Indonesia terdapat 

berbagai macam jenis melon, salah satu melon dengan kualitas unggul adalah melon 

premium. Melon premium merupakan melon yang berasal dari benih unggul. Melon 

jenis ini biasanya memiliki rasa yang sangat manis dan bentuk buah yang relatif 

seragam bila dibandingkan dengan melon pada umumnya. Melon tersebut juga 

memiliki harga jual yang lebih tinggi dibandingkan melon pasaran. Budidaya melon 

premium dapat ditunjang dengan sistem budidaya secara hidroponik. Faktor harga 

menjadi salah satu penyebab belum meratanya penyebaran produk karena produk buah 

premium memiliki harga yang lebih tinggi dibandingkan dengan buah konvensional. 

Persepsi mengenai harga buah premium yang dianggap mahal merupakan kendala bagi 

produsen, oleh karena itu dalam penentuan harga jual penting untuk diketahui seberapa 

besar kesediaan konsumen membayar atau Willingness to Pay (WTP). Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui harga maksimal yang bersedia dibayarkan oleh konsumen 

atau willingness to pay dan untuk mengetahui faktor-faktor pengaruh kesediaan 

membayar buah melon premium di Made Fresh dengan variabel pendapatan, persepsi, 

dan gaya hidup. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Februari hingga Maret 2024 di 

Perkebunan Melon Hidroponik Made Fresh, Kota Bogor. Data primer dikumpulkan 

melalui pengamatan dan wawancara langsung menggunakan kuesioner yang telah 

disiapkan. Data sekunder diperoleh dari lokasi penelitian, buku, internet, dan instansi 

terkait. Pengambilan sampel dilakukan dengan metode accidental sampling, 

melibatkan 50 responden. Analisis yang dilakukan yaitu analisis dengan CVM untuk 

mengetahui nilai WTP, dan analisis dengan regresi logistik untuk mengetahui faktor 

yang mempengaruhi WTP dengan bantuan SPSS versi 26. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa nilai WTP yang didapatkan dari perhitungan yaitu sebesar Rp. 

51.060.- yang berarti harga jual produk bisa ditingkatkan dari Rp. 50.000 menjadi 

maksimal Rp. 51.060.- (meningkat 2,1% dari harga awal). Sedangkan dari 3 variabel 

pengaruh yang diuji, diketahui bahwa seluruh variabel-variabel yaitu pendapatan, 

persepsi, dan gaya hidup berpengaruh secara signifikan terhadap kesediaan membayar. 

Variabel yang paling dominan kuat adalah Pendapatan. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui harga maksimal yang bersedia dibayarkan 

oleh konsumen atau willingness to pay dan untuk mengetahui faktor-faktor pengaruh 

kesediaan membayar buah melon premium di Made Fresh dengan variabel pendapatan, 

persepsi, dan gaya hidup. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan Februari hingga Maret 

2024 di Perkebunan Melon Hidroponik Made Fresh, Kota Bogor. Data primer 

dikumpulkan melalui pengamatan dan wawancara langsung menggunakan kuesioner 

yang telah disiapkan. Data sekunder diperoleh dari lokasi penelitian, buku, internet, 

dan instansi terkait. Pengambilan sampel dilakukan dengan metode accidental 

sampling, melibatkan 50 responden. Analisis yang dilakukan yaitu analisis dengan 

Contingen Valuation Method (CVM) untuk mengetahui nilai WTP, dan analisis dengan 

regresi logistik untuk mengetahui faktor yang mempengaruhi WTP dengan bantuan 

SPSS versi 26. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa nilai WTP yang didapatkan dari 

perhitungan yaitu sebesar Rp. 51.060.- yang berarti harga jual produk bisa ditingkatkan 

dari Rp. 50.000 menjadi maksimal Rp. 51.060.- (meningkat 2,1% dari harga awal). 

Sedangkan dari 3 variabel pengaruh yang diuji, diketahui bahwa seluruh variabel-

variabel yaitu pendapatan, persepsi, dan gaya hidup berpengaruh secara signifikan 

terhadap kesediaan membayar. Variabel yang paling dominan kuat adalah Pendapatan. 

Kata Kunci: Melon Premium, Willingness To Pay, Contingen Valuation Method, 

Regresi Logistik, Pendapatan. 
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ABSTRACT 

This research aims to determine the maximum price consumers are willing to pay 

(Willingness to Pay) and to identify the factors influencing the willingness to pay for 

premium melons at Made Fresh, with the variables being income (X1), perception (X2), 

and lifestyle (X3). The study was conducted from February to March 2024 at the Made 

Fresh Hydroponic Melon Plantation in Bogor City. Primary data was collected 

through observation and direct interviews using prepared questionnaires. Secondary 

data was obtained from the research location, books, the internet, and related 

agencies. Sampling was done using the accidental sampling method, involving 50 

respondents. The analyses conducted were the Contingent Valuation Method (CVM) to 

determine the WTP value and logistic regression analysis to identify the factors 

influencing WTP, with the help of SPSS version 26. The results of this research show 

that the WTP value obtained from the calculation is Rp. 51,060, indicating that the 

product's selling price can be increased from Rp. 50,000 to a maximum of Rp. 51,060 

(an increase of 2,1% from the initial price). Among the three influencing variables 

tested, it was found that all variables: income, perception, and lifestyle significantly 

affect the willingness to pay. The most dominant variable is income. 

 

Keywords: Premium Melon, Willingness To Pay, Contingent Valuation Method, 

Logistic Regression, Income. 
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