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ABSTRAK

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA DAN CITRA MEREK
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN AIR MINUM DALAM
KEMASAN (AMDK) ADES Di Jakarta Selatan

Oleh :Zidan Ramadhan
NIM : 203402516054

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Ir. Tri Waluyo, M.Agr

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kualitas produk,
Persepsi harga dan citra merek terhadap keputusan pembelian Air Minum (AMDK)
Ades Di Jakarta Selatan. Data penelitian ini menggunakan data primer dengan
bentuk penyebaran kuesioner kepada 100 orang yang pernah mengkosumsi Air
Minum (AMDK) Ades. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi
linier berganda menggunakan SPSS versi 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
kualitas produk, Persepsi harga dan citra merek berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian Air Minum (AMDK) Ades. Hal ini berarti jika Ades
melakukan peningkatan terhadap kualitas produk, Persepsi harga dan citra merek
maka akan meningkatkan keputusan pembelian. hal ini menunjukkan bahwa
variabel kualitas produk, Persepsi harga dan citra merek memberikan kontribusi
sebesar 67,5% terhadap keputusan pembelian Air Minum dalam Kemasan (AMDK)
Ades, sedangkan sisanya 32,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.

Kata kunci : Kualitas Produk, Persepsi Harga, Citra Merek, Keputusan Pembelian,
(AMDK) Ades
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ABSTRACT
INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION AND BRAND IMAGE
REGARDING THE DECISION TO PURCHASE DRINKING WATER
PACKAGING (AMDK) ADES Jakarta Selatan

By: Zidan Ramadhan
Student 1D Number: 203402516054

Thesis, under the guidance of Mr. Dr. Ir. Tri Waluyo, M. Agr

This research aims to analyze the influence of product quality, Price perception
,and brand image on purchasing decisions for Ades Drinking Water. This research
data uses primary data in the form of distributing questionnaires to 100 people who
have consumed Ades Drinking Water. The analysis used in this research is multiple
linear regression using SPSS version 25. The results of the research show that
product quality, Price perception, and brand image have a positive and significant
effect on purchasing decisions for Ades Drinking Water. This means that if Ades
makes improvements to product quality, Price perception, and brand image, it will
increase purchasing decisions. The value of the coefficient of determination, this
shows that the variables product quality, price and brand image contribute 67.5% to
the decision to purchase Ades Drinking Water, while the remaining 32.5% is

influenced by other variables not examined. .

Keywords: Product Quality, Price, Brand Image, Purchase Decision, (AMDK) Ades
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