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ABSTRAK 

Fenomena hallyu, yang mencangkup K-Pop telah menyebar secara luas di Indonesia dan 

mempengaruhi perilaku serta gaya hidup generasi milenial. Perilaku berlebihan terhadap artis 

yang diidolakan dapat diartikan dengan fanatisme. Fanatisme juga muncul dalam komunitas-

komunitas K-Pop dan berdampak pada pribadi anggota komunitas sehingga menimbulkan 

perasaaan senang untuk memenuhi keinginan hasratnya. Dengan adanya fanatisme 

memunculkan peluang usaha bagi sebagian orang salah satunya membuat akun fanbase 

sehingga akan banyak penggemar untuk mengikuti akun tersebut, dampak dari banyaknya 

pengikut di akun fanbase tersebut memunculkan usaha bisnis bagi pemilik akun tersebut, yaitu 

dengan menerima adanya iklan, promosi, dan lain sebagainya.Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui seberapa pengaruh Fanatisme K-Pop terhadap Peluang Usaha pada akun X 

@nctzenbase. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. 

Sumber data didapatkan dari penyebaran kuesioner melalui google from. Responden dalam 

penelitian ini sebanyak 100 responden dari jumlah populasi sebanyak 909.985. Perhitungan 

penarikan sample dilakukan dengan menggunakan rumus slovin. Data yang didapatkan dolah 

dengan bantuan SPSS 27. Hasil penelitian ini terdapat pengaruh fanatisme terhadap peluang 

usaha pada akun X @nctzenbase. Dari hasil uji T (t-test) didapatkan  thitung sebesar 3,584 dan 

ttabel  1,660 (thitung  ttabel ) dengan signifikansi 0,001   0,005. Nilai r
2  yang didapatkan 

sebesar 0,116 atau 11,6% yang memberikan pengaruh variabel fanatisme terhadap peluang 

usaha pada akun X @nctzenbase. Sisanya sebesar 88,4% dipengaruhi oleh faktor lain yang 

tidak diteliti dalam penelitian ini.  

Kata Kunci:  Fanatisme K-Pop, Peluang Usaha 
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Abstract 

The hallyu phenomenon, which includes K-Pop, has spread widely in Indonesia and has 

influenced the behavior and lifestyle of the millennial generation. Excessive behavior towards 

idolized artists can be interpreted as fanaticism. Fanaticism also appears in K-Pop 

communities and has an impact on the personalities of community members, giving rise to 

feelings of joy in fulfilling their desires. Fanaticism creates business opportunities for some 

people, one of which is creating a fanbase account so that many fans will follow the account. 

The impact of the large number of followers on the fanbase account gives rise to business 

ventures for the account owner, namely by accepting advertisements, promotions, etc. This 

research aims to find out how much influence K-Pop fanaticism has on the existence of 

business opportunities on the X @nctzenbase account. The approach used in this research is 

a quantitative approach. The data source was obtained from distributing questionnaires via 

google from. Respondents in this study were 100 respondents from a total population of 

909,985. Sample withdrawal calculations were carried out using the Slovin formula. The data 

was obtained with the help of SPSS 27. The results of this research show the influence of 

fanaticism on business opportunities on the X @nctzenbase account. From the results of the T 

test (t-test), it was found that 𝑡𝑐𝑜𝑢𝑛𝑡  was 3.584 and 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒  1.660 (𝑡𝑐𝑜𝑢𝑛𝑡  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑙𝑒 ) with a 

significance of 0.001 < 0.005. The 𝑟2  value obtained was 0.116 or 11.6%, which gives the 

influence of the fanaticism variable on business opportunities on the X @nctzenbase account. 

The remaining 88.4% was influenced by other factors not examined in this study.  

Keywords: K-Pop Fanaticism, Business Opportunities 
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초록 

한류 현상, 특히 K-Pop 은 인도네시아에서 널리 퍼져 밀레니얼 세대의 행동과 생활 

방식에 영향을 미치고 있다. 아이돌로 삼는 아티스트에 대한 과도한 행동은 팬심으로 

해석될 수 있다. 팬심은 K-Pop 커뮤니티에서도 나타나며, 커뮤니티 회원들의 개인 

성향에 영향을 미쳐 그들의 욕망을 충족시키는 데에서 즐거움을 느끼게 한다. 이러한 

팬심은 일부 개인에게 사업 기회를 제공하는데, 그 중 하나는 많은 팔로워를 

끌어모으는 팬베이스 계정을 만드는 것이다. 이처럼 많은 팔로워를 보유한 팬베이스 

계정은 계정 소유자에게 광고, 홍보 및 기타 비즈니스 기회를 제공한다. 본 연구는 K-

Pop 팬심이 @nctzenbase 계정의 사업 기회에 미치는 영향을 규명하는 것을 

목적으로 한다. 이 연구는 양적 접근법을 사용하였다. 데이터는 Google 폼을 통해 

배포된 설문지를 통해 수집되었다. 연구 응답자는 전체 909,985 명의 모집단 중 

100 명으로 구성되었으며, 표본 크기 계산은 Slovin 공식을 사용하여 수행되었다. 

데이터는 SPSS 27 을 사용하여 분석되었다. 연구 결과, 팬심이 @nctzenbase 계정의 

사업 기회에 영향을 미친다는 사실이 밝혀졌다. T-검정 결과, 계산된 t 값(tcount)은 

3.584 로, t 표(ttable) 값 1.660(tcount > ttable)보다 컸으며, 유의 수준은 0.001 < 

0.005 로 나타났다. 얻어진 r² 값은 0.116, 즉 11.6%로, 이는 팬심 변수가  

@nctzenbase 계정의 사업 기회에 미치는 영향을 의미한다. 나머지 88.4%는 본 

연구에서 다루지 않은 다른 요인에 의해 영향을 받는다. 

키워드: K-Pop 팬심, 사업 기회 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


