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ABSTRAK 

PENGARUH PROMOSI, KUALITAS PRODUK, DAN PERSEPSI 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

TEPUNG TERIGU SEGITIGA BIRU BOGASARI DI JAKARTA 

SELATAN 

Oleh:  

Dewa Bagaskara  

NPM : 193402516082  

Skripsi dibawah bimbingan Dr. Drs. Suadi Sapta Putra, M.Si.M 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi, kualitas 

produk, dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini 

mengunakan data primer yang diperoleh dari penyebaran kuesioner kepada 100 

orang responden masyarakat Jakarta Selatan yang menggunakan tepung terigu 

segitiga biru atau mengetahui mengenai tepung terigu segitiga biru dan diolah 

menggunakan Statistical Product and Service Solution (SPSS). Metode dalam 

penelitian ini mengunakan analisis deskriptif dan analisis inferensial. Data 

dianalisis mengunakan uji instrumen, korelasi regresi linear berganda, uji 

kelayakan model, dan pengujian hipotesis uji t.  

 Penelitian ini memiliki persamaan regresi liner berganda yaitu Y = 6,949 + 

0,224 X1 + 0,425 X2 + 0,245 X3 adapun hipotesis dengan uji t secara parsial 

diperoleh hasil nilai thitung 2,560 < ttabel 1,985 dan signifikansi sebesar 0,012. 

(0,012<0,05) untuk variabel promosi, lalu pada variabel kualitas produk nilai 

hitung 4,645 < ttabel 1,985 dan signifikansi sebesar 0,000. (0,000<0,05), lalu 

pada variabel persepsi harga nilai hitung 6,006 < ttabel 1,986 dan signifikansi 

sebesar 0,000. (0,000< 0,05). Maka disimpulkan secara parsial ketiga variabel 

independent tersebut mempunyai pengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap variabel dependen. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel 

promosi, kualitas produk, dan persepsi harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian hal ini berarti bahwa apabila ketiga 

variabel independent mengalami kenaikan maka akan meningkatkan keputusan 

pembelian konsumen terhadap tepung terigu segitiga biru. 

Kata kunci: Promosi, Kualitas Produk, Persepsi Harga, Keputusan 

Pembelian 



 
 

 
 

ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF PROMOTION, PRODUCT QUALITY, AND 

PRICE PERCEPTION ON PURCHASE DECISIONS OF SEGITIGA 

BIRU BOGASARI WHEAT FLOUR PRODUCTS IN SOUTH JAKARTA 

By:   

Dewa Bagaskara 193402516082   

Thesis under the supervision of Dr. Drs. Suadi Sapta Putra, M.Si.M   

 This study aims to determine the influence of promotion, product quality, 

and price perception on purchase decisions. The research uses primary data 

obtained from questionnaires distributed to 100 respondents from South 

Jakarta who either use or are aware of Segitiga Biru wheat flour. The data is 

processed using Statistical Product and Service Solution (SPSS). The method 

in this research includes descriptive and inferential analysis. Data analysis 

includes instrument testing, multiple linear regression correlation, model 

feasibility tests, and hypothesis testing using the t-test. 

 The research has a multiple linear regression equation: Y = 6.949 + 0.224 

X1 + 0.425 X2 + 0.245 X3. The partial t-test results show a t-count value of 

2.560 < t-table 1.985 and a significance level of 0.012 (0.012 < 0.05) for the 

promotion variable. For the product quality variable, the t-count value is 4.645 

< t-table 1.985 and the significance level is 0.000 (0.000 < 0.05). For the price 

perception variable, the t-count value is 6.006 < t-table 1.986 and the 

significance level is 0.000 (0.000 < 0.05). It can be concluded that partially, 

the three independent variables have a positive and significant influence on the 

dependent variable. 

 The results of this study indicate that the variables of promotion, product 

quality, and price perception have a positive and significant effect on purchase 

decisions. This means that if the three independent variables increase, it will 

enhance the consumer purchase decisions of Segitiga Biru wheat flour. 

Keywords: Promotion, Product Quality, Price Perception, Purchase 

Decisions 
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