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ABSTRAK 

 
Nama    : Avita Wulan Dari 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi  : Personal Branding Muhammad Rezaldi Hehanussa  

      pada Akun Instagram @rezaldihehanussa  

Pembimbing  : Yudha Pradhana, S.I.Kom., M.Si. 

 
Media sosial telah menjadi alat yang sangat efektif dalam mempromosikan merek 
pribadi di era internet saat ini. Studi kasus ini mendiskusikan penggunaan akun 
Instagram @rezaldihehanussa milik Rezaldi Hehanussa, seorang atlet sepak bola 
dan publik figur, untuk mengeksplorasi strategi yang digunakan individu dalam 
membangun dan mempertahankan identitas merek pribadi melalui platform 
tersebut. Melalui pendekatan studi kasus kualitatif, penelitian ini menginvestigasi 
berbagai pendekatan yang digunakan oleh @rezaldihehanussa dalam menghasilkan 
konten, berinteraksi dengan pengikut, memanfaatkan fitur-fitur Instagram, dan 
menjalin kerja sama dengan merek atau influencer lainnya. Penelitian ini juga 
menelusuri dampak kehadiran Instagram @rezaldihehanussa terhadap upaya 
personal branding penciptanya, yang meliputi pembangunan keahlian, peningkatan 
kredibilitas, dan pengaruh di industri sepak bola. Tujuan penelitian ini adalah 
memberikan wawasan tentang efektivitas dan tantangan dalam memanfaatkan 
Instagram untuk tujuan personal branding melalui analisis data yang diperoleh dari 
wawancara, analisis konten, dan studi pustaka. Temuan penelitian ini berkontribusi 
pada literatur pemasaran media sosial dan personal branding, serta memberikan 
implikasi praktis bagi individu yang ingin menggunakan Instagram sebagai 
platform untuk personal branding. 

 

Kata kunci: 

Media Sosial, Instagram, Personal Branding, Public Figure 
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ABSTRACT 

 

Nama    : Avita Wulan Dari 

Study Program  : Communication Science 

Thesis   : Muhammad Rezaldi Hehanussa’s Personal Branding 

      on The Instagram Account @rezaldihehanussa  

Advisor   : Yudha Pradhana, S.I.Kom., M.Si. 

 

Social media has become a highly effective tool for promoting personal brands in 
the current internet era. This case study discusses the use of the Instagram account 
@rezaldihehanussa, owned by Rezaldi Hehanussa, a football athlete and public 
figure, to explore strategies used by individuals in building and maintaining 
personal brand identity through the platform. Through a qualitative case study 
approach, this research investigates various approaches used by @rezaldihehanussa 
in content creation, interacting with followers, utilizing Instagram features, and 
collaborating with brands or other influencers. This study also examines the impact 
of the @rezaldihehanussa Instagram presence on its creator's personal branding 
efforts, including skill development, increased credibility, and influence in the 
football industry. The aim of this research is to provide insights into the 
effectiveness and challenges of using Instagram for personal branding purposes 
through the analysis of data obtained from interviews, content analysis, and 
literature review. The findings of this study contribute to the literature on social 
media marketing and personal branding and provide practical implications for 
individuals looking to use Instagram as a platform for personal branding. 

 

Keywords: 

Social Media, Instagram, Personal Branding, Public Figure
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