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Abstrak

Nama : Carlo Ponti Hutagaol
Program Studi : Sosiologi
Judul : STRATEGI MODAL SOSIAL UNTUK PENGUATAN

MENINGKATKAN KOHESI SOSIAL KOMUNITAS
MOTOR BESAR (STUDI KASUS MOTOR BESAR
INDONESIA DKI JAKARTA)

Pembimbing . Dr. Dra. Erna Ermawati Chotim, M.Si

Motor merupakan kebutuhan transportasi utama bagi masyarakat DKI
Jakarta, dengan jumlah kendaraan yang paling banyak. Kelompok motor besar
sering kali mendapatkan stigma negatif karena dianggap arogan dan tidak patuh
pada peraturan lalu lintas. Komunitas Motor Besar Indonesia DKI Jakarta adalah
komunitas berbadan hukum yang tidak terikat pada satu merek kendaraan.
Komunitas ini bertujuan untuk menjadi wadah bagi pengendara motor besar untuk
saling mendukung dan menerapkan prinsip safety riding. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui strategi penguatan modal sosial dan cara meningkatkan kohesi
sosial di dalam komunitas. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
dengan metode pengumpulan data melalui wawancara, dokumen, dan observasi.
Komunitas Motor Besar Indonesia DKI Jakarta tidak hanya merupakan sebuah
perkumpulan, tetapi juga memiliki tujuan sosial untuk mensosialisasikan
pentingnya kepatuhan dalam berkendara dan membangun persaudaraan di antara
anggota yang berasal dari beragam profesi, etnis, dan agama. Untuk mencapai
tujuan bersama, komunitas ini bekerja sama dengan institusi negara dan yayasan
sosial serta mendukung usaha yang dimiliki oleh anggotanya. Pada tingkat individu,
keberagaman di komunitas ini menunjukkan karakteristik modal sosial bridging
social capital, sementara pada tingkat komunitas, terlihat karakteristik modal sosial
linking social capital.

Kata Kunci : Modal sosial, Kohesi Sosial, Komunitas, Motor, Strategi.
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Abstract

Name : Carlo Ponti Hutagaol
Study Program : Sosiologi
Title : STRATEGIES SOCIAL CAPITAL TO

STRENGTHENING SOCIAL COHESION IN LARGE

MOTORCYCLE COMMUNITIES (CASE STUDY:

MOTOR BESAR INDONESIA DKI JAKARTA)
Counsellor . Dr. Dra. Erna Ermawati Chotim, M.Si

Motorcycles are a primary means of transportation for the people of DKI Jakarta,
with the highest number of vehicles in the region. Large motorcycle groups often
face negative stigma, being perceived as arrogant and non-compliant with traffic
regulations. Motor Besar Indonesia DKI Jakarta is a legally recognized community
that is not affiliated with any specific motorcycle brand. This community aims to
provide a platform for large motorcycle riders to support each other and promote
safety riding principles. This study aims to explore the strategies for strengthening
social capital and enhancing social cohesion within the community.The research
employs a qualitative approach, using data collection methods such as interviews,
document analysis, and observations. Motor Besar Indonesia DKI Jakarta
community is not merely an association but also has a social objective to promote
traffic compliance and foster camaraderie among members from diverse
professional, ethnic, and religious backgrounds. To achieve shared values, the
community collaborates with government institutions and social foundations, as
well as supports businesses owned by its members. At the individual level, the
community's diversity exhibits characteristics of bridging social capital, while at
the community level, it demonstrates characteristics of linking social capital.

Key word : Social Capital, Social Cohesion, community, Motorcycle, Strategy
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