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ABSTRAK 

 

PENGARUH KOLABORASI PRODUK, ULASAN PRODUK, DAN 

LIVE STREAMING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU 

AEROSTREET DI MARKETPLACE SHOPEE KABUPATEN BOGOR 

 

Oleh : Alvinaldi Andreas 

NPM : 203402516323 

Tugas Akhir dibawah bimbingan Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh kolaborasi produk, 

ulasan produk, Live Streaming terhadap keputusan pembelian sepatu Aerostreet di 

marketplace Shopee Kabupaten Bogor. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan populasi penelitian adalah pengguna dan yang pernah membeli 

Aerostreet saat live stream pada shopee di Kabupaten Bogor. Jumlah sampel dalam 

penelitian ini adalah 100 responden dengan menggunakan pendekatan probability 

sampling dengan Teknik pengambilan system random sampling metode yang 

digunakan dalam penelitian untuk memilih sampel secara acak dari populasi 

pengguna Aerostreet di Kabupaten Bogor dengan menyebarkan kuesioner secara 

online dan setiap anggota populasi memiliki probabilitas yang diketahui untuk 

dipilih dalam sampel. Dari hasil yang telah diperoleh dapat disimpulkan bahwa 

Kolaborasi produk berpengaruh tetapi tidak signifikan terhadap Keputusan 

Pembeli, variabel Ulasan produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan Pembelian, dan variabel Live Streaming berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan Pembelian. 

Kata Kunci : Kolaborasi Produk, Ulasan Produk, Live Streaming, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF PRODUCT COLLABORATION, PRODUCT 

REVIEWS, AND LIVE STREAMING ON THE DECISION TO PURCHASE 

AEROSTREET SHOES AT THE SHOPEE MARKETPLACE BOGOR 

DISTRICT 

By: Alvinaldi Andreas 

NPM: 203402516323 

Final Project under the guidance of Dr. Rahayu Lestari, S.E., M.M 

 This research aims to analyze the influence of product collaboration, 

product reviews, Live Streaming on purchasing decisions for Aerostreet shoes in 

the Shopee marketplace, Bogor Regency. This research uses quantitative methods 

with the research population being users and those who have purchased Aerostreet 

during a live stream on Shopee in Bogor Regency. The number of samples in this 

study was 100 respondents using a probability sampling approach with a random 

sampling system, the method used in the research to randomly select samples from 

the population of Aerostreet users in Bogor Regency by distributing questionnaires 

online and each member of the population has a known probability of selected in 

the sample. From the results obtained, it can be concluded that product 

collaboration is not significant effect on buyer decisions, the product review 

variable has a positive and significant effect on purchasing decisions, and the Live 

Streaming variable has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

Keywords: Product Collaboration, Product Reviews, Live Streaming, Purchase 

Decisions 
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