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Sampah plastik adalah jenis sampah anorganik, sampah plastik
ini tidak dapat diurai begitu saja karena membutuhkan waktu
bertahun-tahun untuk mengurainya. Sulit terurainya sampah
limbah plastik ini maka Pemprov DKI Jakarta mengeluarkan
Pergub No.142 Tahun 2019 yang mengatur tentang
penggunaan plastik sekali pakai, peraturan ini diberlakukan
guna menekan jumlah timbunan limbah sampah plastik di DKI
Jakarta, Pasar Mede merupakan pasar tradisonal dibawah
pengelolaan Pasar Jaya yang  juga terdampak dan wajib
mentaati pergub no 142 tahun 2019. Sebab itu perlu adanya
strategi komunikasi pasar jaya dalam mensosialisasikan
penggunaan kantong belanja ramah lingkungan di pasar mede.

Jenis penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif.
Penulis memfokuskan penelitian pada strategi komunikasi yang
digunakan pasar jaya dalam mensosialisasikan penggunaan
kantong belanja ramah lingkungan di pasar mede, yaitu
Redundasi, -~ Penyaluran, Teknologi Informasi, Persuasif,
Edukatif, Obsesif. Data dalam penelitian ini dikumpulkan dan
diperoleh melalui wawancara secara mendalam , observasi dan
dokumentasi pada Kepala Pasar Mede, Kasubag Pasar Mede,
pedagang pasar mede dan pengunjung pasar mede.

Hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis, bahwa strategi
komunikasi pasar jaya dalam mensosialisasikan penggunaan
kantong belanja ramah lingkungan di pasar mede, dengan
menggunakan teknik Redundasi, Penyaluran, Teknologi
Informasi, Persuasif, Edukatif, Obsesif, berjalan dengan baik
dimulai dari komunikaotrnya, pesan-pesan yang disampaikan,
media yang digunakan serta sasaran yang dituju dan efek yang
diharapkan berhasil dalam menekan penggunaan plastik sekali
pakai dan beralih ke kantong belanja ramah lingkungan.
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Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si
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Plastic waste is a type of inorganic waste, this plastic waste
cannot be simply decomposed because it takes years to
decompose. It is difficult to decompose this plastic waste, so
the DKI Jakarta Provincial Government issued Governor
Regulation No. 142 of 2019 which regulates the use of
single-use plastics. This regulation was enacted to reduce the
amount of plastic waste accumulation in DKI Jakarta. Pasar
Mede is a traditional market under the management of Pasar
Jaya which is also affected and must comply with Governor
Regulation No. 142 of 2019. For this reason, a Pasar Jaya
communication strategy is needed in promoting the use of
environmentally-- friendly shopping bags in the cashew
market.

The type of rescarch used is descriptive qualitative. The
author focuses his research on the communication strategy
used by Pasar Jaya in promoting the use of eco-friendly
shopping bags in cashew markets, namely redundancy,
distribution, information technology, persuasive,
educational, -and obsessive. The data in this study were
collected and obtained through in-depth interviews,
observation and documentation of the Head of the Cashew
Market, the Head of the Cashew Market Subdivision, cashew
market traders and visitors to the cashew market.

The results of the research conducted by the author, that the
Pasar Jaya communication strategy in socializing the use of
environmentally friendly shopping bags in cashew markets,
using Redundation, Channeling, Information Technology,
Persuasive, Educative, Obsessive techniques, went well
starting from the communication, the messages that
conveyed, the media used as well as the intended goals and
effects expected to succeed in suppressing the use of single-
use plastics and switching to environmentally friendly
shopping bags.
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