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Bhagwani Sebagai Beauty Influencer Pada Akun Instagram
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Personal branding di era digital saat ini sangat dibutuhkan
untuk melabelkan diri dan mempermudah mencari relasi di
dalam dunia kerja. Jharna Bhagwani menggunakan instagram
sebagai media untuk membangun personal branding sebagai
selebgram beauty influencer. Tujuan penelitian ini adalah untuk
mengetahui gambaran personal branding selebgram Jharna
Bhagwani sebagai ' beauty influencer dalam akun instagram
@jharnabhagwani. Metode yang digunakan pada penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan melakukan studi
deskriptif dengan pengumpulan data melalui studi pustaka.
Penulis menggunakan Teori Dramaturgi, Teori Manajemen
Impression, dan 8 konsep pembentukan Personal Branding.
Berdasarkan hasit- penelitian, dalam membangun personal
branding Jharna Bhagwani melalui akun instagram pribadi
@jharnabhagwani personal branding Jharna Bhagwani di
media sosial khususnya instagram sudah memenuhi 8 konsep
pembentukan personal branding dan membuat impression yang
baik kepada followers-nya atau masyarakat umum.

Dosen Pembimbing

Yayu Sriwartini, S.So0s., M.SI.,
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Personal branding in today's digital era is needed to label
yourself and make it easier to find relationships in the world of
work. Jharna Bhagwani uses instagram as a medium to build
personal branding as a beauty influencer celebgram. The purpose
of this study was to find out the personal branding picture of
celebgram Jharna Bhagwani as a beauty influencer on
@jharnabhagwani Instagram account. The method used in this
study uses a qualitative approach by conducting descriptive
studies with data collection through literature studies. The author
uses Dramaturgical Theory, Impression Management Theory,
and 8 concepts of Personal Branding formation. Based on the
results of the research, in building personal branding Jharna
Bhagwani through personal Instagram accounts
@jharnabhagwani personal branding Jharna Bhagwani on social
media, especially Instagram, has fulfilled 8 concepts of forming
personal branding and making a good impression to his followers
or the general public.
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