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ABSTRAK
Nama : Satria Kusuma Dewa
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Judul : Pengaruh Terpaan Iklan Shopee Terhadap Minat Belanja

Online Pada Followers Akun Instagram @Shopee _id.

Kata Kunci Penelitian lebih spesifik dilakukan karena banyaknya perusahaan e-
Instagram, commerce yang menggunakan media sosial sebagai media beriklan
Minat Belanja | termasuk Shopee, maka dari itu.Tujuan penelitian ini adalah untuk
Online mengetahui apakah ada pengaruh terpaan iklan Shopee terhadap minat

belanja online pada followers akun instagram @shopee_id menggunakan
Teori Advertising Exposure Rajeev Batra , John G Myers, David A.Aaker
yang diciptakan pada tahun 1992, pada penelitian ini peneliti
menggunakan pendekatan kuantitatif, menggunakan metode analisis
regresi linear sederhana untuk menghubungkan Terpaan Iklan (X) dengan
Minat Belanja Online(Y), penelitian yang dilakukan diperoleh hasil dan
kesimpulan sebagai berikut: Data yang didapatkan melalui survey dengan
menyebarkan kuesioner kepada responden. Peneliti memaparkan konsep
untuk dijadikan rujukan dalam menganalisa, diantaranya New Media,
Media Sosial, Shopee, Instagram, Minat Belanja Online. Hasil penelitian
adanya pengaruh dari Terpaan lklan Shopee Terhadap Minat Belanja
Online Pada Followers Akun Instagram @Shopee_id dengan Uji Korelasi
pada taraf signifikan 0,05% dan banyaknya sampel yang digunakan
sebanyak 100 responden mendapatkan hasil 0,473 lalu dilanjut dengan Uji
Parsial (T) mendapatkan hasil temuan ini yaitu diperoleh nilai (T) terpaan
iklan shopee sebesar Thitung 5,331 > 1,66055 tianel, dan nilai Sig 0,00 < 0,05
maka dapat disimpulkan HO ditolak dan Ha diterima yaitu pengaruh
Terpaan Iklan memiliki dampak yang positif dan signifikan terhadap
Minat Belanja Online, dilanjut dengan Uji Simultan (F) mendapatkan hasil
sebesar 28,211 hasil yang diperoleh dari Uji Simultan (F) Fhiung Sebesar
28,211 nilai sig 0,000 < 0,05 yang artinya HO ditolak dan Ha diterima, dan
dilanjutkan oleh Uji Koefisien Determinasi R Square (R?) 0,224 atau setara
dengan 22,4% artinya pengaruh antara Terpaan lIklan (X) terhadap Minat
Belanja Online (Y) adalah sebesar 22,4% sedangkan sisanya 77,6%
dipengaruhi oleh aspek lain.

Pembimbing Agus Salim, S.Sos., M.l.Kom
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ABSTRACT
Name : Satria Kusuma Dewa
Study Program : Communication Science
Title : The Influence of Shopee Advertising Exposure to Online

Shopping Interest in Followers of the Instagram Account

@Shopee _id.
Keyword More specific research is carried out because of the large number of
Instagram, companies ‘ecommerce those who use social media as an advertising
Interest in medium, including Shopee, therefore.Research purposes This is to find
online out whether there is an influence of Shopee advertising exposure on online
shopping. shopping interest followers Instagram account @shopee_id uses Rajeev

Batra's Advertising Exposure Theory, John G Myers, David A.Aaker
which was created in 1992, in this study researchers used approach
quantitative, using a simple linear regression analysis method to correlate
Advertising Exposure~(X) with Interest in Online Shopping (Y), the
research conducted obtained the following results and conclusions: Data
obtained through a survey by distributing questionnaires to respondents.
Researchers explained draft to be used as a reference in analyzing,
including New Media, Social Media, Shopee, Instagram, Interest in Online
Shopping: Research result the influence of Shopee Advertising Exposure
on Interest in. Online Shopping Followers The Instagram account
@sShopee id with the Correlation Test at a significant level of 0.05% and
the number of samples used as many as 100 respondents obtained a result
of 0.473 and then continued with the Partial Test (T) to obtain these
findings, namely the value (T) of shopee ad exposure was Tcount5,331 >
1,66055 tiapie, and a Sig value of 0.00 < 0.05, it can be concluded that HO
is rejected and Ha is accepted, namely the influence of Advertising
Exposure has a positive and significant impact on Interest in Online
Shopping, followed by Simultaneous Test (F) to get a result of 28.211
results obtained from the Test Simultaneous (F) Feount Of 28.211 sig value
of 0.000 < 0.05 which means that HO is rejected and Ha is accepted, and is
continued by the R Square Determination Coefficient Test (R?) 0,224 or
equivalent to 22.4%, meaning that the effect of Ad Exposure (X) on Online
Shopping Interest (Y) is 22.4% while the remaining 77.6% influenced by
other aspects.

Advisor Agus Salim, S.Sos., M.1.Kom
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