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ABSTRAK 

Nama    : Wanda Dhealiana Susiawan 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi :Penggunaan Tiktok Shandra Oktaa Sebagai Media 

Promosi PT Good Sale Tech Pada Online Shop Grace and 

Glow 

Kata Kunci : 

Tiktok, Media 

Promosi,  

    Pengguna tiktok saat ini menghasilkan potensi produk untuk 

menjangkau khalayak luas. Dengan banyaknya influencer, Tiktok 

dapat memudahkan promosi pada suatu produk. TikTok menawarkan 

kesempatan untuk berpromosi karena begitu banyak orang yang 

menggunakannya. Munculnya aplikasi TikTok yang digunakan 

sebagai sarana promosi dan dapat menyampaikan informasi tanpa 

sumber daya yang mahal, tidak membutuhkan banyak waktu dan 

dapat dilakukan dengan cepat.  

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dan sumber 

data yang didapatkan dari wawancara, observasi. Teori yang 

digunakan adalah New Media Thery Flew.  

Dari analisis data yang dilakukan disimpulkan bahwa Menggunakan 

teknologi canggih untuk membuat konten video yang sesuai 

ditawarkan kepada para penonton berdasarkan kebutuhan dan minat 

mereka. Pengguna juga diberikan opsi untuk memposting video yang 

tampak berbeda di tiktok dan mudah untuk diunggah. Tiktok 

merupakan salah satu media yang banyak dimiliki oleh para milineal 

maka dari itu aplikasi tiktok mudah digunakan oleh semua kalangan. 

Promosi adalah opsi periklanan yang dapat digunakan pada aplikasi 

tiktok untuk meningkatkan jumlah orang yang menemukan video , 

jumlah orang yang mengunjungi akun tiktok, dan peluang untuk 

mendapatkan pengikut. Tiktok adalah platform sosial populer yang 

memungkinkan pengguna menelusuri beragam konten video, 

manfaat menggunakan tiktok untuk bisnis mungkin terbantu secara 

signifikan dengan membuat konten yang relevan dengan tren yang 

sedang menyebar dikalangan pengguna, selama tren terus berlanjut 

promosi yang dilakukan tidak akan kehabisan ide.  

Pembimbing : Djudjur Luciana Radjagukguk, S.Sos., M.si. 
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ABSTRACT 

 

Name    : Wanda Dhealiana Susiawan 

Study Program  : Ilmu Komunikasi 

Title  : The Use Of Tiktok Shandra Oktaa As a Media Promotion 

Of PT Good Sale Tech in Online Shop Grace and Glow 

Kata Kunci :  

Tiktok, Media 

Promotion 

 Current tiktok users generate product potential to reach a wide 

audience. With so many influencers, Tiktok can make it easier to 

promote a product. TikTok offers an opportunity to promote because 

so many people use it. The emergence of the TikTok application 

which is used as a means of promotion and can convey information 

without expensive resources, does not require much time and can be 

done quickly. 

This study uses descriptive qualitative methods and data sources 

obtained from interviews, observations. The theory used is New 

Media Thery Flew. 

From the data analysis conducted, it was concluded that Using 

advanced technology to create suitable video content is offered to 

viewers based on their needs and interests. Users are also given the 

option to post videos that look different on TikTok and are easy to 

upload. Tiktok is one of the media that many millennials have, 

therefore the tiktok application is easy for all people to use. 

Promotion is an advertising option that can be used on the TikTok 

app to increase the number of people who discover videos, the 

number of people who visit TikTok accounts, and the chance to gain 

followers. Tiktok is a popular social platform that allows users to 

browse a variety of video content, the benefits of using TikTok for 

business may be significantly helped by creating content that is 

relevant to trends that are currently spreading among users, as long 

as the trend continues promotions will not run out of ideas. 

Advisor      : Djudjur Luciana Radjagukguk, S.Sos., M.si. 
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