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ABSTRAK  

 

Nama : Iftahul Jannah Hayatina 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul : Strategi Pengelolaan Akun Instagram @cbb1054fm Dalam 

Menarik Minat Pendengar 

Kata Kunci 

 

Strategi, Instagram, 

Radio CBB, 

Komunikasi, Media 

Sosial 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi dan 

menganalisis strategi yang digunakan oleh tim pengelola 

akun Instagram @cbb1054fm untuk memperoleh 

perhatian dan minat pendengar. Dalam menghadapi 

persaingan yang semakin ketat di dunia media sosial, 

pemahaman mendalam tentang bagaimana sebuah 

platform seperti Instagram dapat dimanfaatkan secara 

efektif oleh lembaga siaran radio untuk memperluas 

cakupan dan meningkatkan keterlibatan pengguna 

menjadi sangat penting. Dengan pendekatan deskriptif 

kualitatif, penelitian ini memilih teknik purposive dalam 

pemilihan informan yang dianggap memiliki wawasan 

dan pengalaman yang relevan dengan topik penelitian. 

Melalui wawancara mendalam, observasi dan analisis 

dokumentasi, data dikumpulkan dan dianalisis untuk 

mengevaluasi berbagai strategi yang telah diterapkan 

oleh tim pengelola akun Instagram @cbb1054fm. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa strategi pengelolaan akun 

Instagram Radio CBB 105,4 FM tidak hanya mencakup 

konten yang relevan, tetapi juga interaksi yang aktif 

dengan audiens. Ditemukan bahwa integrasi inovatif 

antara konten yang menarik, penggunaan tagar (hashtag) 

yang tepat, dan partisipasi dalam tren atau peristiwa 

terkini, telah menjadi kunci keberhasilan dalam 

membangun keterlibatan yang kuat dengan pendengar. 

Pembimbing Nursatyo, S.Sos., M.Si. 
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ABSTRACT 

 

Name  : Iftahul Jannah Hayatina 

Study Program : Communication Science 

Title : Management Strategy of Instagram Account @cbb1054fm 

In Attracting Audience Interest  

   

Keywords 

 

Strategy, Instagram, 

Radio CBB, 

Communication, 

Social Media 

This research aims to explore and analyze the strategies 

utilized by the management team of the Instagram 

account @cbb1054fm to attract the attention and interest 

of listeners. In the face of increasing competition in the 

realm of social media, a profound understanding of how 

a platform like Instagram can be effectively leveraged by 

radio broadcasting institutions to broaden their reach 

and enhance user engagement becomes crucial. 

Employing a qualitative descriptive approach, this study 

adopts purposive sampling in the selection of informants 

deemed to possess relevant insights and experiences 

related to the research topic. Through in-depth 

interviews, observation and document analysis, data are 

collected and analyzed to evaluate the various strategies 

implemented by the management team of the Instagram 

account @cbb1054fm. The findings indicate that the 

management strategy of the Instagram account for Radio 

CBB 105.4 FM encompasses not only relevant content 

but also active interaction with the audience. It is 

discovered that an innovative integration of captivating 

content, appropriate hashtag usage, and participation in 

current trends or events has been key to success in 

fostering strong engagement with the audience. 

Thesis supervisor Nursatyo, S.Sos., M.Si. 
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