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ABSTRAK

Nama : Arub Shofura
Program Studi . llmu Komunikasi
Judul Skripsi : Komunikasi Pemasaran Terpadu Jims Honey Dalam

Menarik Minat Beli Konsumen.

Pembimbing : Agus Salim, S.Sos., M.I.Kom.

Komunikasi Pemasaran Terpadu merupakan pendekatan pemasaran yang
menggabungkan berbagai saluran komunikasi agar pesan-pesan pemasaran menjadi
konsisten dan terpadu. Dengan IMC, brand dapat mengoptimalkan sumber daya
pemasaran mereka, meningkatkan konsistensi pesan, dan memperkuat hubungan
dengan konsumen melalui beragam platform komunikasi. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui dan menganalisis integrated marketing communications Jims
Honey untuk menarik minat beli konsumen. Penelitian ini menggunakan metode
penelitian kualitatif dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara yang
dilakukan kepada beberapa narasumber, observasi langsung terhadap praktik IMC
yang diterapkan, serta analisis konten dari materi pemasaran yang digunakan. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Jims Honey telah berhasil mengimplementasikan
strategi IMC yang terintegrasi dengan baik melalui berbagai saluran komunikasi,
termasuk media sosial, promosi penjualan, kegiatan pemasaran langsung dan

kegiatan IMC lainya.

Kata Kunci :

Komunikasi Pemasaran Terpadu, Jims Honey, Minat Beli. Konsumen.
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ABSTRACT

Name : Arub Shofura
Study Program . llmu Komunikasi
Title . Integrated Marketing Communications Jims Honey In

Attract Consumer Buying Interest
Advisor : Agus Salim, S.Sos., M.I.Kom.

Integrated Marketing Communications (IMC) is a marketing approach that
combines various communication channels to make marketing messages consistent
and unified. With IMC, brands can optimize their marketing resources, improve
message consistency, and strengthen relationships with consumers through various
communication platforms. This research aims to find out and analyze Jims Honey's
integrated marketing communications to attract consumer buying interest. This
research uses qualitative research methods with data collection techniques through
interviews conducted with several resource persons, direct observation of IMC
practices implemented, and content analysis of marketing materials used. The
results showed that Jims Honey has.successfully implemented a well-integrated
IMC strategy through various communication channels, including social media,

sales promotion, direct marketing activities and other IMC activities.

Key Word :

Integrated Marketing Communications, Jims Honey.
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