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ABSTRAK 

 

Nama : Silva Nariya Amini 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Identitas Diri Melalui Media Sosial X (Fenomena 

Boys Love Series Thailand) 

Pembimbing : Dr. Irfan Fauzi Arief, M.Si. 

Penelitian ini membahas mengenai identitas diri fujoshi penyuka series boys love 

Thailand melalui media sosial X. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif deskriptif dengan metode pengumpulan data melalui observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. Dengan fokus penelitian yaitu perempuan fujoshi. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa informan fujoshi melakukan negosiasi 

identitas melalui dua proses yaitu proses pembentukan identitas dan proses 

interaksi sosial. Informan fujoshi mampu menegosiasikan identitasnya di 

kehidupan sehari-harinya dan mampu melakukan keterbukaan diri sesuai dengan 

lingkungan yang sudah menerima identitasnya sebagai fujoshi. Namun para 

informan tetap memilih media sosial X sebagai media informan untuk lebih 

leluasa menampilkan identitas fujoshinya dan sebagai sarana berinteraksi dengan 

fujoshi lain. 

Kata kunci: 

Fujoshi, Negosiasi identitas, identitas diri, boys love 
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ABSTRACT 

 

Name   : Silva Nariya Amini 

Study Program : Communication Science 

Title   : Fujoshi Self-Identity Through Social Media X 

(The Phenomenon Of Boys Love Series Thailand) 

Counsellor  : Dr. Irfan Fauzi Arief, M.Si. 

This research discusses the self-identity of fujoshi who like the series boys love 

Thailand through social media X. This research uses descriptive qualitative 

research methods with data collection methods through observation, interviews, 

and documentation. With the research focus on fujoshi women. The results 

showed that fujoshi informants negotiate identity through two processes, namely 

the identity formation process and the social interaction process. Fujoshi 

informants are able to negotiate their identity as fujoshi. However, the informants 

still choose X social media as a medium for informants to more freely display 

their fujoshi identity and as a means of interacting with other fujoshi. 

Key words: 

Fujoshi, Identity negotiation, self-identity, boys love
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