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ABSTRAK 

 

Nama    : Muhammad Raichan 

NPM    : 203516516105 

Prodi    : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi  : Penyebaran Informasi Tentang Undang-Undang 

Larangan Import Pakaian Bekas Ilegal di Media Sosial Instagram 

@bisnisindonesia_id Kepada Pengusaha Thrift Kebayoran Lama Dalam 

Menertibkan Import Bea Cukai 

Dosen Pembimbing : Dr Sri Desti Purwatiningsih, M.Si 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penyebaran informasi UU 

pelarangan yang melarang impor pakaian bekas secara ilegal berlaku bagi pedagang 

barang bekas dan untuk mengetahui upaya apa yang dapat dilakukan untuk 

meningkatkan kesadaran hukum penjual yang melakukan impor ilegal. Mengingat 

dampak negatif dari pembatasan tersebut, penelitian ini mengusulkan solusi alternatif 

yang mengatasi masalah yang sama tanpa membatasi akses terhadap pakaian bekas. 

Solusi-solusi ini mencakup penerapan standar pelabelan dan kendali mutu yang lebih 

baik, mendorong produksi tekstil dalam negeri, dan berinvestasi dalam pendidikan 

masyarakat untuk meningkatkan praktik kebersihan. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini ialah kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data observasi, 

wawancara dan dokumentasi. Teknik analisis data menggunakan reduksi data, 

penyajian data, dan penarikan kesimpulan. 

 

Kata Kunci : Thrifting, Pakaian Bekas Impor, Undang-Undang 
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