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ABSTRAK

Iklan merupakan media yang sangat efektif untuk menyampaikan pesan, makna,
atau maksud kelebihan suatu produk. Penelitian yang berjudul “Makna dan Mitos
Ramen Instan dalam lklan One Piece X Nissin Cup Noodles: Hungry Days” ini
bertujuan mendeskripsikan mengenai makna denotatif dan makna konotatif untuk
mengungkap mitos yang terdapat dalam iklan mi instan khas Jepang yaitu ramen
dengan merek Nissin Foods pada seri iklan One Piece x Nissin Cup Noodles:
Hungry Days. Iklannya terdiri dari Zoro Arc, Nami Arc, Vivi Arc, dan Summit
Cavalry Fight Arc dengan menggunakan metode kualitatif deskriptif, keempat iklan
ini dianalisis menggunakan teori semiotika oleh Roland Barthes (1957). Hasil
analisis menunjukkan bahwa dari seri iklan ini diperoleh makna denotatif
perjalanan hidup karakter animasi One Piece pada saat mereka masih muda dan
bersekolah di Jepang, yakni kalah dalam turnamen kendo, belajar di sekolah
sembari melakukan part-time hingga burnout, dan persahabatan. Makna konotatif
yang didapat dari iklan Nissin Cup Noodles, yakni (1) pantang menyerah bagi
kalangan muda pada saat mereka terpuruk (2) pembangkit semangat pada saat
kehilangan motivasi belajar dan bekerja di kalangan anak muda (3) lambang
persahabatan pada masa muda dan (4) kebersamaan merupakan kunci untuk
memenangkan pertandingan bagi anak muda. Dari makna-makna konotatif
tersebut terungkap mitos bahwa Nissin Cup Noodles merupakan lambang
pembangkit semangat dan kebersamaan bagi orang-orang muda di Jepang. Kedua
hal ini merupakan nilai budaya Jepang yang ingin dihadirkan oleh pembuat iklan
dalam keempat iklannya.

Kata Kunci: Makna, Mitos, Ramen, Semiotik Roland Barthes
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ABSTRACT

Advertising is a very effective medium to convey the message, meaning, or intention
of the advantages of a product. The research entitled " The Meaning and Myth of
Instant Ramen in One Piece X Nissin Cup Noodles: Hungry Days Advertisement"
aims to describe the denotative meaning and connotative meaning to reveal the
myths contained in Japanese instant noodle advertisements, namely ramen with the
Nissin Foods brand in the One Piece x Nissin Cup Noodles ad series: Hungry Days.
The ads consist of Zoro Arc, Nami Arc, Vivi Arc, and Summit Cavalry Fight Arc
by using descriptive qualitative method, these four ads are analyzed using semiotic
theory by Roland Barthes (1957). The results of the analysis show that from this
series of advertisements, the denotative meaning of the life journey of One Piece
animated characters when they were young and went to school in Japan was
obtained, namely losing in a kendo tournament, studying at school while doing
part-time until burnout, and friendship. The connotative meanings obtained from
the Nissin Cup Noodles advertisement, namely (1) never giving up for young people
when they are down (2) encouragement when losing motivation to study and work
among young people (3) a symbol of friendship in youth and (4) togetherness is the
key to winning the game for young people. These connotative meanings reveal the
myth that Nissin Cup Noodles is a symbol of encouragement and togetherness for
young people in Japan. These two things are the Japanese cultural values that the
ad maker wants to present in the four ads.

Keywords: Meaning, Myth, Ramen, Roland Barthes Semiotics
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