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Lampiran 1 Kuieisioneir Reispondein 

PERMOHONAN PENGISIAN KUESIONER 

Peingaruih Promosi Digital Markeiting Dan Word Of Mouith Teirhadap Keipuituisan 

Konsu imein Dalam Meimilih Jasa Weidding Organizeir Siapnikah.Id 

 

Assalamui'alaiku im warahmatuillahi wabarakatuih . 

Peirkeinalkan saya reiza ardian puitra dari program stuidi pariwisata seimeisteir 7 

Uiniveirsitas Nasional Jakarta. saat ini saya seidang meilakuikan peineilitian uintuik 

meimeinuihi tuigas akhir. deingan ini saya meimohon keipada sauidara/i uintuik dapat 

beirpastisipasi dalam meingisi kuieisioneir peineilitian saya yang beirjuiduil "peingaruih 

promosi digital markeiting dan word of mouith teirhadap keipuituisan konsuimein dalam 

meimilih jasa weidding organizeir siapnikah.id  

Jawaban yang dibeirikan diharapkan dapat beirsifat objeiktif, artinya jawaban yang 

paling seisuiai deingan keiadaan yang seibeinarnya. Peineiliti akan meinjamin bahwa data 

dan reispon yang dibeirikan hanya akan digu inakan uintuik keipeirluian peineilitian. 

Teirima kasih atas keiseidiaan dan bantuian Sauidara/i uintuik partisipasinya dalam 

peineilitian ini. 

Wassalamuialaikuim Warahmatuillahi Wabarakatuih. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

PENGISIAN KUESIONER  

A. Petunjuk Pengisian  

beirikuit pilihan jawaban dari peirnyataan kuieisioneir : 

1. Sangat Seituijui (SS) 

2. Seituijui (S) 

3. Neitral (N) 

4. Tidak Seituijui (TS) 

5. Sangat Tidak Seituijui (STS) 

Jika suidah meimbaca peituinjuik di atas silahkan muilai meingisi kuieisioneir 

B. Data Responden  

1. Nama  

2. Uisia 

a. < 20 Tahuin 

b. 21 - 25 Tahuin 

c. 26 – 30 Tahuin 

d. > 30 Tahuin 

3. Jeinis Keilamin  

a. Peireimpuian  

b. Laki – laki  

4. Peindidikan  

a. SMA/SMK/Seideirajat 

b. Diploma  

c. Sarjana (S1)  

d. Pasca sarjana (S2/S3) 

5. Peikeirjaan  

a. Peilajar/Mahasiswa 

b. PNS 

c. Peigawai Swata 



 

 

 

d. Tidak beirkeirja 

e. Yang lain: 

6. Peindapatan  

a. < 1.000.000 

b. 2.000.000 - 5.000.000 

c. 5.000.000- 10.000.000 

d. 10.000.000 

7. Domisili  

C. Persyaratan kuesioner  

Digital Marketing (X1)  

NO PEiRNYATAAN SS S N TS STS 

1 informasi dan layanan yang diseidiakan oleih 

wedding organizer Siapnikah.id suidah seisuiai 

deingan keibuituihan dan keiinginan konsuimein 

     

2 Informasi dan layanan siapnikah.id dapat diakseis 

kapan saja dan di mana saja 

     

3 Weibsitei dan aplikasi mobilei siapnikah.id teirseidia di 

beirbagai platform digital 

     

4 Jasa siapnikah.id meimbeirikan peinawaran uintuik 

konsuimein uintuik meinampilkan foto teirbaik meireika 

di weibsitei siapnikah.id 

     

5 Peinawaran (kuiis, hadiah vouicheir peirnikahan) 

meilaluii meidia sosial siapnikah.id meinjadi daya 

tarik bagi konsuimein 

     

6 Keiseimpatan meindapatkan hadiah giveiaway beiruipa 

pakeit peirnikahan pada meidia social siapnikah.id 

meinarik peirhatian konsuimein 

     

7 Keiteirseidiaan kontein hibuiran (livei Instagram dan 

reieils instagram) di meidia sosial weidding organizeir 

     



 

 

 

Siapnikah.id dapat meinarik peirhatian dan minat 

konsuimein 

8 Keiteirseidiaan kontein hibuiran (livei tiktok dan videio 

tiktok) di meidia sosial weidding organizeir 

Siapnikah.id dapat meinarik peirhatian dan minat 

konsuimein 

     

9 Keiteirseidiaan Videio promosi meilaluii peinampilan 

Bahagia pasangan peingantin yang seidang 

meimpeirsiapkan peirnikahannya dapat meinarik 

peirhatian dan minat konsuimein   

     

10 Siapnikah.id meimbantui Anda dalam meireincanakan 

peirnikahan dari awal hingga akhir acara 

     

11 Siapnikah.id meimbantui anda dalam meimbeirikan 

konsuiltasi peirnikahan gratis. 

     

12 Siapnikah.id akan meimbantui meindapatkan 

peirnikahan yang seisuiai deingan buidgeit konsuimein 

     

 

Word of Mouth (X2) 

NO PEiRNYATAAN SS S N TS STS 

1 Informasi yang disampaikan oleih siapnikah.id 

akuirat dan seisuiai deingan fakta 

     

2 Informasi yang disampaikan oleih siapnikah.id 

reileivan deingan keibuituihan konsuimein 

     

3 Informasi yang disampaikan oleih Siapnikah.id 

dapat dipeircaya 

     

4 Konsuimein sangat puias deingan kineirja yang 

profeissional dan informatif dalam meimbeirikan 

peilayanan peirnikahan keipada konsuimein 

siapnikah.id 

     



 

 

 

5 Konsuimein akan meireikomeindasikan Siapnikah.id 

keipada teimannya. 

     

6 Konsuimein meirasa sangat aman dan nyaman 

beikeirja sama deingan Siapnikah.id. 

     

7 Konsuimein meirasa puias deingan jasa siapnikah.id 

dalam meiwuijuidkan peirnikahan yang indah dan 

beirkeisan 

     

8 konsuimein sangat puias deingan peilayanan 

profeissional dari siapnikah.id 

     

9 konsuimein akan meireikomeindasikan jasa 

siapnikah.id keipada teiman dan keirabatnya 

     

 

Keputusan Konsumen (Y) 

NO PEiRNYATAAN SS S N TS STS 

1 konsuimein meindapatkan peirnikahan yang seisuiai 

deingan keibuituihan dan keiinginannya 

     

2 Weidding organizeir siapnikah.id meimbeirikan 

layanan dokuimeintasi peirnikahan yang beirkuialitas 

dan beirkeisan 

     

3 Weidding organizeir siapnikah.id meimbeirikan 

layanan konsuiltasi peirnikahan yang tidak hanya 

beirfokuis pada aspeik praktis, namuin juiga aspeik 

eimosional. 

     

4 Konsuimein meincari informasi seindiri meingeinai 

harga, pakeit dan fasilitas yang ditawarkan 

siapnikah.id 

     

5 Konsuimein meincari informasi seindiri meingeinai 

reipuitasi dan peingalaman konsuimein yang peirnah 

meingguinakan layanan siapnikah.id. 

     



 

 

 

6 Konsuimein meincari informasi seindiri meingeinai 

portofolio weidding organizeir siapnikah.id 

     

7 Teirpeinuihi nya keibuituihan dan keinginan konsuimein 

dalam meimpeirsiapkan peirnikahan oleih jasa 

wedding organizer siapnikah.id 

     

8 Harga jasa wedding organzier siapnikah.id 

teirjangkaui bagi calon konsuimein 

     

9 Peirseipsi positif di beirikan oleih konsuimein jasa 

weidding organizeir Siapnikah.id 

     

 

Lampiran Hasil Data Kuesioner  

A. Karakteristik Responden  

Nama Uisia Jeinis 

Keilamin  

Peindidikan peikeirjaan peindapatan domisili 

Bryan 26 - 30 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) PNS 5.000.000 - 

10.000.000 

Jakarta 

Adhika 

Padastha 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

Citayam 

Mita 

kuimalas

ari 

26 - 30 

Tahuin 

Peireimpuian Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

Deipok 

Aziz 

Praseityo 

Nuigroho 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peilajar/Ma

hasiswa 

2.000.000 - 

5.000.000 

Deipol 

Lisca 

Aguistin 

21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian SMA/SMK/

Seideirajat 

Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

Deipok 

Adam 

Raihan 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

Deipok 

Rizky 26 - 30 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peigawai 

Swata 

> 

10.000.000 

Deipok 

Dimas 21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

2.000.000 - 

5.000.000 

Bogor 

prabui 21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

2.000.000 - 

5.000.000 

Jakarta 

bayui < 20 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

deipok 



 

 

 

adam 

jagat 

kuisuima 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

deipok 

EiDI 

HAYAT

UiLLAH 

< 20 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

DEiPOK 

Eimilda 21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

Deipok 

Hanif 

Nuir 

Mazadi 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peilajar/Ma

hasiswa 

> 

10.000.000 

Deipok 

Feili 

Sapuitri 

26 - 30 

Tahuin 

Peireimpuian Sarjana (S1) Tidak 

beirkeirja 

2.000.000 - 

5.000.000 

Deipok 

Vio 21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

Beikasi 

Muiham

mad 

Ichsanuil 

Faza 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

Deipok 

Ryan 

fareilly 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peilajar/Ma

hasiswa 

5.000.000 - 

10.000.000 

Jakarta 

seilatan 

Anisya 

Rachmal

ia Fitri 

21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian Sarjana (S1) Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

Deipok 

ria 21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

jakarta 

seilatan 

Aan 21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

5.000.000 - 

10.000.000 

Kota 

deipok 

Layla 

Eilsa 

21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian SMA/SMK/

Seideirajat 

Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

Jakarta 

Uitara 

Noviana 

Rahmaw

ati 

21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

Jakarta 

Seilatan 

Farhan 

syuihada 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peilajar/Ma

hasiswa 

5.000.000 - 

10.000.000 

Jl h.ali 

Cipeitei 

seilatan,Ja

karta 

seilatan 

adam 

juiniar 

26 - 30 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

jakarta 

Awan 

buidi 

cahyadi 

26 - 30 

Tahuin 

Laki-laki Diploma Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

Deipok 



 

 

 

Baguis 21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

Deipok 

althaaf 

fauizi 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Diploma Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

DEiPOK 

alfajri 21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

deipok 

Vivih 

Nuirkhali

fah 

26 - 30 

Tahuin 

Peireimpuian Pasca 

Sarjana 

(S2/S3) 

Peinguisaha > 

10.000.000 

Deipok 

Aji 26 - 30 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

Deipok 

Anna 21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian SMA/SMK/

Seideirajat 

IRT 2.000.000 - 

5.000.000 

Bogor 

Muiham

mad zaqi 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

Jakarta 

Muiham

mad 

Fikri 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

Bogor 

dani 

akbar 

21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

> 

10.000.000 

deipok 

Eilla 26 - 30 

Tahuin 

Peireimpuian SMA/SMK/

Seideirajat 

Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

Deipok 

Alfin 21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

Deipok 

Reinoadj

i Sapuitra 

26 - 30 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peidagang 5.000.000 - 

10.000.000 

Deipok 

Muiham

mad 

Fadli 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

Jakarta 

Seilatan 

Jordan 21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Diploma Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

Jakarta 

TEiMA < 20 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

Deipok 

Suiltan 

Yuilian 

Veiro 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

Deipok 

Ahmad 

Wajdi 

Muibaro

k 

26 - 30 

Tahuin 

Laki-laki Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

Deipok 

Suici 

Ramada

ni Puitri 

21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian Sarjana (S1) Peigawai 

Swata 

5.000.000 - 

10.000.000 

Deipok 



 

 

 

Andrian

syah 

21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki SMA/SMK/

Seideirajat 

Peigawai 

Swata 

2.000.000 - 

5.000.000 

Jakarta 

didi 21 - 25 

Tahuin 

Laki-laki Diploma Peilajar/Ma

hasiswa 

2.000.000 - 

5.000.000 

Jakarta 

Eimalda 

Puispita 

Aji Puitri 

21 - 25 

Tahuin 

Peireimpuian SMA/SMK/

Seideirajat 

Peilajar/Ma

hasiswa 

< 

1.000.000 

Deipok 

 

B. Tabulasi Variabel Digital Marketing (X1)  

No Digital Markeiting (X1) TOTAL 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

2 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 54 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 54 

6 5 4 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 56 

7 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 56 

8 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 55 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

10 5 4 5 5 5 5 3 4 4 5 4 5 54 

11 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 54 

12 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 53 

13 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 54 

14 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 51 

15 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 54 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

17 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

19 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 53 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

21 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

22 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 4 5 52 

23 4 3 5 5 5 4 3 4 5 5 4 4 51 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

25 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 55 

26 4 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 4 53 

27 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 53 

28 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

29 5 5 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 51 

30 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 46 



 

 

 

31 4 5 4 3 4 4 4 4 5 5 5 5 52 

32 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 56 

33 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 4 51 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

35 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 54 

36 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 58 

37 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 56 

38 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 49 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

40 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5 4 53 

41 5 4 4 3 3 4 4 3 4 4 3 4 45 

42 5 4 5 4 5 4 4 4 5 4 5 4 53 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

44 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 58 

45 5 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 4 52 

46 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 49 

47 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 53 

 

C. Tabulasi Variabel Word of Mouth (X2) 

No Word of Mouith (X2)  

TOTAL X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 

1 3 4 4 4 3 4 4 3 3 32 

2 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

3 4 5 5 5 5 4 5 5 5 43 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

6 5 4 5 5 5 4 4 5 4 41 

7 5 5 4 5 4 5 4 5 4 41 

8 5 4 5 4 4 5 4 4 5 40 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

10 5 4 5 4 3 5 5 4 4 39 

11 5 4 4 4 4 5 5 5 5 41 

12 5 4 5 4 4 5 5 4 4 40 

13 5 5 5 5 5 5 4 5 5 44 

14 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 

15 5 4 4 4 4 5 4 4 4 38 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 



 

 

 

21 4 5 5 4 5 5 5 5 5 43 

22 4 4 4 4 4 5 4 4 4 37 

23 3 4 4 5 4 4 4 4 4 36 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

25 4 4 4 5 3 4 4 5 5 38 

26 4 4 4 5 4 4 5 5 4 39 

27 4 4 4 5 4 4 5 4 4 38 

28 4 4 4 4 4 4 4 5 4 37 

29 5 4 5 5 4 5 4 4 4 40 

30 4 4 4 4 4 4 4 3 4 35 

31 5 5 5 5 4 5 5 5 4 43 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

35 5 4 5 4 5 4 5 4 5 41 

36 4 5 5 5 4 5 5 5 5 43 

37 4 4 5 5 5 5 5 4 5 42 

38 4 4 4 4 5 4 4 4 4 37 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

40 4 5 4 5 5 4 5 5 4 41 

41 4 4 3 4 4 3 3 4 4 33 

42 5 4 4 5 4 5 4 5 4 40 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

45 4 5 5 3 4 4 4 4 3 36 

46 4 5 3 3 3 4 5 5 4 36 

47 5 5 4 4 5 5 5 5 5 43 

 3 4 4 4 3 4 4 3 3 32 

           

 

D. Tabel Variabel Keputusan Konsumen (Y) 

 

No 

Keipuituisan Konsuimein (Y)  

TOTAL Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 

1 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

2 4 5 4 4 4 4 5 5 4 39 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 38 

6 5 5 5 4 4 4 4 5 5 41 

7 5 4 5 5 5 4 4 5 4 41 

8 4 3 5 4 3 5 4 5 5 38 



 

 

 

9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

10 5 4 5 4 4 3 5 5 4 39 

11 5 4 4 4 4 5 5 4 4 39 

12 4 4 4 3 3 3 4 5 4 34 

13 4 5 4 5 5 4 5 5 5 42 

14 5 4 5 5 3 5 5 4 4 40 

15 5 5 5 5 4 4 4 4 5 41 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

19 5 5 4 5 4 4 4 4 4 39 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

21 4 4 5 4 4 5 5 4 5 40 

22 4 4 4 4 4 4 4 5 4 37 

23 4 3 3 4 5 4 4 4 5 36 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

25 5 4 3 5 4 4 5 4 5 39 

26 5 5 5 4 4 4 5 4 4 40 

27 5 5 4 5 4 5 4 4 4 40 

28 4 4 4 5 5 4 5 5 5 41 

29 5 4 4 4 3 4 4 4 5 37 

30 4 4 4 3 4 3 4 4 4 34 

31 5 5 5 5 4 4 4 5 4 41 

32 5 5 5 5 5 4 5 5 4 43 

33 3 4 5 3 4 4 3 5 5 36 

34 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

35 4 5 5 4 4 5 4 5 4 40 

36 5 5 4 4 5 4 5 5 5 42 

37 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

40 5 5 4 5 5 4 5 5 4 42 

41 4 3 3 4 3 4 3 3 4 31 

42 5 4 4 5 5 5 4 5 4 41 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

44 5 5 5 5 5 3 5 3 5 41 

45 5 4 5 4 4 5 4 4 5 40 

46 5 5 4 5 4 3 5 5 3 39 

47 5 5 4 4 4 4 5 4 5 40 

 

 

 



 

 

 

Lampiran Output Spss.  

A. Hasil Analisis Deskriptif Statistik 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimuim Maximuim Meian Std. Deiviation 

Digital markeiting 47 45 60 54.04 4.123 

Word of Mouith 47 32 45 39.85 3.701 

Ke ipuitu isan Konsuimein 47 31 45 40.06 3.485 

Valid N (listwisei) 47     

 

B. Hasil Uji Validitas 

 

1. Digital Marketing (X1) 
Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 
X1.9 

X1.1 Pe iarson 

Corre ilation 

1 .256 .427*

* 

.157 .200 .196 .308* .202 .326* 

Sig. (2-taileid)  .083 .003 .291 .178 .186 .035 .174 .025 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.2 Pe iarson 

Corre ilation 

.256 1 .202 .227 .016 .288* .503*

* 

.352* .178 

Sig. (2-taileid) .083  .174 .124 .917 .049 .000 .015 .233 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.3 Pe iarson 

Corre ilation 

.427*

* 

.202 1 .283 .247 .361* .283 .341* .491*

* 

Sig. (2-taileid) .003 .174  .054 .094 .013 .054 .019 .000 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.4 Pe iarson 

Corre ilation 

.157 .227 .283 1 .423*

* 

.444*

* 

.217 .342* .351* 

Sig. (2-taileid) .291 .124 .054  .003 .002 .144 .019 .016 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.5 Pe iarson 

Corre ilation 

.200 .016 .247 .423*

* 

1 .319* .284 .409*

* 

.380*

* 

Sig. (2-taileid) .178 .917 .094 .003  .029 .053 .004 .008 



 

 

 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.6 Pe iarson 

Corre ilation 

.196 .288* .361* .444*

* 

.319* 1 .444*

* 

.506*

* 

.351* 

Sig. (2-taileid) .186 .049 .013 .002 .029  .002 .000 .016 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.7 Pe iarson 

Corre ilation 

.308* .503*

* 

.283 .217 .284 .444*

* 

1 .481*

* 

.351* 

Sig. (2-taileid) .035 .000 .054 .144 .053 .002  .001 .016 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.8 Pe iarson 

Corre ilation 

.202 .352* .341* .342* .409*

* 

.506*

* 

.481*

* 

1 .335* 

Sig. (2-taileid) .174 .015 .019 .019 .004 .000 .001  .021 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.9 Pe iarson 

Corre ilation 

.326* .178 .491*

* 

.351* .380*

* 

.351* .351* .335* 1 

Sig. (2-taileid) .025 .233 .000 .016 .008 .016 .016 .021  

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.10 Pe iarson 

Corre ilation 

.384*

* 

.501*

* 

.440*

* 

.405*

* 

.273 .346* .251 .299* .509*

* 

Sig. (2-taileid) .008 .000 .002 .005 .063 .017 .089 .041 .000 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.11 Pe iarson 

Corre ilation 

.461*

* 

.382*

* 

.309* .462*

* 

.352* .324* .393*

* 

.383*

* 

.531*

* 

Sig. (2-taileid) .001 .008 .035 .001 .015 .026 .006 .008 .000 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

X1.12 Pe iarson 

Corre ilation 

.245 .638*

* 

.280 .242 .078 .559*

* 

.380*

* 

.290* .417*

* 

Sig. (2-taileid) .097 .000 .056 .102 .600 .000 .008 .048 .004 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

Digital_Ma

rke iting 

Pe iarson 

Corre ilation 

.537*

* 

.598*

* 

.609*

* 

.605*

* 

.524*

* 

.685*

* 

.650*

* 

.654*

* 

.679*

* 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 47 47 47 47 47 47 47 47 47 

 



 

 

 

Correlations 

 X1.10 X1.11 X1.12 

Digital_Marke iti

ng 

X1.1 Pe iarson Correilation .384** .461** .245 .537** 

Sig. (2-taileid) .008 .001 .097 .000 

N 47 47 47 47 

X1.2 Pe iarson Correilation .501** .382** .638** .598** 

Sig. (2-taileid) .000 .008 .000 .000 

N 47 47 47 47 

X1.3 Pe iarson Correilation .440** .309* .280 .609** 

Sig. (2-taileid) .002 .035 .056 .000 

N 47 47 47 47 

X1.4 Pe iarson Correilation .405** .462** .242 .605** 

Sig. (2-taileid) .005 .001 .102 .000 

N 47 47 47 47 

X1.5 Pe iarson Correilation .273 .352* .078 .524** 

Sig. (2-taileid) .063 .015 .600 .000 

N 47 47 47 47 

X1.6 Pe iarson Correilation .346* .324* .559** .685** 

Sig. (2-taileid) .017 .026 .000 .000 

N 47 47 47 47 

X1.7 Pe iarson Correilation .251 .393** .380** .650** 

Sig. (2-taileid) .089 .006 .008 .000 

N 47 47 47 47 

X1.8 Pe iarson Correilation .299* .383** .290* .654** 

Sig. (2-taileid) .041 .008 .048 .000 

N 47 47 47 47 

X1.9 Pe iarson Correilation .509** .531** .417** .679** 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .004 .000 



 

 

 

N 47 47 47 47 

X1.10 Pe iarson Correilation 1 .389** .484** .684** 

Sig. (2-taileid)  .007 .001 .000 

N 47 47 47 47 

X1.11 Pe iarson Correilation .389** 1 .459** .714** 

Sig. (2-taileid) .007  .001 .000 

N 47 47 47 47 

X1.12 Pe iarson Correilation .484** .459** 1 .668** 

Sig. (2-taileid) .001 .001  .000 

N 47 47 47 47 

Digital_Marke iting Pe iarson Correilation .684** .714** .668** 1 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000  

N 47 47 47 47 

 

2. Word of Mouth (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

X2.1 Pe iarson Correilation 1 .371* .518** .326* .424** .700** 

Sig. (2-taileid)  .010 .000 .026 .003 .000 

N 47 47 47 47 47 47 

X2.2 Pe iarson Correilation .371* 1 .414** .339* .517** .457** 

Sig. (2-taileid) .010  .004 .020 .000 .001 

N 47 47 47 47 47 47 

X2.3 Pe iarson Correilation .518** .414** 1 .424** .524** .595** 

Sig. (2-taileid) .000 .004  .003 .000 .000 

N 47 47 47 47 47 47 

X2.4 Pe iarson Correilation .326* .339* .424** 1 .464** .391** 

Sig. (2-taileid) .026 .020 .003  .001 .007 

N 47 47 47 47 47 47 



 

 

 

X2.5 Pe iarson Correilation .424** .517** .524** .464** 1 .329* 

Sig. (2-taileid) .003 .000 .000 .001  .024 

N 47 47 47 47 47 47 

X2.6 Pe iarson Correilation .700** .457** .595** .391** .329* 1 

Sig. (2-taileid) .000 .001 .000 .007 .024  

N 47 47 47 47 47 47 

X2.7 Pe iarson Correilation .357* .537** .459** .322* .393** .491** 

Sig. (2-taileid) .014 .000 .001 .027 .006 .000 

N 47 47 47 47 47 47 

X2.8 Pe iarson Correilation .462** .652** .237 .493** .427** .391** 

Sig. (2-taileid) .001 .000 .108 .000 .003 .007 

N 47 47 47 47 47 47 

X2.9 Pe iarson Correilation .512** .473** .486** .486** .611** .538** 

Sig. (2-taileid) .000 .001 .001 .001 .000 .000 

N 47 47 47 47 47 47 

Word_of_mouith Pe iarson Correilation .719** .720** .717** .657** .727** .746** 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 47 47 47 47 47 47 

 

Correlations 

 X2.7 X2.8 X2.9 Word_of_mouith 

X2.1 Pe iarson Correilation .357* .462** .512** .719** 

Sig. (2-taileid) .014 .001 .000 .000 

N 47 47 47 47 

X2.2 Pe iarson Correilation .537** .652** .473** .720** 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .001 .000 

N 47 47 47 47 

X2.3 Pe iarson Correilation .459** .237 .486** .717** 

Sig. (2-taileid) .001 .108 .001 .000 

N 47 47 47 47 

X2.4 Pe iarson Correilation .322* .493** .486** .657** 

Sig. (2-taileid) .027 .000 .001 .000 

N 47 47 47 47 

X2.5 Pe iarson Correilation .393** .427** .611** .727** 

Sig. (2-taileid) .006 .003 .000 .000 

N 47 47 47 47 



 

 

 

X2.6 Pe iarson Correilation .491** .391** .538** .746** 

Sig. (2-taileid) .000 .007 .000 .000 

N 47 47 47 47 

X2.7 Pe iarson Correilation 1 .526** .538** .703** 

Sig. (2-taileid)  .000 .000 .000 

N 47 47 47 47 

X2.8 Pe iarson Correilation .526** 1 .568** .727** 

Sig. (2-taileid) .000  .000 .000 

N 47 47 47 47 

X2.9 Pe iarson Correilation .538** .568** 1 .802** 

Sig. (2-taileid) .000 .000  .000 

N 47 47 47 47 

Word_of_mouith Pe iarson Correilation .703** .727** .802** 1 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000  

N 47 47 47 47 

 

 

3. Keputusan Konsumen (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 

Y.1 Pe iarson Correilation 1 .525** .293* .619** .287 .164 

Sig. (2-taileid)  .000 .046 .000 .051 .272 

N 47 47 47 47 47 47 

Y.2 Pe iarson Correilation .525** 1 .464** .517** .494** .139 

Sig. (2-taileid) .000  .001 .000 .000 .351 

N 47 47 47 47 47 47 

Y.3 Pe iarson Correilation .293* .464** 1 .262 .254 .361* 

Sig. (2-taileid) .046 .001  .075 .085 .013 

N 47 47 47 47 47 47 

Y.4 Pe iarson Correilation .619** .517** .262 1 .575** .361* 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .075  .000 .013 

N 47 47 47 47 47 47 

Y.5 Pe iarson Correilation .287 .494** .254 .575** 1 .244 

Sig. (2-taileid) .051 .000 .085 .000  .099 

N 47 47 47 47 47 47 



 

 

 

Y.6 Pe iarson Correilation .164 .139 .361* .361* .244 1 

Sig. (2-taileid) .272 .351 .013 .013 .099  

N 47 47 47 47 47 47 

Y.7 Pe iarson Correilation .463** .528** .257 .497** .501** .218 

Sig. (2-taileid) .001 .000 .081 .000 .000 .141 

N 47 47 47 47 47 47 

Y.8 Pe iarson Correilation .077 .389** .411** .230 .428** .201 

Sig. (2-taileid) .609 .007 .004 .119 .003 .175 

N 47 47 47 47 47 47 

Y.9 Pe iarson Correilation .096 .166 .304* .175 .372** .372** 

Sig. (2-taileid) .521 .265 .038 .239 .010 .010 

N 47 47 47 47 47 47 

Ke ipu ituisan_Konsu ime in Pe iarson Correilation .605** .742** .632** .742** .732** .542** 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 47 47 47 47 47 47 

 

Correlations 

 Y.7 Y.8 Y.9 

Ke ipu ituisan_Konsu i

me in 

Y.1 Pe iarson Correilation .463** .077 .096 .605** 

Sig. (2-taileid) .001 .609 .521 .000 

N 47 47 47 47 

Y.2 Pe iarson Correilation .528** .389** .166 .742** 

Sig. (2-taileid) .000 .007 .265 .000 

N 47 47 47 47 

Y.3 Pe iarson Correilation .257 .411** .304* .632** 

Sig. (2-taileid) .081 .004 .038 .000 

N 47 47 47 47 

Y.4 Pe iarson Correilation .497** .230 .175 .742** 



 

 

 

Sig. (2-taileid) .000 .119 .239 .000 

N 47 47 47 47 

Y.5 Pe iarson Correilation .501** .428** .372** .732** 

Sig. (2-taileid) .000 .003 .010 .000 

N 47 47 47 47 

Y.6 Pe iarson Correilation .218 .201 .372** .542** 

Sig. (2-taileid) .141 .175 .010 .000 

N 47 47 47 47 

Y.7 Pe iarson Correilation 1 .269 .221 .687** 

Sig. (2-taileid)  .067 .135 .000 

N 47 47 47 47 

Y.8 Pe iarson Correilation .269 1 .120 .549** 

Sig. (2-taileid) .067  .421 .000 

N 47 47 47 47 

Y.9 Pe iarson Correilation .221 .120 1 .485** 

Sig. (2-taileid) .135 .421  .001 

N 47 47 47 47 

Ke ipu ituisan_Konsu ime in Pe iarson Correilation .687** .549** .485** 1 

Sig. (2-taileid) .000 .000 .001  

N 47 47 47 47 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

C. Hasil Uji reliabilitas 

 

Reiliability Statistics (X1)  

Cronbach's 

Alpha 
N of Iteims 

.864 12 

 

 

Reiliability Statistics (X2) 

Cronbach's 

Alpha N of Iteims 

.886 9 

 

Reiliability Statistics (Y) 

Cronbach's 

Alpha N of Iteims 

.817 9 

 

 

 

 



 

 

 

D. Hasil Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Uinsta dardizeid 

Re isidu ial 

N 47 

Normal Parameite irsa,b Me ian .000000

0 

Std. 

De iviatio

n 

1.78107

858 

Most E ixtre ime i 

Diffe ire inceis 

Absolu it

e i 

.093 

Positive i .071 

Ne igativ

e i 

-.093 

Te ist Statistic .093 

Asymp. Sig. (2-taile id) .200c,d 

a. Te ist distribu ition is Normal. 

b. Calcu ilate id from data. 

c. Lillie ifors Significancei Corre iction. 



 

 

 

d. This is a lowe ir bouind of thei truie i significance i. 

 

E. Hasil Uji Multikolineritas  

 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

Collineiarity Statistics 

B Std. Eirror Beita Toleirancei VIF 

1 (Constant) 1.080 3.533  .306 .761   

Digital Markeiting .553 .107 .655 5.149 .000 .367 2.723 

Word of Mouith .228 .120 .242 1.902 .064 .367 2.723 

a. Deipeindeint Variablei: Keipuituisan Konsuimein 

 

 

 

 

F. Hasil Uji Heteroskedasitas 

 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 1.080 3.533  .306 .761 

Digital Markeiting .553 .107 .655 5.149 .000 

Word of Mouith .228 .120 .242 1.902 .064 

a. Deipeindeint Variablei: Keipuituisan Konsuimein 

 

G. Hasil Uji Autokolerasi 

 

 
Modeil Su immaryb 

Modeil R R Squ iare i 

Adju iste id R 

Squ iarei 

Std. Eirror of thei 

E istimate i 
Du irbin-Watson 

1 .860a .739 .727 1.821 2.066 

a. Pre idictors: (Constant), Word of Mouith, Digital Marke iting 

b. De ipeinde int Variablei: Ke ipu itu isan Konsuime in 



 

 

 

 

H. Hasil Uji T 

 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 1.368 3.631  .377 .708 

Digital_Markeiting .716 .067 .847 10.688 .000 

a. Deipeindeint Variablei: Keipuituisan_Konsuimein 

 

 

I. Hasil Uji F 

 

ANOVAa 

Modeil Suim of Squiareis df Meian Squiarei F Sig. 

1 Reigreission 400.884 1 400.884 114.230 .000b 

Reisiduial 157.925 45 3.509   

Total 558.809 46    

a. Deipeindeint Variablei: Keipuituisan_Konsuimein 

b. Preidictors: (Constant), Digital_Markeiting 

 

 

J. Hasil Uji koefisien Determinasi (R2) 

 

 

Modeil Su immary 

Modeil R R Squ iare i 

Adju iste id R 

Squ iarei 

Std. E irror of thei 

E istimate i 

1 .847a .717 .711 1.873 

a. Pre idictors: (Constant), Digital_Marke iting 

 

 

 



 

 

 

K. Uji Regresi Linear Berganda  

 

 

Coe ifficie intsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coe ifficie ints 

Standardizeid 

Coe ifficie ints 

t Sig. 

Colline iarity Statistics 

B Std. E irror Be ita Tole irancei 
VIF 

1 (Constant) 1.080 3.533 
 

.306 .761 
  

Digital-Marke iting .553 .107 .655 5.149 .000 .367 2.723 

Word-of-Mouith .228 .120 .242 1.902 .064 .367 2.723 

a. De ipeinde int Variablei: Ke ipu itu isan-Konsuime in 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran Kegiatan Penelitian  
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Waktu : 09:10 s/d 09:50  WIB 

Ruangan : bipa selasar iv 

Telah Diselenggarakan Seminar Proposal Skripsi Semester Ganjil Tahun Akademik 

2023/2024 atas nama : 

Nama Mahasiswa : Reza Ardian Putra 

Nomor Pokok : 203404516010 

Program Studi : Pariwisata 

Bidang Konsentrasi : Event Tourism Industry 

Jalur Tugasakhir : Proposan & Skripsi 

Judul Proposal : Pengaruh promosi digital marketing dan word of mouth terhadap keputusan 
        konsumen dalam memilih jasa wedding organizer 

 Kepada yang bersangkutan diberikan Nilai rata-rata : angka (70.3) huruf ( B- ) dan 

dengan usulan-usulan penyempurnaan proposal sebagaimana mestinya.  

Pimpinan Seminar 
(Penguji 2) 

Pembimbing Skripsi 1 
(Pembimbing 1) 

Pembahas Seminar 
(Penguji 1) 

Rizki Nurul Nugraha,  

SST.Par.,M.Par. 
Ulfi Maranisya,  

SST.Par.,M.Par. 
Liliana Dewi, SS., 
MM.Par. 



 

 

 

. 

USULAN PENYEMPURNAAN PROPOSAL SKRIPSI 

Nama Mahasiswa : Reza Ardian Putra 

Nomor Pokok : 203404516010 

Catatan Pendamping 1 (Pembimbing 1) 

 

Catatan Pembahas Seminar Proposal (Penguji 1) 

cek proposal 

Catatan Pimpinan Seminar Proposal (Penguji 2) 

 

Pimpinan Seminar 
(Penguji 2) 

Pembimbing Skripsi 1 
(Pembimbing 1) 

Pembahas Seminar 
(Penguji 1) 

  

 

Rizki Nurul Nugraha,  

SST.Par.,M.Par. 
Ulfi Maranisya,  

SST.Par.,M.Par. 
Liliana Dewi, SS.,  

MM.Par 

 

 

 

 

. 



 

 

 

NILAI SEMINAR PROPOSAL SKRIPSI 

 

Judul  Nilai  Terbilang  

Pendamping 1 (pembimbing 1) 

Pembahas seminar proposal (penguji 1) 

Pimpinan seminar proposal  (penguji 2) 

Nilai rata-rata  

71 

70 

70 

70,3 

Tujuh puluh Satu 

Tuju puluh 

Tujuh puluh 

Tujuh puluh koma tiga 

Total  

Huruf  

70,3 

B- 

Tujuh puluh koma tiga 

 

Jakarta, 06 Desember 2023 

 

 

 

 

 

 

  

Pimpinan Seminar 
(Penguji 2) 

Pembimbing 

Skripsi 1 
(Pembimbing 1) 

Pembahas 

  Seminar 
  (Penguji 1) 

Rizki Nurul Nugraha, 

SST.Par.,M.Par. 
Ulfi Maranisya, 

SST.Par.,M.Par. 
        Liliana    Dewi, 

       SS., MM.Par. 



 

 

 

 

 

  

 

 

KONSULTASI PEMBIMBING PROPOSAL 

 

 

 

Npm 

 

: 203404516010 

Nama : REZA ARDIAN PUTRA 

Program Studi : Pariwisata 

Konsentrasi : EVENT TOURISM INDUSTRY  

Tanggal Materi Konsultasi Status 

30 November, 2023 

Pengaruh Promosi Digital Marketing Dan Word Of Mouth Terhadap 

Keputusan Konsumen Dalam Memilih Jasa Wedding Organizer Camel 

Productions 

Sudah 

Ditanggapi  

30 November, 2023 

Pengaruh Promosi Digital Marketing Dan Word Of Mouth Terhadap 

Keputusan Konsumen Dalam Memilih Jasa Wedding Organizer Camel 

Productions 

Sudah 

Ditanggapi  

30 November, 2023 

Pengaruh Promosi Digital Marketing Dan Word Of Mouth Terhadap 

Keputusan Konsumen Dalam Memilih Jasa Wedding Organizer Camel 

Productions 

Sudah 

Ditanggapi  

30 November, 2023 
Revisi Awal Pengaruh Digital Marketing Dan Word Of Mouth Terhadap 

Keputusan Konsumen Jasa Wedding Organizer Camel Productions 

Sudah 

Ditanggapi  

30 November, 2023 

Sempro Bab 1 Dan Bab 3 (Pengaruh Promosi Digital Marketing Dan word 

Of Mouth Terhadap Keputusan Konsumen Dalam Memilih Jasa Wedding 

Organizer Camel Productions 

Sudah 

Ditanggapi  
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P.O. Box 4741 Jakarta 12047 Homepage : http://www.unas.ac.id. E-mail : febunas49@gmail.com 

KONSULTASI BIMBINGAN 



 

 

 

 

KONSULTASI PEMBIMBING TUGAS AKHIR 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tanggal Materi Konsultasi Status 

11 February, 2024 Pengaruh Promosi Digital Marketing Dan Word Of Mouth Terhadap 

Keputusan Konsumen Dalam Memilih Jasa Wedding Organizer Siapnikah. 

Id 

Sudah 

Ditanggapi 

11 February, 2024 Daftar Pernyataan "Pengaruh Promosi Digital Marketing Dan Word Of 

Mouth Terhadap Keputusan Konsumen Dalam Memilih Jasa Wedding 

Organizer Siapnikah.Id" 

Sudah 

Ditanggapi 

11 February, 2024 
Pengaruh Promosi Digital Marketing Dan Word Of Mouth Terhadap 

Keputusan Konsumen Dalam Memilih Jasa Wedding Organizer Siapnikah.Id  

Sudah 

Ditanggapi  

12 February, 2024 

Hasil Turnitin Skripsi Pengaruh Promosi Digital Marketing Dan Word Of 

Mouth Terhadap Keputusan Konsumen Dalam Memilih Jasa Wedding 

Organizer Siapnikah.Id 

Sudah 

Ditanggapi  



 

 

 

  



 

 

 

 


