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LAMPIRAN

Lampiran 1: Kuesioner Penelitian

Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.

Perkenalkan, Saya Dandi Darmawan dari Program Studi Pariwisata
Semester 7 Universitas Nasional Jakarta. Saat ini Saya sedang melakukan
penelitian untuk memenuhi tugas akhir. Dengan ini Saya memohon kepada
saudara/i untuk dapat berpartisipasi dalam mengisi kuesioner penelitian
Saya yang berjudul "PENGARUH BRAND IMAGE DAN EVENT
MARKETING TERHADAP MINAT BERKUNJUNG WISATAWAN
KE EVENT KAWS HOLIDAY DI CANDI PRAMBANAN" Jawaban
yang diberikan diharapkan dapat bersifat objektif, artinya jawaban yang
paling sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Peneliti akan menjamin
bahwa data dan respon yang diberikan hanya akan digunakan untuk

keperluan penelitian.
Terima kasih atas kesediaan dan bantuan Saudara/i untuk partisipasinya dalam

penelitian ini.

Wassalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.
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Data Responden
Mohon isi beberapa pertanyaan yang sudah tersedia dengan kondisi yang
sebenarnya.
1. Nama
2. Usia
() <20 Tahun ()21 —25Tahun
()26 —30 Tahun () > 30 Tahun
3. Jenis Kelamin
() Perempuan () Laki-laki
4. Pendidikan Terakhir
() SMA/SMK/Sederajat () Diploma
() Sarjana (S1) () Pasca Sarjana (S2/S3)
5. Pekerjaan

() Pelajar/Mahasiswa () PNS

() Pegawai Swasta () Tidak Bekerja
() Lainnya.
6. Pendapatan
() <500.000 () 1.000.000 — 2.000.000
() 3.000.000 — 5.000.000 () 5.000.000 — 10.000.000
7. Domisili

8. Apakah anda pernah mengunjungi Candi Prambanan saat adanya event Kaws
Holiday?
()Ya () Tidak
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Daftar Kusioner

Berikut pilihan jawaban dari pernyataan kuesioner:

1.

Sangat Setuju (SS)
Setuju (S)

2
3. Netral (N)
4.
5

Tidak Setuju (TS)
Sangat Tidak Setuju (STS)

Jika sudah membaca petunjuk di atas silakan mulai mengisi kuesioner ¥

a. Penyataan Variabel X1

I(\)I Pernyataan SS TS | STS

1 Kaws Holiday memastikan standar kualitas
dalam pemberian jasanya?
Kaws Holiday menanggapi keluhan atau

2 | masalah pelanggan terkait dengan kualitas
jasa?

3 Kualitas pelayanan event Kaws Holiday telah
memenuhi harapan pengunjung?

4 Kualitas pelayanan event Kaws Holiday telah
memenuhi kepuasan pengunjung?
Event Kaws holiday memahami pentingnya

5 reputasi dalam membangun kepercayaan
pelanggan dan pemangku kepentingan
lainnya?
Langkah-langkah konkret yang diambil Kaws

6 | Holiday untuk meningkatkan reputasi di mata
pengunjung telah memenuhi harapan?
Kaws Holiday memanfaatkan media sosial

7 | untuk membangun interaksi dengan pelanggan
dan memperluas jangkauan pemasaran?

8 Kaws Holiday memastikan bahwa pesan
pemasaran yang disampaikan sesuai dengan
minat agar menarik pengunjung
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b. Penyataan Variabel X2

': Penyataan SS ST | STS
Kaws Holiday menciptakan momen yang

1 membekas dalam ingatan pengunjung dan
memicu keterlibatan emosional jangka
Panjang?
Kaws Holiday berupaya menciptakan atmosfer

2 | yang mendukung keterlibatan emosional dan
menciptakan kenangan yang berkesan?
Event Kaws Holiday mempromosikan dan

3 | mendorong interaksi antara pengunjung
selama pelaksanaan acara?

4 Intensitas Event Kaws Holiday sudah
memenuhi kepuasan pelanggan?
Perencanaan Event Kaws Holiday memastikan

5 | adanya unsur keunikan yang dapat menarik
perhatian pengunjung?
Kaws holiday mengukur efektivitas inovasi

6 | yang diterapkan dalam memenuhi kebutuhan
dan harapan pengunjung?
Kaws Holiday merencanakan setiap detail

;| acara untuk memastikan pengalaman positif

dan membangun rasa percaya di antara
pengunjung?
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c. Pernyataan Variabel Y

No

Pernyataan

SS

ST

STS

1.

Kaws Holiday mendorong pengunjung untuk memilih
destinasi candi Prambanan untuk mereka kunjungi?

Rekomendasi dari teman atau keluarga memengaruhi
kecenderungan seseorang untuk berkunjung ke Event
Kaws Holiday?

Dengan menggunakan media sosial Kaws telah
memengaruhi kecenderungan pengunjung untuk
membagikan pengalaman perjalanan mereka dengan
calon pengunjung?

Peran interaksi sosial yang dilakukan Kaws Holiday
dan PT TWC berhasil menarik perhatian pengunjung
untuk mereferensikan destinasi kepada pengunjung
lain?

Tren perilaku pengunjung dapat membantu destinasi
atau Kaws dalam mengembangkan strategi pemasaran
yang lebih efektif untuk menarik orang-orang dengan
preferensi utama pada Event Kaws Holiday?

Terdapat kecenderungan dalam aktivitas online
seseorang, seperti menulis ulasan, berbagi foto, atau
berdiskusi di platform media sosial, yang
mencerminkan preferensi utama mereka dalam
berkunjung di Event Kaws Holiday?
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Lampiran 2: Hasil Kuesioner
1. Karakteristik Responden
a. Berdasarkan Usia

@® <20 Tahun

® 21-25Tahun

o @ 26 - 30 Tahun
0

@ > 30 Tahun
/_ﬁ @ 19 tahun

@ 14 tahun

b. Berdasarkan Jenis Kelamin

@ Laki - Laki
@ Perempuan

¢. Berdasarkan Pendidikan Terakhir
@ Pelajar/Mahasiswa
@ PNS
@) Pegawai Swasta
ﬂ @ Tidak Bekerja

d. Berdasarkan Pekerjaan

@ Pelajar/Mahasiswa
® PNS

@ Pegawai Swasta
@ Tidak Berkerja

@

@ Staff cook

@ Security

@ Karyawan pabrik

12V
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e. Berdasarkan Pendapatan

@ < 1.000.000

18% @ 2.000.000 - 5.000.000
@ 5.000.000 - 10.000.000
@ > 10.000.000

f. Berdasarkan Domisili

15

13 (13%)
10
5 (5%)
5 4(4%) 4 (4%)
i 3 (3%)
2 (29)] f2:(2%) 2 (2%) 2 (2%2 (2%) 2 (2%) \
T (1970 (1°0B613(1%), 1 (119061019019 (1%1 (1% (156120M301°01 %1 (1% (12015(1% 1 (190191 9
0
Bantul Depok Jakarta Jaksel SENTUL - BOGOR... jakarta...
Cipayung o . Jakarta barat Kalasan Wates

g. Apakah Anda pernah berkunjung ke Candi Prambanan saat
event Kaws Holiday?

[ RE]
® Tidak
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Tabulasi Data Brand Image (X1)

X1 BRAND IMAGE TOTAL
Pl | P2 [ P3| P4 ] P5[P6]| P7 | P8

4 | 2 | 4 | 4 | 3 | 3| 4 | 4 28
2 2 4 4 4 | 4| 4 5 31
4 1 4 | 4| 5 | 4] s 5 32
3 1 2 2 2 | 1| 4 4 19
5 5 5 5 5 15| s 5 40
5 4 4 4 4 | 4 | 4 4 33
5 5 5 5 5 | 4] s 5 39
4 4 4 4 4 | 4 | 4 4 32
5 5 4 5 4 | 4 5 5 37
5 5 5 5 5 15| s 5 40
3 3 4 4 4 | 4 | 4 3 29
5 5 5 5 5 15| s 5 40
5 4 5 4 4 | 5| s 4 36
4 4 4 5 4 | 4 | 4 4 33
4 4 4 4 4 | 4 | 4 4 32
5 5 5 5 5 15| s 5 40
4 4 4 4 4 | 4 | 4 4 32
4 4 4 4 4 | 4| 4 4 32
4 | 4| 4| 5|5 |55 |5 37
5 5 5 4 4 | 4 | 4 4 35
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35

40

29

32

32

30

31

40

37

32

32

31

40

32

26

12

32

40

32

40

36

37
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32

40

32

33

33

32

40

40

37

36

32

40

34

35

35

35

40

32

23

40

32

36
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40

24

24

36

32

38

40

32

40

40

32

32

32

30

34

39

33

34

36

31

32

27
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21

32

32

32

24

30

32

27

32

31

40

33

32

28

31

32

19

40

33

39

32

37
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40

29

40

36
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Tabulasi Data Event Marketing (X2)

EVENT MARKETING (X2)

Pl P2 [ P3 [ P4 [ P5 | P6 | P7 | TOTAL
5 5 3 4 5 3 3 28
4 4 4 4 4 4 4 28
5 5 5 5 5 5 5 35
2 4 1 2 1 1 1 12
5 5 5 5 5 5 5 35
4 4 4 4 4 4 4 28
3 4 4 4 5 4 5 29
4 4 4 4 4 4 4 28
5 4 4 5 5 4 5 32
5 5 5 5 5 5 5 35
4 4 5 3 4 3 5 28
5 5 5 5 5 5 5 35
4 5 4 5 3 4 4 29
4 4 4 4 5 5 5 3
4 4 4 4 4 4 4 28
5 5 5 5 5 5 5 35
4 4 4 4 4 4 4 28
4 4 4 4 4 4 4 28
4 4 5 5 5 5 5 33
4 4 4 4 4 4 4 28
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28

27
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24

33

28

28

22

35

28

22

14

28

35

28

33

33

35

82




34

35

28

29

32

29

35

28

32

30

24

28

34

30

33

30

35

28

26

35

28

31
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35

14

11

29

28

34

35

28

35

23

28

34

28

28

31

34

31

30

28

32

27

21
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15

29

27

28

21

28

28

22

28

28

28

32

31

28

28

35

12

35

28

29

28

32
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35

28
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33

28
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24
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33
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35

28

22

14

28

35

28

33

33

35

34

35

28

29

32

29

35

28

32

30

24
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28

34

30
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Tabulasi Data Minat Berkunjung (Y)

MINAT BERKUNJUNG (Y)
PI| P2 P3 P4 P5 P6 | TOTAL
5 5 5 5 5 5 33
4 4 5 5 4 4 30
5 5 5 5 5 5 35
4 1 4 1 4 1 16
5 5 5 5 5 5 39
4 4 4 4 4 4 28
5 4 4 4 4 4 30
4 4 4 4 4 4 28
5 5 5 5 5 4 34
5 5 5 5 5 5 35
5 4 4 3 3 4 28
5 5 5 5 5 5 35
5 5 4 5 3 5 31
5 4 4 4 4 5 31
4 4 4 4 4 4 28
5 5 5 5 5 5 35
4 4 4 4 4 4 28
4 4 4 4 4 4 28
5 5 5 5 5 5 35
4 4 4 4 4 4 28
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28
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21

28

28

27

28

28

31

29

28
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Lampiran 3: Hasil Pengolahan Data Smart PLS

1. Statistik Deskriftif
Cramér-
Name | Missings | Mean | Median SC?'e Scale Staf‘d?‘rd Exces_s Skewness von
min | max | deviation | kurtosis Mises p
value
X1.1 0 4,250 4 1 5 ,817 3,616 -1,501 ,000
X1.2 0 4,120 4 1 5 875 3,354 -1,512 ,000
X1.3 0 4,160 4 1 5 ,758 2,576 -1,119 ,000
X1.4 0 4,240 4 1 5 , 723 3,336 -1,210 ,000
X1.5 0 4,160 4 2 5 ,644 ,347 -,392 ,000
X1.6 0 4,110 4 1 5 , 733 2,408 -,949 ,000
X1.7 0 4,230 4 1 5 ,705 3,059 -1,058 ,000
X1.8 0 4,210 4 1 5 , 752 2,989 -1,230 ,000
X2.1 0 4,090 4 1 5 ,801 2,430 -1,232 ,000
X2.2 0 4,180 4 1 5 , 167 2,970 -1,269 ,000
X2.3 0 4,010 4 1 5 877 3,669 -1,553 ,000
X2.4 0 4,110 4 1 5 ,859 2,688 -1,369 ,000
X2.5 0 4,170 4 1 5 ,849 4,133 -1,629 ,000
X2.6 0 4,110 4 1 5 ,847 3,759 -1,516 ,000
X2.7 0 4,200 4 1 5 ,812 3,821 -1,522 ,000
Y11 0 4,260 4 1 5 ,820 4,026 -1,624 ,000
Y1.2 0 4,240 4 1 5 ,814 4,487 -1,715 ,000
Y1.3 0 4,240 4 1 5 776 5,324 -1,754 ,000
Y14 0 4,270 4 1 5 ,798 3,208 -1,489 ,000
Y15 0 4,190 4 1 5 ,809 3,862 -1,516 ,000
Y16 0 4,230 4 1 5 ,847 3,456 -1,567 ,000
2. Discriminat Validity
Tabel HTMT
Brand Event Minat
Image | Marketing | Berkunjung
(X1) (X2) (Y)
Brand Image (X1)
Event Marketing
(X2) 0.809
I(\/IYl)nat Berkunjung 0.855 0.880
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3.

Fornell-Larcker Criterion

Tabel. Fornell Lacker

Brand Event Minat
Image | Marketing | Berkunjung
(X1) (X2) (¥)
Brand Image (X1) 0.858
Event Marketin
x2) g 0.779 | 0.870
Minat Berkunjung | g9 | (.834 0.857
(Y)
Cross Loading
Tabel. Cross Loading
Brand Event Minat
Image | Marketing | Berkunjung
(X1) (X2) (Y)
X1.1 0.844 0.632 0.706
X1.2 0.806 0.590 0.564
X1.3 0.909 0.725 0.742
X1.4 0.874 0.684 0.650
X1.5 0.837 0.655 0.612
X1.6 0.876 0.737 0.762
X1.7 0.846 0.641 0.714
X1.8 0.865 0.665 0.758
X2.1 0.560 0.801 0.608
X2.2 0.460 0.774 0.527
X2.3 0.732 0.902 0.768
X2.4 0.743 0.922 0.809
X2.5 0.651 0.894 0.787
X2.6 0.769 0.895 0.768
X2.7 0.760 0.889 0.752
Y1.1 0.702 0.749 0.839
Y1.2 0.626 0.740 0.842
Y13 0.715 0.655 0.858
Y14 0.646 0.692 0.840
Y15 0.722 0.726 0.889
Y1.6 0.742 0.723 0.872
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Composite Reliability

Tabel. Nilai Composite Reliability dan Cronbach’s Alpha

. . Average
.. | Composite | Composite .
Cronbach's O A variance
reliability | reliability Keterangan

alpha (tho_a) (tho_c) extracted

- - (AVE)
Brand Image (X1) 0.949 0.952 0.957 0.736 Reliable
(E)‘(’E;“ Marketing 0946 | 0955 | 0956 | 0756 | Reliable
'(V'Y')”at Berkunjung 0.927 0.928 0943 | 0734 | Reliable

Uji Multikorenitas

Tabel. Uji Multikorenitas

VIF VIF
xia | 3999 | "Vbiierenias
xiz | 340 | "iirenias
xia | 498 | Vuiirenias
xia | 498 | Viirenias
xis | 412 | luirenias
xie | 428 | luiierenias
xz | 379 iikorenit
xie | | Nuirenias
xea | 33| liikorenias
xea | 37| iikorenias
xea | 4% | Vliikorenit
xea | 480 | uiirenias
xes | 37 | luiirenias
xe6 | 439 | Vuiierenias
X2.7 3.765 Tidak Terjadi Gejala
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7.

8.

Multikorenitas
vir | 293 Wliikorenive
viz | 9% Vliikoreniv
vz | %% Wikt
vio | 380 Vlikoreniv
vis | 377 Wiikoreniv
vie | 9% | Vlikorenit

R Square

Tabel. Hasil Pengujian R Square

F Square

R-square
R-square adjusted
Minat Berkunjung
0.761 0.756
(Y)
Tabel. F Square
Brand Event Minat
Image | Marketing | Berkunjung
(X1) (X2) (Y)
Brand Image (X1) 0.269
Event Marketing
(X2) 0.443
Minat Berkunjung
(Y)
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9. Model Struktural (Inner Model)

X11

2SI 18<12/3 Brand Image (X1) o
20,759
X1.7
¥ 12404 _ Y12
X1.8 11.685
“a3es®
12584
x2.1 24,416 :
\ Minat Berkunjung (‘1’\7.985\“ w
7] RN 4,575
14,946
_— 10’34\7 Y16
‘29‘193\
X2.4 445414
‘29,999
e 28‘41.§1ent Marketing (X2)
32,832
X2.6
X
xX27
10. Hasil Pengujian Hipotesis
Tabel Hubungan Langsung
Original | Sample | Standard .
sample | mean | deviation T statistics P
0) (M) | (STDEV) (|O/STDEV]) | values
g:‘;‘”d Image (X1) -> Minat Berkunjung | 4 405 | 0402 | 0117 3464 | 0.001
Event Marketing (X2) -> Minat 0519 | 0523 | 0.114 4575 | 0.000
Berkunjung (YY)

98




UNIVERSITAS NASIONAL
FAKULTASEKONOMI DAN BISNIS

S1- Mangjemen, S1- Akuntansi, dan S1- Pariwisata

JL. Sawo ManilaNo. 61 Pejaten, Pasar Minggu, Jakarta 12520 Telp. (021) 78833307, 7806700 (Hunting) Fax. 7802718, 7802719

P.O. Box 4741 Jakarta 12047 Homepage : http://www.unas.ac.id. E-mail : febunas49@gmail.com

KONSULTASI BIMBINGAN

Npm : 203404516030

Nama : DANDI DARMAWAN
Program Studi : Pariwisata

Konsentrasi : Acaradi Industri Pariwisata

KONSULTASI PEMBIMBING PROPOSAL

Tanggal Materi Konsultas Status

18 November, 2023 | judul pendlitian Sudah
Ditanggapi

. . . Sudah
18 November, 2023 | latar balakang, identifikasi masalah dan tujuan penelitian . .
Ditanggapi

. . . i o Sudah
18 November, 2023 | teori, kerangka analisis, dan hasil penelitian sebagai rujukan . .
Ditanggapi
27 November, 2023 | revisi bab 1 Sudah
Ditanggapi
27 November, 2023 | revisi bab 2 Sudah
Ditanggapi
27 November, 2023 | revisi bab 3 Sudah
Ditanggapi
27 November, 2023 | revisi bab 3 Sudah
Ditanggapi
27 November, 2023 | final proposal Sl.Jdah .
Ditanggapi

KONSULTASI PEMBIMBING TUGASAKHIR
Tanggal Materi Konsultasi Status

. . Sudah
15 February, 2024 | revisi seminar proposal Ditangaapi
15 February, 2024 | membuat kuisioner penelitian Sl.Jdah .
Ditanggapi
15 February, 2024 | mengolah data penelitian Sl.Jdah .
Ditanggapi




Tanggal Materi Konsultas Status

15 February, 2024 | revisi bab 4 Sudeh
Ditanggapi
15 February, 2024 | bab 5 Sudah
Ditanggapi
15 February, 2024 | revisi bab 5 Sudah
Ditanggapi

N . Sudah
15 February, 2024 | bimbingan tugas akhir membahas bab 1 —bab 5 . .
Ditanggapi

Sudah

15 February, 2024

pengajuan dan daftar sidang akhir

Ditanggapi




UNIVERSITAS NASIONAL
FAKULTASEKONOMI DAN BISNIS

S1- Mangjemen, S1- Akuntansi, dan S1- Pariwisata

JL. Sawo ManilaNo. 61 Pejaten, Pasar Minggu, Jakarta 12520 Telp. (021) 78833307, 7806700 (Hunting) Fax. 7802718, 7802719
P.O. Box 4741 Jakarta 12047 Homepage : http://www.unas.ac.id. E-mail : febunas49@gmail.com

BERITA ACARA SEMINAR PROPOSAL SKRIPS

Pada hari ini tanggal . Selasa, 05 Desember 2023
Waktu : 09:10 9d 09:50 WIB
Ruangan . bipaselasar iv

Telah Diselenggarakan Seminar Proposal Skripsi Semester Ganjil Tahun Akademik 2023/2024 atas nama:

Nama Mahasiswa : Dandi Darmawan

Nomor Pokok ;203404516030

Program Studi : Pariwisata

Bidang Konsentrasi : AcaraDi Industri Pariwisata

Jalur Tugasakhir . Proposan & Skripsi

Judul Proposal : PENGARUH BRAND IMAGE & EVENT MARKETING TERHADAP

MINAT BERKUNJUNG WISATAWAN KE EVENT KAWSHOLIDAY DI
CANDI PRAMBANAN

K epada yang bersangkutan diberikan Nilai rata-rata : angka (70.3) huruf ( B- ) dan dengan usulan-usulan
penyempurnaan proposal sebagaimana mestinya.
Berita Acaraini dibuat dengan penuh rasa tanggung jawab.

Jakarta, 05 Desember 2023
Pimpinan Seminar Pembimbing Skripsi 1 Pembahas Seminar
(Penguiji 2) (Pembimbing 1) (Penguji 1)

s

[m] s [m]

‘.
m|he e

Gagih Pradini, S.Par ., Liliana Dewi, SS., Anisa Putri

MM MM .Par. Kusumaningrum,
SST.Par., MM.




USULAN PENYEMPURNAAN PROPOSAL SKRIPSI

Nama M ahasiswa : Dandi Darmawan

Nomor Pokok : 203404516030

Catatan Pendamping 1 (Pembimbing 1)

Cek hardcopy proposal kamu, sudah ada catatan

Catatan Pembahas Seminar Proposal (Penguji 1)

Catatan Pimpinan Seminar Proposal (Penguji 2)

Pimpinan Seminar Pembimbing Skripsi 1
(Penguiji 2) (Pembimbing 1)
m|By[n by

Gagih Pradini, S.Par ., Liliana Dewi, SS,,
MM MM .Par.

Pembahas Seminar
(Penguiji 1)

[w] s [m]

Anisa Putri

Kusumaningrum,
SST.Par., MM.




NILAlI SEMINAR PROPOSAL SKRIPS|

Judul Nilai Terbilang
Pendamping 1 (Pembimbing 1) 70 Tujuh Puluh
Pembahas Seminar Proposal (Penguji 1) 70 Tujuh Puluh
Pimpinan Seminar Proposal (penguji 2) 71 Tujuh Puluh Satu
Nila Rata-Rata 70.3 Tujuh Puluh KomaTiga
Total 70.3 Tujuh Puluh KomaTiga
Huruf B-

Pimpinan Seminar
(Penguiji 2)

‘.
m|B e

Gagih Pradini, S.Par .,
MM

Pembimbing Skripsi 1

(Pembimbing 1)

ey

Liliana Dewi, SS,,

MM .Par.

Jakarta, 05 Desember 2023

Pembahas Seminar
(Penguiji 1)

[w] s [m]

Anisa Putri

Kusumaningrum,
SST.Par., MM.




4 iThenticate-

PAPER NAME

Dandi Darmawan_203404516030_Pariwi
sata (1).pdf

WORD COUNT
20929 Words

PAGE COUNT
127 Pages

SUBMISSION DATE
Feb 15,2024 11:27 AM GMT+7

® 20% Overall Similarity

Similarity Report ID: 0id:3618:51996034

AUTHOR
Dandi Darmawan T.A

CHARACTER COUNT
127543 Characters

FILE SIZE
1.6MB

REPORT DATE
Feb 15,2024 11:28 AM GMT+7

The combined total of all matches, including overlapping sources, for each database.

* 11% Internet database
» Crossref database

* 17% Submitted Works database

® Excluded from Similarity Report

« Bibliographic material

« 5% Publications database

« Crossref Posted Content database

« Quoted material

Summary



J iThenticate: Similarity Report ID: 0id:3618:51996034

® 20% Overall Similarity
Top sources found in the following databases:
* 11% Internet database * 5% Publications database
* Crossref database « Crossref Posted Content database

* 17% Submitted Works database

TOP SOURCES

The sources with the highest number of matches within the submission. Overlapping sources will not be
displayed.

a Universitas Jember on 2023-06-17 <1%

Submitted works °

a jateng.disway.id <1%
Internet

e Universitas Nasional on 2022-02-03 <1%

Submitted works °

o Universitas Nasional on 2022-08-12 <1%

Submitted works ’

e krjogja.com <1%
Internet

° Riski Maimuna, Suhartono Suhartono, Wheny Khristianto. "PENGARUH ... <1%

Crossref ’

0 repository.unpas.ac.id <1%
Internet

° beritasatu.com <1%
Internet

Sources overview


https://jateng.disway.id/read/663195/sejarah-singkat-kaws-holiday-bersanding-candi-prambanan-yang-ekostis
https://www.krjogja.com/seni-budaya/1242758628/ternyata-ini-alasan-kaws-pilih-prambanan-untuk-tiduran-dan-berlibur
https://doi.org/10.23960/jbm.v19i3.1715
http://repository.unpas.ac.id/62859/2/2.%20ABSTRAK.pdf
https://www.beritasatu.com/nusantara/1064875/candi-prambanan-catat-rekor-kunjungan-selama-pameran-kaws-holiday

