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ABSTRAK 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, BRAND IMAGE, DAN PROMOSI 

PENJUALAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK  

MOISTURIZER GEL SKINTIFIC DI JAKARTA SELATAN 

 

Oleh: 

Rika Fatonah Akasa 

NPM 203402416116 

Tugas akhir dibawah bimbingan Dr. Resti Hardini S.E,M.Si 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Kulitas Produk, Brand Image, dan 

Promosi Penjulan Terhadap Keputusan Pembelian Produk Moisturizer Gel Skintific 

di Jakarta sleatan. Data ini menggunakan data Primer dengan bentuk penyebaran 

kuisoner kepada konsumen yang pernah menggunakan produk Moiturizer Gel 

Skintific terhadap 100 responden, dengan menggunakan purposive sampling. 

Dalam menggunakan teknik secara purposive sampling di harapkan sampel sesuai 

dengan syarat atau kriteria yang dibutuhkan dalam penelitian ini. Data yang 

digunakan berupa data primer dengan menyebarkan kuesioner. Teknik analisis data 

menggunakan program IBM SPSS 22. Hasil uji t ditemukan bahwah Kualiats 

Produk memepunyai pengaruh postif dan sginifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. Brand Image memepunyai pengaruh postif dan sginifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. Promosi Penjualan memepunyai pengaruh postif dan 

sginifikan terhadap Keputusan Pembelian 

 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Brand Image, dan Promosi Penjualan 
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ABSTRACT 

 

INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, BRAND IMAGE, AND 

PROMOTION SALES ON PRODUCT PURCHASE DECISIONS SKINTIFIC 

GEL MOISTURIZER IN SOUTH JAKARTA 

 

By: 

Rika Fatonah Akasa 

NPM 203402416116 

This thesis under the guidance of Dr. Resti Hardini S.E, M.Sc 

 

 

This study aims to determine Product Quality, Brand Image, and Sales Promotion 

on Purchasing Decisions for Skintific Gel Moisturizer Products in South Jakarta. 

This data uses Primary data in the form of distributing questionnaires to 

consumers who have used Skintific Gel Moiturizer products to 100 respondents, 

using purposive sampling. In using purposive sampling techniques, it is hoped 

that the sample will match the requirements or criteria needed in this study. The 

data used is primary data by distributing questionnaires. The data analysis 

technique uses the IBM SPSS 22 program. The t test results found that Product 

Quality has a positive and significant influence on Purchasing Decisions. Brand 

Image has a positive and significant influence on Purchasing Decisions. Sales 

Promotion has a positive and significant influence on Purchasing Decisions. 

 

Keywords: Product Quality, Brand Image, and Sales Promotion 
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