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DAFTAR LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 : Lembar Kuesioner Penelitian 

 

Hal : Pemohonan Pengisian Kuesioner 

Kepada Yth, Para Responden 

Di Jakarta. 

Perkenalkan nama saya Mutiara Asyfa, mahasiswi Universitas Nasional, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen. Dalam hal ini saya 

sedang melakukan penelitian dalam penyusunan Tugas Akhir yang berjudul 

“Pengaruh Biaya Pendidikan Yang Di Persepsikan, Reputasi Perguruan 

Tinggi, Dan Kelompok Referensi Terhadap Keputusan Mahasiswa Dalam 

Memilih Perguruan Tinggi Di Universitas Nasional”. 

Dengan ini saya memohon kepada bapak/ibu/saudara/i untuk memberikan 

jawaban sesuai yang dirahasiakan. Kuesioner berhubungan dengan persepsi 

anda sebagai mahasiswa UNAS. Saya akan menjaga data yang 

bapak/ibu/saudara/i berikan. Terima kasih atas bantuan Bapak/ibu/saudara/i 

berikan.  

Semua informasi dan jawaban yang anda berikan tidak bernilai benar 

ataupun salah, namun jawaban terbaik adalah jawaban yang sesuai dengan diri 

anda. 

Waalaikumsalam Wr. Wb. 

 

  Peneliti, 

Mutiara Asyfa 

203402516208



A. Identitas Responden 

Isilah identitas diri saudara/saudari dengan keadaan yang sebenarnya, 

pilih salah satu dan berikan tanda (√) pada kolom yang telah disediakan 

dibawah ini: 

1. Nama Responden  : 

2. NPM    : 

3. Jenis Kelamin   : ☐ Pria 

☐ Wanita 

4. Apakah Anda masih terdaftar sebagai Mahasiswa UNAS? 

☐ Ya        

☐ Tidak 

 

5. Apakah Anda sedang cuti kuliah? 

☐ Ya        

☐ Tidak 

 

6. Jenjang Pendidikan yang Anda Tempuh Saat ini: 

☐ Sarjana        

☐ Magister 

☐ Doktor        

☐ Profesi 

 

7. Nama Fakultas yang Anda Pilih: 

☐ Fakultas Ekonomi dan Bisnis        

☐ Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 

☐ Fakultas Ilmu Kesehatan       

☐ Fakultas Biologi dan Pertanian 

☐ Fakultas Bahasa dan Sastra        

☐ Fakultas Hukum 

☐ Fakultas Teknologi Informatika        

☐ Fakultas Teknik dan Sains 

 

8. Apakah Anda memilih UNAS karena direkomenasikan orang lain/keluarga? 



 
 

 

☐ Ya      

☐ Tidak 

 

9. Sebelum kuliah di UNAS, Apakah Anda pernah mendengar mengenai UNAS 

dari orang lain? 

☐ Ya      

☐ Tidak 

 

10. Sudah berapa lama Anda kuliah di UNAS? 

☐ < 1 tahun    ☐ 1-3 tahun     ☐ > 3 tahun 

 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Pilihlah jawaban pada salah satu kolom alternative jawaban yang telah 

disediakan sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Berikut merupakan 

keterangan alternative jawaban : 

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Netral (N) 

4 = Setuju (S) 

5 = Sangat Setuju (SS) 



Lampiran 2 : Lembar Kuesioner 

1. Biaya Pendidikan yang dipersepsikan (X1) 

No Indikator Pertanyaan STS TS N S SS 

1.  Keterjangkauan biaya 

kuliah yang harus di 

bayar 

UNAS memiliki UPS yang terjangkau 

     

2.  
Rincian (item biaya) 

biaya kuliah 

Biaya UPS di UNAS sudah termasuk 

penggunaan laboratorium dan fasilitas 

lainnya 

     

3.  Kemudahan proses 

pembayaran biaya 

kuliah 

UNAS menerapkan prosedur pembayaran 

yang memudahkan mahasiwa 

     

 

2. Reputasi Perguruan Tinggi (X2) 

No Indikator Pertanyaan STS TS N S SS 

1.  
Kompetensi 

perguruan tinggi  

Menurut saya UNAS termasuk Perguruan 

Tinggi Swasta terbaik di Indonesia lainnya 

karena telah terakreditasi Unggul 

     

2.  Keunggulan 

perguruan tinggi 

Menurut saya UNAS memiliki daya saing 

yang lebih unggul dibanding kampus lainnya 

     

3.  Kepercayaan 

masyarakat pada 

perguruan tinggi  

Menurut saya UNAS memiliki kepedulian 

terhadap masalah sosial yang ada di 

masyarakat 

     

4.  
Pengalaman 

perguruan tinggi 

Menurut saya UNAS melakukan berbagai 

inovasi kegiatan perkuliahan agar dapat 

mengikuti perkembangan dunia kerja 

     

 

3. Kelompok Referensi (X3) 

No 
Indikator Pertanyaan 

STS TS N S SS 

1.  

Pengetahuan kelompok 

referensi mengenai produk  

Orang yang merekomendasikan saya 

untuk kuliah di UNAS mampu menjawab 

pertanyaan-pertanyaan yang saya ajukan 

terkait UNAS 

     

2.  
Kredibilitas dari kelompok 

referensi  

 Orang yang merekomendasikan saya 

untuk kuliah di UNAS merupakan orang 

yang saya hormati dan percaya 

     

3.  

Pengalaman dari 

kelompok referensi  

Orang yang merekomendasikan saya 

untuk kuliah di UNAS juga 

pernah/sedang kuliah di UNAS dan 

merasa senang/puas kuliah di UNAS 

     

4.  
Keaktifan kelompok 

referensi  

Orang yang merekomendasikan saya 

untuk kuliah di UNAS aktif memberi 

saya informasi mengenai UNAS 

     

 

4. Keputusan Memilih 

No Indikator Pertanyaan STS TS N S SS 

1.  

Ulasan dan rekomendasi 

Saya memilih UNAS karena rekomendasi 

teman / keluarga / tetangga dan 

banyaknya komentar positif mengenai 

UNAS 

     



 
 

 

2.  
Kebutuhan dan 

preferensi pribadi 

Saya meyakini bahwa jurusan yang saya 

pilih di UNAS merupakan jurusan yang 

paling tepat sesuai kebutuhan dan minat 

     

3.  
Kenyamanan 

Saya memilih UNAS karena merasa 

nyaman dengan lingkungan UNAS 

     



Lampiran 3 : Tabulasi Jawaban Kuesioner 

No 
Biaya Pendidikan yang dipersepsikan (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 Total X1 

1 4 3 4 11 

2 3 3 4 10 

3 3 3 4 10 

4 3 3 4 10 

5 4 2 5 11 

6 2 4 4 10 

7 4 4 4 12 

8 4 4 4 12 

9 3 5 5 13 

10 4 4 4 12 

11 4 4 4 12 

12 4 4 5 13 

13 4 4 4 12 

14 3 3 3 9 

15 4 4 5 13 

16 4 5 5 14 

17 4 4 3 11 

18 4 4 3 11 

19 4 3 4 11 

20 3 3 3 9 

21 4 4 3 11 

22 4 3 4 11 

23 4 4 5 13 

24 3 4 4 11 

25 2 4 3 9 

26 4 4 4 12 

27 2 4 5 11 

28 5 1 4 10 

29 2 4 4 10 

30 5 4 5 14 

31 3 4 3 10 

32 3 4 3 10 

33 4 4 5 13 

34 3 4 4 11 

35 3 4 3 10 

36 4 5 4 13 

37 3 4 2 9 

38 3 3 3 9 

39 5 5 5 15 

40 4 1 3 8 

41 3 4 4 11 

42 2 5 4 11 

43 4 4 3 11 

44 3 4 4 11 

45 4 4 4 12 

46 4 5 4 13 

47 2 4 4 10 

48 3 4 5 12 

49 3 4 5 12 

50 2 4 5 11 

51 4 5 5 14 

52 2 2 2 6 



 
 

 

No 
Biaya Pendidikan yang dipersepsikan (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 Total X1 

53 3 4 4 11 

54 2 1 3 6 

55 2 2 2 6 

56 2 4 4 10 

57 3 3 5 11 

58 4 4 4 12 

59 4 4 4 12 

60 3 4 3 10 

61 3 4 3 10 

62 3 3 5 11 

63 4 4 5 13 

64 4 3 4 11 

65 4 4 4 12 

66 5 4 5 14 

67 3 3 4 10 

68 5 4 5 14 

69 4 4 5 13 

70 3 3 3 9 

71 5 5 5 15 

72 4 4 4 12 

73 4 4 4 12 

74 5 5 5 15 

75 5 5 5 15 

76 3 4 3 10 

77 4 4 4 12 

78 1 1 5 7 

79 3 4 3 10 

80 4 3 4 11 

81 5 4 5 14 

82 2 3 4 9 

83 3 3 3 9 

84 3 3 5 11 

85 4 4 5 13 

86 2 4 3 9 

87 4 4 4 12 

88 1 2 1 4 

89 4 4 4 12 

90 2 2 4 8 

91 1 1 5 7 

92 5 4 4 13 

93 5 5 5 15 

94 3 3 3 9 

95 4 4 4 12 

96 3 4 5 12 

97 5 5 5 15 

98 2 2 2 6 

99 3 5 5 13 

100 3 5 4 12 

 

No 
Reputasi Perguruan Tinggi (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total X2 

1 3 5 4 4 16 

2 4 4 3 4 15 



 
 

 

No 
Reputasi Perguruan Tinggi (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total X2 

3 4 4 4 5 17 

4 4 4 4 4 16 

5 2 4 4 2 12 

6 5 2 4 2 13 

7 4 4 4 5 17 

8 4 4 3 4 15 

9 4 4 4 5 17 

10 3 3 4 4 14 

11 4 4 4 4 16 

12 4 5 4 5 18 

13 3 3 4 4 14 

14 4 3 4 4 15 

15 5 5 5 5 20 

16 2 2 4 4 12 

17 4 5 4 5 18 

18 4 4 5 3 16 

19 4 4 5 3 16 

20 4 3 4 4 15 

21 4 3 3 4 14 

22 4 5 4 5 18 

23 4 3 3 3 13 

24 3 2 3 4 12 

25 4 3 2 3 12 

26 4 4 4 4 16 

27 4 4 3 3 14 

28 4 3 5 2 14 

29 4 3 4 4 15 

30 5 3 4 4 16 

31 4 4 4 3 15 

32 4 4 4 5 17 

33 4 4 4 4 16 

34 4 4 4 3 15 

35 4 3 3 3 13 

36 4 5 5 5 19 

37 3 2 3 3 11 

38 3 3 3 3 12 

39 5 5 5 5 20 

40 3 4 4 4 15 

41 4 4 4 4 16 

42 4 4 3 3 14 

43 5 5 5 5 20 

44 5 4 3 4 16 

45 5 2 2 2 11 

46 4 5 4 4 17 

47 1 1 1 1 4 

48 4 4 4 4 16 

49 5 4 4 4 17 

50 5 3 5 4 17 

51 5 4 5 5 19 

52 2 2 3 2 9 

53 4 4 3 3 14 

54 3 2 3 1 9 

55 2 3 3 2 10 

56 5 5 4 4 18 



 
 

 

No 
Reputasi Perguruan Tinggi (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Total X2 

57 5 3 4 3 15 

58 5 5 3 5 18 

59 3 3 4 3 13 

60 4 3 3 5 15 

61 4 4 4 4 16 

62 4 4 4 5 17 

63 4 4 4 5 17 

64 4 4 4 4 16 

65 4 2 4 4 14 

66 3 3 4 4 14 

67 4 4 3 4 15 

68 4 5 5 5 19 

69 5 5 4 4 18 

70 3 3 3 3 12 

71 5 5 5 5 20 

72 4 3 4 4 15 

73 4 4 4 4 16 

74 5 5 5 5 20 

75 5 5 5 5 20 

76 3 3 3 3 12 

77 5 5 4 4 18 

78 5 3 5 5 18 

79 3 3 3 4 13 

80 4 4 3 3 14 

81 5 5 5 5 20 

82 3 3 3 4 13 

83 3 3 4 4 14 

84 4 3 3 4 14 

85 5 4 4 3 16 

86 3 3 4 3 13 

87 4 4 4 4 16 

88 1 1 1 1 4 

89 3 4 4 4 15 

90 2 3 3 2 10 

91 5 5 5 5 20 

92 5 5 4 4 18 

93 5 5 5 5 20 

94 4 3 3 4 14 

95 4 3 3 3 13 

96 4 3 3 3 13 

97 5 4 4 5 18 

98 2 2 2 2 8 

99 5 5 5 5 20 

100 5 4 4 4 17 

 

No 
Kelompok Referensi (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total X3 

1 3 4 5 3 15 

2 1 1 1 1 4 

3 5 4 5 3 17 

4 3 3 3 3 12 

5 4 5 1 2 12 

6 2 2 2 2 8 



 
 

 

No 
Kelompok Referensi (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total X3 

7 3 3 1 1 8 

8 4 4 5 3 16 

9 3 3 3 3 12 

10 2 4 2 4 12 

11 2 2 2 2 8 

12 4 4 4 4 16 

13 3 3 3 3 12 

14 4 4 4 4 16 

15 4 4 5 5 18 

16 4 5 5 4 18 

17 3 4 4 5 16 

18 4 4 4 5 17 

19 4 3 4 5 16 

20 4 4 3 4 15 

21 4 4 4 3 15 

22 4 4 5 5 18 

23 1 5 2 1 9 

24 4 4 4 3 15 

25 2 5 1 1 9 

26 4 4 4 4 16 

27 4 5 3 3 15 

28 1 2 1 4 8 

29 3 4 4 4 15 

30 4 4 4 4 16 

31 3 3 3 3 12 

32 4 5 5 4 18 

33 4 4 4 4 16 

34 3 3 4 4 14 

35 4 3 4 4 15 

36 5 4 5 4 18 

37 3 3 2 2 10 

38 3 3 3 3 12 

39 5 5 5 5 20 

40 4 4 5 5 18 

41 4 4 4 3 15 

42 2 3 3 3 11 

43 5 4 4 4 17 

44 4 5 5 5 19 

45 2 1 1 1 5 

46 4 4 4 5 17 

47 1 1 3 1 6 

48 4 4 4 4 16 

49 4 5 2 5 16 

50 3 3 4 4 14 

51 5 5 5 5 20 

52 2 2 2 2 8 

53 3 3 2 2 10 

54 3 3 2 3 11 

55 3 3 2 2 10 

56 4 4 4 3 15 

57 4 4 3 3 14 

58 4 4 4 4 16 

59 3 3 3 3 12 

60 4 3 5 5 17 



 
 

 

No 
Kelompok Referensi (X3) 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 Total X3 

61 5 4 4 4 17 

62 4 5 5 4 18 

63 4 4 4 4 16 

64 4 4 4 4 16 

65 4 4 2 2 12 

66 5 5 5 5 20 

67 4 4 4 4 16 

68 4 4 5 5 18 

69 4 4 3 4 15 

70 3 3 3 3 12 

71 4 5 5 5 19 

72 4 4 4 4 16 

73 4 4 4 4 16 

74 5 5 5 5 20 

75 5 5 5 5 20 

76 3 3 3 3 12 

77 4 4 4 4 16 

78 5 5 3 3 16 

79 3 4 2 3 12 

80 3 3 3 3 12 

81 3 5 3 4 15 

82 3 5 3 2 13 

83 4 4 4 4 16 

84 1 1 1 3 6 

85 4 4 4 5 17 

86 1 3 3 3 10 

87 3 3 3 3 12 

88 1 1 1 1 4 

89 3 4 3 3 13 

90 2 3 2 2 9 

91 3 3 3 3 12 

92 4 4 4 4 16 

93 5 5 5 5 20 

94 3 3 3 3 12 

95 3 3 2 3 11 

96 5 4 3 5 17 

97 3 5 5 3 16 

98 2 2 3 2 9 

99 5 5 5 4 19 

100 3 5 4 4 16 

 

No 
Keputusan Memilih (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Total Y 

1 4 4 3 11 

2 3 5 3 11 

3 5 4 5 14 

4 4 4 4 12 

5 4 4 2 10 

6 4 5 4 13 

7 3 4 4 11 

8 4 4 3 11 

9 2 4 4 10 

10 4 4 3 11 



 
 

 

No 
Keputusan Memilih (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Total Y 

11 2 4 4 10 

12 5 4 5 14 

13 4 4 4 12 

14 4 4 4 12 

15 4 5 4 13 

16 5 5 4 14 

17 4 5 5 14 

18 4 3 5 12 

19 5 5 5 15 

20 3 4 4 11 

21 4 3 4 11 

22 4 5 3 12 

23 4 5 4 13 

24 4 4 4 12 

25 4 3 3 10 

26 4 4 4 12 

27 4 5 5 14 

28 5 3 4 12 

29 3 4 4 11 

30 4 5 5 14 

31 4 3 4 11 

32 4 4 3 11 

33 4 5 5 14 

34 3 5 4 12 

35 4 4 3 11 

36 5 5 5 15 

37 3 1 3 7 

38 3 3 3 9 

39 5 5 5 15 

40 4 5 4 13 

41 4 4 4 12 

42 4 4 3 11 

43 4 4 4 12 

44 4 5 3 12 

45 1 5 5 11 

46 4 5 5 14 

47 3 4 2 9 

48 4 5 5 14 

49 5 4 5 14 

50 4 5 5 14 

51 5 5 5 15 

52 3 5 2 10 

53 3 4 4 11 

54 2 3 2 7 

55 3 2 3 8 

56 4 4 3 11 

57 4 5 4 13 

58 4 5 5 14 

59 3 3 3 9 

60 4 5 2 11 

61 4 5 3 12 

62 3 5 4 12 

63 4 4 4 12 

64 4 4 4 12 



 
 

 

No 
Keputusan Memilih (Y) 

Y.1 Y.2 Y.3 Total Y 

65 4 4 4 12 

66 3 3 5 11 

67 4 3 4 11 

68 5 4 4 13 

69 5 5 3 13 

70 3 3 3 9 

71 5 5 5 15 

72 4 4 4 12 

73 4 4 4 12 

74 5 5 5 15 

75 5 5 5 15 

76 3 3 3 9 

77 4 4 4 12 

78 3 5 5 13 

79 3 4 3 10 

80 3 3 3 9 

81 4 5 5 14 

82 3 5 4 12 

83 4 4 4 12 

84 3 3 3 9 

85 5 4 4 13 

86 3 4 3 10 

87 3 5 4 12 

88 1 1 1 3 

89 4 3 4 11 

90 2 2 2 6 

91 5 5 5 15 

92 4 5 5 14 

93 5 5 5 15 

94 3 4 3 10 

95 4 4 4 12 

96 5 5 3 13 

97 5 5 5 15 

98 2 2 2 6 

99 5 4 5 14 

100 4 5 5 14 



Lampiran 4 : Hasil Output Penelitian (SPSS 23) 

A. Analisis Deskriptif 

1. Biaya Pendidikan yang dipersepsikan (X1) 

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

X1.1 100 3.41 .986 
X1.2 100 3.68 .963 
X1.3 100 4.00 .888 
BiayaPendidikan 100 11.09 2.184 
Valid N (listwise) 100   

 

2. Reputasi Perguruan Tinggi 

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

X2.1 100 3.92 .929 

X2.2 100 3.67 .985 

X2.3 100 3.78 .848 

X2.4 100 3.80 1.015 

ReputasiPerguruanTinggi 100 15.17 3.175 

Valid N (listwise) 100   

 

3. Kelompok Referensi 

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

X3.1 100 3.45 1.058 
X3.2 100 3.71 1.028 
X3.3 100 3.45 1.209 
X3.4 100 3.47 1.141 
KelompokReferensi 100 14.08 3.808 
Valid N (listwise) 100   

 

4. Keputusan Memilih  

Descriptive Statistics 

 N Mean Std. Deviation 

Y1.1 100 3.80 .888 
Y1.2 100 4.14 .921 
Y1.3 100 3.87 .950 
KeputusanMahasiswa 100 11.81 2.232 
Valid N (listwise) 100   

 

 

 



 
 

 

B. Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.067 .718  2.879 .005 

BiayaPendidikan .285 .077 .279 3.691 .000 

ReputasiPerguruanTinggi .332 .062 .472 5.318 .000 

KelompokReferensi .110 .047 .188 2.323 .022 

a. Dependent Variable: KeputusanMahasiswa 

 

C. Hasil Uji Instrumen  

1. Hasil Analisis Uji Validitas 

a) Variabel Biaya Pendidikan yang dipersepsikan (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 TOTALX1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .427** .393** .799** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .427** 1 .343** .773** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .393** .343** 1 .735** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 

TOTALX1 Pearson Correlation .799** .773** .735** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  
N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

b) Variabel Reputasi Perguruan Tinggi (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 TOTALX2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .600** .555** .572** .810** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .600** 1 .626** .671** .867** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .555** .626** 1 .617** .821** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .572** .671** .617** 1 .860** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

TOTALX2 Pearson Correlation .810** .867** .821** .860** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  
N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



 
 

 

 

c) Variabel Kelompok Referensi (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 TOTALX3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .688** .701** .668** .886** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation .688** 1 .569** .522** .798** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .701** .569** 1 .731** .885** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation .668** .522** .731** 1 .858** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 

TOTALX3 Pearson Correlation .886** .798** .885** .858** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  
N 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

d) Keputusan Mahasiswa (Y) 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 TOTALY 

Y1.1 Pearson Correlation 1 .442** .496** .791** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 

Y1.2 Pearson Correlation .442** 1 .506** .804** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 

Y1.3 Pearson Correlation .496** .506** 1 .831** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 

TOTALY Pearson Correlation .791** .804** .831** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  
N 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Hasil Analisis Uji Reliabilitas  

a) Biaya Pendidikan yang dipersepsikan (X1) 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.655 3 

 

 



 
 

 

b) Reputasi Perguruan Tinggi (X2) 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.860 4 

 

c) Kelompok Referensi (X3) 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.879 4 

 

d) Keputusan Memilih (Y) 

 

 

 

 

 

D. Hasil Uji Asumsi Klasik 

1. Hasil Uji Normalitas 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 
Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.26545899 
Most Extreme Differences Absolute .084 

Positive .084 
Negative -.038 

Test Statistic .084 
Asymp. Sig. (2-tailed) .077c 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 

 

2. Hasil Uji Multikolinearitas  
Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

BiayaPendidikan yang 

dipersepsikan 
.587 1.703 

ReputasiPerguruanTinggi .426 2.349 

KelompokReferensi .510 1.960 

a. Dependent Variable: KeputusanMemilih 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.736 3 



 
 

 

 

3. Hasil Uji Heteroskedastisitas 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.205 .398  5.536 .000 

BiayaPendidikan yang 
dipersepsikan 

-.040 .043 -.117 -.925 .358 

ReputasiPerguruanTinggi -.018 .035 -.079 -.534 .594 

KelompokReferensi -.033 .026 -.170 -1.251 .214 

a. Dependent Variable: ABSRES 

 

4. Hasil Uji Autkorelasi 
Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .824a .679 .669 1.285 1.814 

a. Predictors: (Constant), KelompokReferensi, BiayaPendidikan, ReputasiPerguruanTinggi 

b. Dependent Variable: KeputusanMemilih 

 

E. Hasil Uji Kelayakan Model 
1. Hasil Analisis Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 334.853 3 111.618 67.588 .000b 

Residual 158.537 96 1.651   
Total 493.390 99    

a. Dependent Variable: KeputusanMahasiswa 
b. Predictors: (Constant), KelompokReferensi, BiayaPendidikan, ReputasiPerguruanTinggi 

 

2. Hasil Analisis Uji Determinasi (R2) 
Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 .824a .679 .669 1.285 

c. Predictors: (Constant), KelompokReferensi, BiayaPendidikan, 
ReputasiPerguruanTinggi  

d. Dependent Variable: KeputusanMahasiswa 

 

3. Hasil Analisis Uji T 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.067 .718  2.879 .005 

BiayaPendidikan yang 
dipersepsikan 

.285 .077 .279 3.691 .000 

ReputasiPerguruanTinggi .332 .062 .472 5.318 .000 

KelompokReferensi .110 .047 .188 2.323 .022 

a. Dependent Variable: KeputusanMahasiswa 

 



Lampiran 5 : Tabel Uji 

1. Tabel r 



 
 

 

2. Tabel Durbin Watson (DW) 

 



 
 

 

3. Tabel f  

 



 
 

 

4. Tabel t 
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