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ABSTRAK 

PENGARUH KUALITAS PRODUK, PERSEPSI HARGA, VIRAL 

MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MIE GACOAN 

DI KELAPA DUA DEPOK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk, Persepsi 

harga, Viral Marketing terhadap keputusan pembelian Mie Gacoan di Kelapa Dua 

Depok. Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kauntitatif. Variabel yang digunakan adalah kualitas produk, persepsi 

harga, viral marketing, dan keputusan pembelian. Sampel dalam penelitian ini 

sebanyak 98 responden dengan menggunakan angket kuesioner. Teknik yang 

digunakan yaitu purposive sampling, yaitu pelanggan Mie Gacoan di Kelapa Dua 

Depok. Penguji hipotesis menggunakan uji regresi linear dengan bantuan SPSS 

versi 23. Metode analisis yang digunakan adalah metode analisis deskriptif. 

Berdasarkan hasil analisis, dapat disimpulkan bahwa pengaruh yang cukup kuat dan 

signifikan antara kualitas produk, persepsi harga, viral marketing terhadap 

keputusan pembelian Mie Gacoan di Kelapa Dua Depok. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa: kualitas produk secara parsial memiliki pengaruh positif dan 

signifikan dalam keputusan pembelian, persepsi harga secara parsial memiliki 

pengaruh positif dan tidak signifikan dalam keputusan pembelian, viral marketing 

secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan dalam keputusan 

pembelian. 

 
Kata Kunci: Kulitas Produk, Persepsi Harga, Viral Marketing, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY, PRICE PERCEPTION, 

VIRAL MARKETING ON THE DECISION TO PURCHASE GACOAN 

NOODLES IN KELAPA DUA DEPOK 

 
This resarch aims to examine the influence of product quality, prise perception, 

viral marketing on purchasing decisions for gacoan noodles in Kelapa Dua Depok. 

the method used in this research uses quantitative research methods. The variables 

used are product quality, price perception, viral marketing, and purschasing 

decisions. The sampe in this study was 98 respomdemts using a questuinnaire. The 

technique used was porposive sampling, namely mie gacoan customers in Kelapa 

Dua Depok, hypothesis testers use linear regression testing with the help of SPSS 

version 23. The analysis method. Based on the results of the analysis, it can be 

concluded that there is quite a strong and significant influence between product 

quality, price perception, viral marketing on purchasing decisions for gacoan 

noodles in Kelapa Dua Depok. the results of this research partially has a positive 

and significant influence on purchasing decisions, price perception partially has a 

positive and significant influence on purchasing decisions. 

 
Keywords: Product Quality, Price Perception, Viral Marketing, Purchasing 

Decisions 
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