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ABSTRAK 

Nama/NPM : Wemvi Giannova/ 203507426124 

Program Studi : Hubungan Internasional 

Judul : STRATEGI APPLE INC DALAM MENINGKATKAN EFISIENSI 

PRODUKSI DI CHINA PERIODE 2017 – 2022 

Kata Kunci  : Apple Inc, China, Global Value Chains. 

 

Isi : Hubungan yang dinamis dan beragam antara Apple Inc. dan Tiongkok yang 

dimulai pada awal tahun 2001, mempunyai interaksi kompleks antara faktor ekonomi, politik, 

dan budaya yang membentuk interaksi mereka. Selama bertahun-tahun, Apple telah terintegrasi 

secara mendalam ke pasar Tiongkok, membangun fasilitas manufaktur, gerai ritel, dan basis 

konsumen yang besar. Sinergi ekonomi telah terlihat jelas, dengan Tiongkok yang berperan 

sebagai pusat manufaktur penting bagi produk-produk Apple, dan memberikan kontribusi 

signifikan terhadap rantai pasokan global perusahaan. Namun, hubungan ini bukannya tanpa 

tantangan, karena Apple menghadapi lanskap peraturan Tiongkok dan ketegangan geopolitik 

yang kadang terjadi. Dinamika politik dan perdagangan, termasuk perang dagang, Covid-19 

dan isu terkait kekayaan intelektual, telah menimbulkan ketidakpastian dan memerlukan 

kemampuan beradaptasi strategis bagi Apple dalam hubungannya dengan Tiongkok. 

Pertimbangan budaya, seperti preferensi konsumen dan sikap peraturan terhadap teknologi, 

juga mempengaruhi strategi pasar Apple. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, 

dan memunculkan pertanyaan penelitian bagaimana dinamika hubungan antara Apple Inc dan 

Tiongkok periode 2017 – 2022. 

Pembimbing  : Drs. Yumetri Abidin, M.Si. 
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ABSTRACT 

Name/NPM : Wemvi Giannova/ 203507426124 

Study Program: International Relations 

Title : APPLE INC'S STRATEGY IN IMPROVING PRODUCTION 

EFFICIENCY IN CHINA PERIOD 2017 – 2022 

Keywords   : Apple Inc, China, Global Value Chains. 

 

Contents   : The dynamic and diverse relationship between Apple Inc. and China starting 

in early 2001, have complex interactions between economic, political, and cultural factors that 

shape their interactions. Over the years, Apple has been deeply integrated into the Chinese 

market, building manufacturing facilities, retail outlets and a large consumer base. Economic 

synergies have been clear, with China serving as an important manufacturing hub for Apple 

products, and making a significant contribution to the company's global supply chain. 

However, this relationship is not without challenges, as Apple navigates China's regulatory 

landscape and occasional geopolitical tensions. Political and trade dynamics, including trade 

wars, Covid-19 and related intellectual property issues, have created uncertainty and required 

strategic adaptability for Apple in its relationship with China. Cultural considerations, such as 

consumer preferences and regulatory attitudes toward technology, also influence Apple's 

market strategy. This research uses a qualitative approach, and raises research questions about 

the dynamics of the relationship between Apple Inc and China for the period 2017 – 2022. 

Advisor : Drs. Yumetri Abidin, M.Si. 
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