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ABSTRAK 

 

Nama   : Dina Silvia 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pengaruh Personal Branding NCT Dream Terhadap Minat 

Beli Penggemar Pada Snack TosTos (Survei kepada 

NCTZen Pengikut Akun @NCTDreamINA di Twitter)” 

Pembimbing  : Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 

 

TosTos merupakan brand makanan ringan yang dikeluarkan oleh PT Dua Kelinci. 

Sebelumnya TosTos jarang terdengar oleh masyarakat luar dan lebih banyak yang 

memilih produk pesaing. Namun saat iklan kolaborasi dengan NCT Dream keluar,  

snack TosTos habis dalam waktu singkat di salah satu marketplace Indonesia. 

Peneliti menduga dengan adanya kolaborasi TosTos dengan NCT Dream 

merupakan hasil dari meningkatnya penjualan tersebut. Penelitian ini akan 

meneliti ada tidaknya pengaruh personal branding  NCT Dream terhadap minat 

beli penggemar pada snack TosTos. Tujuan penelitian ini ialah untuk mengetahui 

dampak dari personal branding NCT Dream terhadap minat beli pada snack 

TosTos yang dilakukan pada periode September 2023 – Januari 2024, untuk 

mengetahui gambaran secara umum dan komprehensif mengenai variabel 

personal branding dan minat beli. Penelitian ini menggunakan sumber data 

primer dan sekunder berupa jurnal, buku, dan website kredibel. Penelitian ini 

menggunakan teori elaboration likelihood model dan menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan taraf signifikansi 5%. Populasi yang digunakan yaitu 

penggemar NCT Dream yang mengetahui iklan kolaborasi NCT Dream dengan 

TosTos serta menggunakan non probability sampling jenis teknik quota sampling. 

Teknik analisis data menggunakan analisis deskriptif dan analisis inferensial. 

Nilai korelasi 0,758 menandakan kekuatan hubungan yang erat. Personal branding 

NCT Dream memiliki pengaruh sebesar 57,5% terhadap minat beli penggemar 

pada snack TosTos. Setiap penambahan 1% nilai TosTosXNCTDream, minat beli 

penggemar pada snack TosTos akan bertambah sebesar 0,590. 

Kata Kunci: 
Personal Branding, TosTos, Minat Beli, Kuantitatif 
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ABSTRACT 

 

Name   : Dina Silvia 

Study Program : Communication Science 

Title : The Effect Of Personal Branding NCT Dream on the Fans 

Purchase Intention on Snack TosTos (Suvey to NCTZen 

Followers @NCTDreamINa in Twitter) 

Counsellor : Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si. 

 

TosTos is a snack brand launched by PT Dua Kelinci. Previously TosTos was 

rarely heard of by outsiders and most people chose competing products. However, 

when the collaboration advertisement with NCT Dream came out, TosTos snacks 

ran out in a short time in one of the Indonesian marketplaces. Researchers 

suspect that the TosTos collaboration with NCT Dream is the result of increased 

sales. This research will examine whether or not there is an influence of NCT 

Dream's personal branding on fans buying interest in TosTos snacks. The aim of 

this research is to determine the impact of NCT Dream's personal branding on 

purchasing interest in TosTos snacks which was carried out in the period 

September 2023 – January 2024, to find out a general and comprehensive picture 

regarding personal branding variables and purchasing interest. This research 

uses primary and secondary data sources in the form of credible journals, books 

and websites. This research uses the elaboration likelihood model theory and uses 

a quantitative approach with a significance level of 5%. The population used was 

NCT Dream fans who knew about NCT Dream's collaboration advertisement with 

TosTos and used non-probability sampling, a type of quota sampling technique. 

Data analysis techniques use descriptive analysis and inferential analysis. The 

correlation value of 0.758 indicates the strength of a close relationship. NCT 

Dream's personal branding has an influence of 57.5% on fans' buying interest in 

TosTos snacks. For every 1% increase in TosTosXNCTDream value, fans' buying 

interest in TosTos snacks will increase by 0.590. 

 

Key words: 
Personal Branding, TosTos, Purchase Intention, Quantitative 
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