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ABSTRAK 

 
Nama : Nadya Tantri Utami 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Analisis Personal branding Akun Content creator @er_bee26 Di 

Media Sosial TikTok. 

Pembimbing : Nursatyo. S.Sos., M.Si 

 

 

Media sosial merupakan media online yang menggunakan internet dimana para 

penggunanya dapat menuangkan ide, mengekspresikan diri dan lain sebagainya. 

Kehadiran media sosial memberikan kemudahan bagi para penggunanya untuk 

berkomunikasi dan berinteraksi. Dengan berjalannya waktu, perkembangan di era 

digital yan ditandai dengan munculnya berbagai aplikasi yang menyediakan 

dukungan video dapat menarik perhatian pengguna media sosial. Penelitian ini 

menggunakan teori Eight Law of Personal branding (Peter Montaya). Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana analisis personal branding akun 

content creator @er_bee26 di media sosial TikTok. Penelitian ini menggunankan 

metode penelitian pendekatan kualitatif. Pengumpulan data pada penelitian ini 

menggunakan metode wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi. Hasil 

dari penelitian ini, Rizky Baihaqi atau Erbe membentuk personal branding di 

TikTok dengan memanfaatkan fitur-fitur yang ada pada TikTok untuk tempat 

berkarya atau konten, bersosialisasi, berbagi informasi dan pengalaman serta sarana 

komunikasi dengan pengikutnya. Rizky Baihaqi dipandang oleh para 

penggemarnya dan temannya sebagai sosok yang ceria, baik, apa adanya, humoris, 

peduli kepada orang disekitarnya, dan mudah berbaur dengan sesame, 

mengedukasi, dan sayang keluarga. 

 

 
Kata Kunci : Analisis Personal Branding, Media Sosial, TikTok 
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ABSTRACT 

Name : Nadya Tantri Utami 

Study Program : Communication Science 

Tittle : Personal branding Analysis of Content creator Account 

@er_bee26 on Sosial Media TikTok 

Counsellor : Nursatyo S.Sos., M.Si 

 

 
Social media is an online media that uses the internet where users can express 

ideas, express themselves and so on. The presence of social media makes it easy for 

users to communicate and interact. Over time, developments in the digital era 

marked by the emergence of various applications that provide video support can 

attract the attention of social media users. This research uses the Eight Law of 

Personal branding theory (Peter Montaya). The purpose of this research is to find 

out how to analyze the personal branding of the @er_bee26 content creator 

account on TikTok social media. This research uses a qualitative approach research 

method. Data collection in this study used in-depth interviews, observation, and 

documentation. The results of this study, Rizky Baihaqi or Erbe formed personal 

branding on TikTok by utilizing the features on TikTok for a place to create or 

content, socialize, share information and experiences and a means of 

communication with his followers. Rizky Baihaqi is seen by his fans and friends as 

a cheerful, kind, humorous, caring person, and easy to mingle with others, educate, 

and love family. 

 

 
Keywords : Analysis Personal Branding, Social Media, TikTok 
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