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Lampiran 3 
Draft Pertanyaan Wawancara 

 
No.                                                PERTANYAAN 
 

K1  : Key informan Iksan Bangsawan Pemilik Akun Instagram 

1. Apa yang ada ketahui tentang online advertising? 
2. Bagaimana Iksan Bangsawan merencanakan dan melaksanakan kampanye 

online advertising di Instagram untuk membangun personal branding? 
3. Bagaimana Iksan Bangsawan melakukan online advertising untuk menjangkau 

audiens di Instagram? 
4. Apakah efektif memlih online advertising untuk membangun personal 

branding saat ini? 
5. Mengapa memilih instagram untuk melakukan personal branding? 
6. Sejauh mana iksan bangsawan melihat Aplikasi instagram saat ini? 
7. Apa strategi utama yang digunakan Iksan Bangsawan dalam memanfaatkan 

platform Instagram untuk mencapai audiens seperti Gen Z dalam membangun 
personal branding? 

8. Bagaimana Iksan Bangsawan memilih jenis konten yang paling efektif untuk 
berkomunikasi dengan generasi Z melalui Instagram? 

9. Apakah Iksan Bangsawan memanfaatkan Instagram sebagai saluran untuk 
memberikan edukasi atau informasi yang bermanfaat bagi Gen Z? 

10. Bagaimana Iksan Bangsawan memilih waktu jam posting dan frekuensi konten 
untuk memaksimalkan keterlibatan Gen Z di Instagram dalam membangun 
personal branding? 

11. Bagaimana Iksan Bangsawan menanggapi perkembangan tren konten atau 
fitur-fitur baru di Instagram? 

12. Apakah Iksan Bangsawan menggunakan fitur-fitur Instagram khusus, seperti 
IGTV, Stories, atau Reels, untuk meningkatkan visibilitasnya? 

13. Bagaimana Iksan Bangsawan memanfaatkan kolaborasi dengan merek atau 
influencer lain untuk memperluas dampak personal brandingnya? 

14. Bagaimana Iksan Bangsawan menjaga konsistensi dalam kontennya di 
Instagram? 

15. Bagaimana Iksan Bangsawan membangun keterlibatan dengan audiens Gen Z 
melalui interaksi dan respons terhadap komentar atau direct message (DM)? 

16. Bagaimana Iksan Bangsawan mengelola caption atau teks yang menyertai 
kontennya untuk meningkatkan keterlibatan Gen Z di Instagram? 

17. Apakah Iksan Bangsawan melakukan riset atau analisis trend terkini untuk 
memahami kebutuhan dan preferensi konten untuk Gen Z di platform 
Instagram? 

18. Apa saja faktor yang menjadi hambatan ketika meng-upload konten ke 
instagram? 

19. Bagaimana Iksan Bangsawan menjaga keaslian dan kepribadian uniknya dalam 
kontennya di tengah persaingan di platform Instagram? 

20. Bagaimana munculnya latar belakang hastag #gretupgrade? 
21. Bagaimana Iksan Bangsawan membangun dan memelihara relasi dengan 

follower setianya di Instagram? 
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No.                                                PERTANYAAN 
 

IF1  : Informan 2 Vikki Nurrohman Followers Aktif Iksan Bangsawan 
 
1. Apa yang anda ketahui tentang online advertising yang dilakukan oleh iksan 

bangsawan melalui instagram? 
2. Bagaimana anda melihat Iksan Bangsawan, dalam merencanakan dan 

melaksanakan kampanye online advertising di Instagram untuk membangun 
personal branding? 

3. Bagaimana anda melihat Iksan Bangsawan dalm menjalankan online 
advertising untuk menjangkau audiens di Instagram? 

4. Apakah iksan bangsawan sudah efektif memlih online advertising untuk 
membangun personal branding saat ini? 

5. Bagaimana pendapatmu tentang strategi personal branding yang digunakan 
oleh @iksanbangsawan dalam memanfaatkan platform Instagram untuk 
mencapai audiens seperti Gen Z? 

6. Bagaimana Anda berinteraksi dengan konten yang diunggah oleh Iksan 
Bangsawan? Apakah Anda pernah berbagi atau mengomentari konten 
tersebut? 

7. Bagaimana pendapatmu tentang konsistensi yang dilakukan oleh iksan 
bangsawan melalui Instagram? 

8. Bagaimana anda menanggapi perkembangan tren konten atau fitur-fitur baru 
yang digunakan oleh iksan bangsawan di Instagram? 

9. Bagimana anda melihat Aplikasi instagram saat ini sebagai pengguna? 
10. Apakah sudah tepatkah Iksan Bangsawan membangun personal branding 

melalui Instagram? 
11. Apa pandangan anda terhadap Iksan Bangsawan yang membangun dan 

memelihara relasi dengan followers setianya di Instagram? 
12. Bagaimana anda melihat konten dari iksan bangsawan, apakah sudah 

memenuhi kebutuhan atau permasalahan dari gen Z? 
13. Apakah konten yang dibagikan oleh Iksan Bangsawan tidak selalu tentang 

konten kreatif dan digital? 
14. Dari konten iksan bangsawan sudah tepatkah bagi Gen Z seperti anda? 
15. Apa jenis konten yang paling menarik bagi Anda di Instagram iksan 

bangsawan, terkait informasi seputar digital yang disampaikan? 
16. Apakah kamu pernah membeli sebuah produk atau jasa yang diiklankan oleh 

iksan bangsawan melalui Instagram? 
17. Apa yang menurutmu membedakan personal branding Iksan Bangsawan dari 

orang lain di instagram? 
18. Apakah respon anda tentang konten yang di sampaikan melalui instagram 

Iksan bangsawan apakah sudah cukup jelas untuk anda? 
19. Apakah gen Z lebih tertarik dengan pembahasan seputar digital dan kreatif? 
20. Apakah anda pernah terinspirasi konten video yang dilakukan oleh Iksan 

Bangsawan melalui instagram? 
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Lampiran 4 
 

Transkip Wawancara 

 
Wawancara 1 

Nama :  Iksan Bangsawan 

Status  :  Key Informan 

Waktu :  29 Januari 2024 

 

Pertanyaan Jawaban 
Apa yang ada ketahui tentang 

online advertising? 

Online advertising ini tuh bisa beriklan tapi 

memanfaatkan teknologi internet digital dan 

yang bagusnya online advertising itu lebih 

banyak data yang bisa kita dapatkan daripada 

misalnya baliho offline, baliho offline kita kan 

enggak bisa mengetahui pastinya berapa 

orang yang ngelihat gitu, kalau online kita 

bisa lihat berdasarkan iklan berapa yang view 

berapa yang klik berapa yang nonton bahkan 

sampai berapa yang transaksi kalau itu jualan 

jadi jauh lebih lengkap untuk Insight datanya 

kalau online advertising itu sih menurutku. 

Bagaimana Iksan Bangsawan 

merencanakan dan 

melaksanakan kampanye 

online advertising di Instagram 

untuk membangun personal 

branding? 

Caraku untuk merencanakan biasanya saya 

set dulu tujuan campaign    online ku tuh apa 

misalnya mau bangun personal branding atau 

misalnya mau jualan produk digital biasanya 

setelah saya tentukan saya mulai menentukan 

platform apa yang akan saya pakai untuk 

online advertising, apakah misalnya pakai 

Instagram ads atau Instagram boost, biasanya 

dari situ saya menentukan toolsnya yang saya 

pakai apa dan biayanya berapa gitu. 
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Bagaimana Iksan Bangsawan 

melakukan online advertising 

untuk menjangkau audiens di 

Instagram? 

Yang harus perlu disiapkan dalam 

menjalankan online adveritising pada 

instagram adalah konten seperti apa yang kita 

buat. mau dibuat sepeti apa kontennya, kita 

tentukan dulu objectivenya apa, lalu kita 

tentukan target marketnya siapa, lalu kita 

tentukan budgetnya berapa 

Apakah efektif memlih online 

advertising untuk membangun 

personal branding saat ini? 

Ya sangat efektif apalagi kalau misalnya kita 

orangnya masih baru banget untuk 

membangun personal branding supaya 

mempercepat personal brandingnya 

terbangun memanfaatkan online advertising 

itu bagus banget tapi yang harus dipastikan 

adalah konten-konten kita itu harus ada dulu 

jangan sampai kita melakukan iklan tapi 

kontennya belum ada. 

Mengapa memilih instagram 

untuk melakukan personal 

branding? 

Kenapa instagram ya, karena dulu sebenarnya 

kan saya sudah mulai main instagram dari 

2009 eh bukan saya mulai dari 2013 nah 

memang waktu itu pilihannya enggak banyak 

belum ada tiktok jadi saya pakai instagram aja 

dan menurutku instagram mudah digunakan 

dan target audienceku banyak di situ. 

Sejauh mana iksan bangsawan 

melihat Aplikasi instagram 

saat ini? 

Aplikasi Instagram saat ini tuh sudah sangat 

berkembang ya, karena sudah bisa upload 

video, mau reels, mau potret, mau horizontal, 

bahkan kita sudah bisa berbayar supaya 

konten kita makin tersebar luas, jadi 

menurutku Instagram itu adalah aplikasi yang 

sangat bagus banget untuk membangun 

personal branding untuk diri sendiri ataupun 

untuk bisnis kita. 
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Apa strategi utama yang 

digunakan Iksan Bangsawan 

dalam memanfaatkan platform 

Instagram untuk mencapai 

audiens seperti Gen Z dalam 

membangun personal 

branding? 

Strategi utamaku itu tuh saya selalu 

memahami kebutuhan atau permasalahan dari 

gen z misalnya gen z tuh ingin belajar tentang 

bisnis. Ya sudah saya buatkan konten 

membangun personal branding tentang Bisnis 

bagaimana atau kebutuhan gen z tentang 

finansial saya buatin beberapa konten tentang 

itu atau di dunia kreatif saya buatin juga, 

Selain itu strateginya adalah saya rutin 

membuat konten yang disukai oleh gen z 

misalnya formatnya video karena mereka 

suka format video 

Bagaimana Iksan Bangsawan 

memilih jenis konten yang 

paling efektif untuk 

berkomunikasi dengan 

generasi Z melalui Instagram? 

Caraku memilih jenis konten biasanya sih 

saya melakukan AB testing ya tes dulu setelah 

melakukan beberapa test dan udah tahu yang 

mana yang efektif biasanya saya lanjutkan 

jenis konten tersebut yang efektif itu 

Apakah Iksan Bangsawan 

memanfaatkan Instagram 

sebagai saluran untuk 

memberikan edukasi atau 

informasi yang bermanfaat 

bagi Gen Z? 

Sebagai saluran edukasi dan informasi 

bermanfaat bagi gen z ya sangat 90% 

mungkin kontenku adalah tentang edukasi 

dan informasi sisanya baru tentang daily life 

karena memang saya pakai Instagram untuk 

berbagi sesuatu lah berbagi informasi atau 

edukasi atau pengalamanku di dunia kreatif 

atau di dunia bisnis 

Bagaimana Iksan Bangsawan 

memilih waktu jam posting 

dan frekuensi konten untuk 

memaksimalkan keterlibatan 

Gen Z di Instagram dalam 

membangun personal 

branding? 

Kalau sekarang jam posting sebenarnya tidak 

terlalu berpengaruh, yang berpengaruh itu 

frekuensi konten, jadi sebaiknya ngeposting 

itu tiga kali atau empat kali dalam satu 

minggu, tapi ketika membangun personal 

branding sebaiknya setiap hari sekali ngepost. 
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Bagaimana Iksan Bangsawan 

menanggapi perkembangan 

tren konten atau fitur-fitur baru 

di Instagram? 

Perkembangan trend konten dan fitur-fitur 

Instagram itu sangat bagus banget, bahkan 

kita sebaiknya sebagai content creator atau 

ingin memanfaatkan online advertising kita 

harus mencoba fitur-fitur baru tersebut supaya 

akun kita selalu dianggap fresh oleh platform 

Instagram dan tentunya relate dengan 

audience gen Z 

Apakah Iksan Bangsawan 

menggunakan fitur-fitur 

Instagram khusus, seperti 

IGTV, Stories, atau Reels, 

untuk meningkatkan 

visibilitasnya? 

Ya saya sangat menggunakan beberapa fitur-

fitur instagram, misalnya reals, stories dan 

juga sekarang aktif juga di channel supaya 

saya bisa berinteraksi dengan lebih privat 

dengan beberapa audiensku yang mengikuti 

channelku, saat ini channelku ada di 3.000 

member. 

Bagaimana Iksan Bangsawan 

memanfaatkan kolaborasi 

dengan merek atau influencer 

lain untuk memperluas 

dampak personal brandingnya? 

Kalau kolaborasi dengan merek atau 

influencer lain memperluas dampak personal 

branding ya sangat bermanfaat apalagi kalau 

kolaborasi dengan merk dari sisi lain bisa 

dapat income karena endorsement kalau 

kerjasama dengan influencer lain saya bisa 

bertukar audience jadi audiens dari follower 

influencer yang lain bisa melihat akunku 

audience ku juga bisa melihat akun dari 

influencer yang lain tersebut yang saya ajak 

kolaborasi. 

Bagaimana Iksan Bangsawan 

menjaga konsistensi dalam 

kontennya di Instagram? 

Menjaga konsisten biasanya membuat content 

plan terus sering-sering juga melihat lihat 

referensi atau trend saat ini juga 

Bagaimana Iksan Bangsawan 

membangun keterlibatan 

dengan audiens Gen Z melalui 

Untuk membangun keterlibatan audience 

paling sering sebenernya adalah direct 

message dan insta story 
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interaksi dan respons terhadap 

komentar atau direct message 

(DM)? 

 

Bagaimana Iksan Bangsawan 

mengelola caption atau teks 

yang menyertai kontennya 

untuk meningkatkan 

keterlibatan Gen Z di 

Instagram? 

Mengelola caption atau teks itu biasanya saya 

pribadi sih enggak terlalu memikirkan hal 

tersebut karena saya fokusnya di kontennya 

aja jadi biasanya caption itu untuk jadi 

pengantarnya saja. 

Apakah Iksan Bangsawan 

melakukan riset atau analisis 

trend terkini untuk memahami 

kebutuhan dan preferensi 

konten untuk Gen Z di 

platform Instagram? 

Melakukan riset ya sangat salah satu riset 

sederhana dalam melakukan scroll dulu 

konten-konten yang lagi tren saat ini seperti 

apa gen z sukanya apa dari situ biasanya saya 

olah menjadi konten atau bisa juga pakai chat 

gpt atau google bard untuk nanya-nanya 

diskusi tentang apa yang lagi tren saat ini. 

Apa saja faktor yang menjadi 

hambatan ketika meng-upload 

konten ke instagram? 

faktor yang menjadi penghambat ya biasanya 

mood kadang juga tiba-tiba enggak enggak 

mood buat produksi konten atau internet atau 

misalnya handphone kita memorinya penuh 

atau kadang juga ide kontennya terlalu jadul 

jadi kayak aduh ini udah telat diposting.. 

Bagaimana Iksan Bangsawan 

menjaga keaslian dan 

kepribadian uniknya dalam 

kontennya di tengah 

persaingan di platform 

Instagram? 

Menjaga keaslian atau kepribadian ya 

menjadi jujur aja di dunia perkontenan, 

karena biasanya ketika kita bikin konten 

dengan jujur biasanya itu menjadi keaslian 

juga dan tidak berpura-pura gitu. 

Bagaimana munculnya latar 

belakang hastag #gretupgrade? 

Munculnya hastag #gretupgrade itu, itu 

muncul di 2021 di bulan april atau mei begitu. 

kenapa muncul hastag itu karena saya ingin 
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ketika orang menonton videoku, reelsku itu 

mereka menjadi mengupgrade menjadi lebih 

baik lagi bukan upgrade yang salah jadi gret 

up grade 

Bagaimana Iksan Bangsawan 

membangun dan memelihara 

relasi dengan follower setianya 

di Instagram? 

Caraku membangun dan memelihara relasi 

dengan followers setia di instagram yaitu tadi 

mungkin sesekali saya bikin giveaway, saya 

bikin konten pribadi, saya membuat konten 

dengan menjawab pertanyaan mereka, lalu 

juga sering-sering berinteraksi lewat dm 

Instagram 

 

Wawancara 2 

 
Nama :  Vikki Nurrohman 

Status  :  Informan 

Waktu :  30 Januari 2024 

 

Pertanyaan Jawaban 
Apa yang anda ketahui tentang 

online advertising yang 

dilakukan oleh iksan 

bangsawan melalui instagram? 

Menurut saya tentang online advertising itu 

dapat membantu orang untuk melakukan 

iklan ya, apalagi online advertising yang 

digunakan kak iksan itu melalui Instagram, 

setau saya juga instagram tuh bisa lihat insight 

dan data nya dari beberapa orang yang 

melihat 

Bagaimana anda melihat Iksan 

Bangsawan, dalam 

merencanakan dan 

melaksanakan kampanye 

online advertising di Instagram 

Yang saya tau tentang membangun personal 

branding melalui online advertising kak iksan 

tidak boleh asal-asalan, kak iksan juga harus 

tau apa targetnya, apa yang dimau oleh 

followersnya, tapi yang saya lihat dari konten 

nya kak iksan di instagram tuh sudah 
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untuk membangun personal 

branding? 

melakukan cara yang cukup baik ya terhadap 

konten yang dia buat melalui media sosial 

instagram 

Bagaimana anda melihat Iksan 

Bangsawan dalm menjalankan 

online advertising untuk 

menjangkau audiens di 

Instagram? 

Dalam menjalankan sebuah online 

advertising itu tuh kak Iksan harus tau konten 

yang dibuat tuh arahnya kemana, misalkan 

kak iksan mau membangun personal branding 

dia harus tau dulu tuh apa yang harus dia 

lakukan dalam memulai online 

advertisingnya 

Apakah iksan bangsawan 

sudah efektif memlih online 

advertising untuk membangun 

personal branding saat ini? 

Efektif karena dengan kak iksan 

mennggunakan online advertising nya itu 

dapat dibilang apa ya, lebih terfokus tuh untuk 

membangun personal branding nya melalu 

instagram 

Bagaimana pendapatmu 

tentang strategi personal 

branding yang digunakan oleh 

@iksanbangsawan dalam 

memanfaatkan platform 

Instagram untuk mencapai 

audiens seperti Gen Z? 

Strategi yang digunakan oleh iksan dalam 

membentuk personal branding melalui 

instagram sudah cukup baik menurut ku iksan 

juga aktif di Instagram, konten yang di upload 

juga mudah untuk di cerna oleh semua 

kalangan terutama gen Z 

Bagaimana Anda berinteraksi 

dengan konten yang diunggah 

oleh Iksan Bangsawan? 

Apakah Anda pernah berbagi 

atau mengomentari konten 

tersebut? 

Pada komentar konten video yang ada di 

Instagram, kak iksan banyak yang ga dibalas, 

dalam artian kak iksan sering balas komen 

mungkin ada juga beberapa yang ga terbalas. 

Tapi kak iksan orang nya humble banget sih 

pernah waktu itu juga aku komen dibales 

sama kak iksan. 

Bagaimana pendapatmu 

tentang konsistensi yang 

Saya rasa konsistensi yang ditunjukkan oleh 

kak Iksan melalui Instagram sangat bagus ya. 

Dia secara teratur bisa menyajikan konten-
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dilakukan oleh iksan 

bangsawan melalui Instagram? 

konten berkualitas yang konsisten dengan 

tema utama yang diusungnya, yaitu seputar 

digital dan dunia kreatif. Menurut saya 

konsistensi ini bisa membantu membangun 

citra personal branding-nya dengan baik. 

Bagaimana anda menanggapi 

perkembangan tren konten atau 

fitur-fitur baru yang digunakan 

oleh iksan bangsawan di 

Instagram? 

Untuk sekarang yang saya lihat di instagram 

terutama konten dari kak iksan sendiri, ya 

kalo kak iksan menurutku sudah mengikuti 

segala trend yang ada pada Instagram saat ini 

ya, dengan fitur-fitur yang dimanfaatkan oleh 

kak iksan mungkin ya bisa membantu kak 

iksan untuk membangun personal branding 

Bagaimana tanggapanmu 

melihat Iksan Bangsawan 

memanfaatkan kolaborasi 

dengan merek atau influencer 

lain untuk memperluas dampak 

personal brandingnya? 

 

Yang saya lihat dari kolaborasi yang 

dilakukan oleh kak iksan di dalam 

instagramnya juga cukup menarik mungkin 

karena dia berkolaborasi dengan beberapa 

content creator dan beberapa merk produk 

digital kayaknya, hal itu menurut saya positif 

karena bisa membantu proses kak iksan dalam 

membangun personal brandingnya 

Apakah sudah tepatkah Iksan 

Bangsawan membangun 

personal branding melalui 

Instagram? 

Menurut saya kak Iksan memilih Instagram 

untuk melakukan personal branding itu sangat 

baik. Yang saya tau Instagram juga media 

sosial yang sangat populer, terutama di 

kalangan Gen Z. Mungkin jika kak iksan 

memanfaatkan Instagram, bisa menjangkau 

khalayak yang lebih banyak lagi dan 

membangun koneksi dengan pengikutnya. 

Apa pandangan anda terhadap 

Iksan Bangsawan yang 

membangun dan memelihara 

Pandangan saya terhadap kak iksan yang 

membangun dan memelihara relasi dengan 

followers setianya di Instagram merupakan 

sebuah hal yang sangat positif. Kak Iksan juga 
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relasi dengan followers 

setianya di Instagram? 

terlihat memiliki dedikasi yang tinggi 

terhadap pengikutnya dengan cara aktif 

terlibat dalam interaksi, memahami 

kebutuhan dan minat mereka. 

Bagaimana anda melihat 

konten dari iksan bangsawan, 

apakah sudah memenuhi 

kebutuhan atau permasalahan 

dari gen Z? 

Konten yang dibuat oleh kak Iksan 

Bangsawan bisa menjadi acuan kita terhadap 

dunia kreatif dan digital. Pembahasan dari 

konten yang di upload juga mudah dipahami 

dan dimengerti oleh saya selaku Gen Z 

Apakah konten yang dibagikan 

oleh Iksan Bangsawan tidak 

selalu tentang konten kreatif 

dan digital? 

Konten yang di upload oleh Iksan Bangsawan 

juga tidak selalu tentang dunia kreatif dan 

digitial. Kadang juga konten yang di upload 

itu mengenai kehidupan sehari-hari sih, 

itupun saya tahu karena saya sering melihat 

insta story nya 

Dari konten iksan bangsawan 

sudah tepatkah bagi Gen Z 

seperti anda? 

Menurut saya, konten yang disajikan oleh kak 

iksan telah sangat tepat bagi Gen Z, termasuk 

saya. Kak Iksan memfokuskan kontennya 

pada topik seputar dunia digital dan kreatif, 

yang sesuai dengan minat dan kebutuhan 

generasi kami. 

Apakah menurutmu personal 

branding Iksan Bangsaawan 

mampu menciptakan 

komunitas atau rasa 

kepemilikan bersama di antara 

followers aktif? 

Menurut saya, personal branding kak iksan 

secara efektif mampu menciptakan komunitas 

atau rasa kepemilikan bersama di antara 

followers aktifnya. Kak iksan tidak hanya 

menyajikan konten, tetapi juga terlibat secara 

aktif dalam interaksi dengan pengikutnya.  

Apa jenis konten yang paling 

menarik bagi Anda di 

Instagram iksan bangsawan, 

terkait informasi seputar digital 

yang disampaikan? 

Menurut saya, jenis konten yang paling 

menarik di Instagram kak Iksan terkait 

informasi seputar digital adalah konten yang 

memberikan wawasan mendalam, terbaru, 

dan relevan dalam dunia digital. Saya sendiri 
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cenderung sangat menyukai kontennya yang 

edukatif, seperti tips dan trik terkini, ulasan 

aplikasi atau perangkat digital, serta 

pemahaman mendalam tentang tren dan 

inovasi di dunia kreatif. 

Apakah kamu pernah membeli 

sebuah produk atau jasa yang 

diiklankan oleh iksan 

bangsawan melalui Instagram? 

Saya pernah membeli produk yang diiklankan 

oleh Iksan Bangsawan melalui insta story. 

Produk yang pernah saya beli adalah lighting, 

waktu itu saya beli untuk pembuatan video 

yang saya lakukan. 

Apa yang menurutmu 

membedakan personal 

branding Iksan Bangsawan dari 

orang lain di instagram? 

Menurut saya, yang membedakan personal 

branding yang dilakukan kak Iksan dari orang 

lain di Instagram mungkin fokusnya yang 

sangat kuat pada konten digital dan dunia 

kreatif. Kak Iksan menurut saya berhasil 

menciptakan citra diri yang autentik dan 

menarik dengan menyajikan konten yang 

informatif, edukatif, dan kreatif. 

Apakah respon anda tentang 

konten yang di sampaikan 

melalui instagram Iksan 

bangsawan apakah sudah 

cukup jelas untuk anda? 

Menurut saya, respon terhadap konten yang 

disampaikan melalui Instagram oleh kak 

Iksan sudah cukup jelas. Kak Iksan memiliki 

cara yang baik untuk menjelaskan informasi 

seputar digital dengan gaya yang mudah 

dipahami. Kontennya juga dirancang dengan 

baik, menggunakan bahasa yang sederhana 

dan seringkali disertai dengan ilustrasi atau 

contoh yang mempermudah pemahaman bagi 

saya sekaligus pengikut. 

Apakah gen Z lebih tertarik 

dengan pembahasan seputar 

digital dan kreatif? 

Menurut saya, Gen Z cenderung lebih tertarik 

dengan pembahasan seputar digital dan 

kreatif. Gen Z ini tumbuh di era digital yang 

pesat, sehingga topik seputar digital seperti 
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seputar digital dan kreatif sangat relevan dan 

menarik bagi mereka. Selain itu, Gen Z juga 

dikenal sebagai generasi kreatif yang senang 

mengeksplorasi berbagai bentuk ekspresi diri, 

termasuk dalam dunia kreatif. 

Apakah anda pernah 

terinspirasi konten video yang 

dilakukan oleh Iksan 

Bangsawan melalui instagram? 

Saya pernah tertarik ingin membuat konten 

yang dilakukan oleh kak iksan dengan 

membuat konten serupan melalui kreativitas 

yang saya miliki. 
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Lampiran 5 

Dokumentasi Penelitian 

 

• Wawancara dengan Iksan Bangsawan Selaku pemilik akun instagram 

(Key Informan) 
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• Wawancara dengan Vikki Nurrohman Followers Aktif Iksan Bangsawan 

(Informan) 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
  



106 
 

Universitas Nasional  

Lampiran 6 

Surat Keterangan Pendamping Ijazah   
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