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ABSTRAK  
 
 
Nama  :  Alex Tanjaya 
Studi  :  Ilmu Komunikasi 
Judul Skripsi  : Pemanfaatan Akun @Iksanbangsawan Sebagai Content Creator 

Dalam Melakukan Personal Branding Kepada Gen Z Tentang 
Dunia Digital Kreatif 

Pembimbing  :  Swastiningsih, S.E., M.Si 
 
Iksan Bangsawan menggunakan proses digital dalam pembuatan konten kreatifnya. 
Iksan Bangsawan menggunakan Online advertising dalam kontennya. Online 
advertising menjadi pilar utama strategi digital marketing perusahaan. Tujuan dari 
penelitian ini adalah mendeskripsikan Pemanfaatan Akun @Iksanbangsawan Sebagai 
Content Creator Dalam Melakukan Personal Branding Kepada Gen Z Tentang Dunia 
Digital Kreatif. Metode penelitian yang digunakan adalah dengan pendekatan penelitian 
deskriptif kualitatif mendalam. Memanfaatkan online advertising untuk membangun 
personal branding merupakan langkah efektif, terutama bagi pemula. Konten berkualitas 
dan relevan menjadi kunci keberhasilan, menarik dan terhubung dengan audiens. 
Perencanaan matang diperlukan untuk konten yang dapat memberikan dampak positif. 
Iksan Bangsawan, seorang content creator, telah berhasil membangun personal branding 
dengan lebih dari 247 ribu followers di Instagram, fokus pada konten digital dan dunia 
kreatif. Pandangan Gen Z terhadap personal branding di Instagram menunjukkan 
pemahaman bahwa platform ini tidak hanya untuk mengekspresikan diri, tetapi juga 
membangun citra autentik dan menarik. Gen Z melihat personal branding sebagai 
peluang untuk berbagi pengalaman secara transparan. Keterkaitan dengan teori SOR 
tergambar dalam penelitian ini, dengan stimulus dari konten video Iksan Bangsawan 
memicu respon kreativitas dari followers aktifnya. Sehingga ditemukan dalam hasil 
penelitian pemanfaatan online advertising di media sosial, terutama Instagram, dinilai 
efektif untuk membangun personal branding, terutama bagi mereka yang baru dalam 
dunia ini. Kesuksesan kampanye ini bergantung pada konten berkualitas dan relevan, 
yang dapat menarik dan terhubung dengan audiens. Iksan Bangsawan, seorang content 
creator, berhasil membangun personal branding dengan efektif melalui online 
advertising. Pandangan Gen Z terhadap personal branding di Instagram menunjukkan 
bahwa platform ini lebih dari sekadar wadah untuk mengekspresikan diri, tetapi juga 
sebagai alat untuk membangun citra autentik. Iksan Bangsawan, dengan pendekatan 
berbasis uji, memilih jenis konten yang efektif dan konsisten dalam menciptakan konten 
sesuai dengan kebutuhan generasi Z.  
 
Kata Kunci: 
Online Advertisng, Personal Branding, Gen Z. 
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ABSTRACT 
 
Name  :  Alex Tanjaya 
Study Program :  Ilmu Komunikasi 
Thesis title  :  Utilization Of The @Iksanbangsawan Account As A Content 

Creator In Performing Personal Branding To Gen Z About The 
Creative Digital World 

Advisor :  Swastiningsih, S.E., M.Si 
 
Iksan Bangsawan uses digital processes in creating its creative content. Iksan 
Bangsawan uses online advertising in its content. Online advertising is the main 
pillar of the company's digital marketing strategy. The purpose of this research is 
to describe the use of the @Iksanbangsawan account as a content creator in carrying 
out personal branding for Gen Z regarding the creative digital world. The research 
method used is an in-depth qualitative descriptive research approach. Utilizing 
online advertising to build personal branding is an effective step, especially for 
beginners. Quality and relevant content is the key to success, attracting and 
connecting with the audience. Careful planning is needed for content that can have 
a positive impact. Iksan Bangsawan, a content creator, has succeeded in building a 
personal brand with more than 247 thousand followers on Instagram, focusing on 
digital content and the creative world. Gen Z's view of personal branding on 
Instagram shows an understanding that this platform is not only for expressing 
themselves, but also for building an authentic and attractive image. Gen Z sees 
personal branding as an opportunity to share experiences transparently. The 
connection with SOR theory is illustrated in this research, with the stimulus from 
Iksan Bangsawan's video content triggering a creative response from his active 
followers. So it was found in the research results that the use of online advertising 
on social media, especially Instagram, is considered effective for building personal 
branding, especially for those who are new to this world. The success of these 
campaigns depends on quality and relevant content, which can attract and connect 
with the audience. Iksan Bangsawan, a content creator, succeeded in building 
personal branding effectively through online advertising. Gen Z's view of personal 
branding on Instagram shows that this platform is more than just a place to express 
themselves, but also as a tool for building an authentic image. Iksan Bangsawan, 
with a test-based approach, chooses types of content that are effective and 
consistent in creating content according to the needs of generation Z. 
 
Keyword: 
Online Advertisng, Personal Branding, Gen Z. 
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