
  

UNIVERSITAS NASIONAL 

 

PENGARUH BRAND IMAGE  SKINCARE DI MEDIA SOSIAL 

INSTAGRAM @SOMETHINCOFFICIAL TERHADAP MINAT 

BELI PRODUK 

(SURVEI PADA FOLLOWERS @SOMETHINCOFFICIAL) 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk untuk memperoleh 

gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.Ikom) 

 

Muhamad Mahfudin 

NPM 193516516665 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK  

UNIVERSITAS NASIONAL 

2024 

 



ii 
 

 

 

 

 

 

 

 

NASIONAL UNIVERSITY 

 

THE INFLUENCE OF SKINCARE BRAND IMAGE ON 

SOCIAL MEDIA INSTAGRAM @SOMETHINCOFFICIAL ON 

INTEREST IN BUYING PRODUCTS 

(SURVEY ON FOLLOWERS @SOMETHINCOFFICIAL) 

 

Sarjana’s Thesis 

 

Submitted as one of the conditions for obtaining 

Bachelor's degree in Communication Science (S.Ikom) 

 

Muhamad Mahfudin 

NPM 193516516665 

 

 

 

COMMUNICATION SCIENCE STUDY PROGRAM 

FACULTY OF SOCIAL AND POLITICAL SCIENCES 

NASIONAL UNIVERSITY 

2024 

  



iii 
 

 



iv 
 

   



v 
 

  



vi 
 



vii 
 



viii 
 

 

 

 

 



ix 
 

KATA PENGANTAR 

 

Puji Syukur saya panjatkan kepada Tuhan yang Maha Esa, karena 

berkat dan rahmat-Nya, saya dapat menyelesaikan skripsi ini. Penulisan 

skripsi ini dilakukan dengan rangka memenuhi salah satu syarat untuk 

mencapai gelar Sarjana Ilmu Komunikasi di Universitas Nasional. 

Ketertarikan penulis dengan permasalahan dalam skripsi ini adalah ingin 

mengetahui apakah ada pengaruh brand image skincare pada media sosial 

Instagram @somethincofficial terhadap minat beli produk. Saya menyadari 

bahwa, tanpa bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak, dari masa 

perkuliahan sampai pada penyusunan skripsi ini, sangatlah sulit bagi saya 

untuk menyelesaikan skripsi ini. Oleh karena itu, saya mengucapkan terima 

kasih kepada : 

1. Bapak Raden Daniel Wisnu Wardana, S.IP, M.F.Tv selaku dosen ilmu 

fotografi Ilmu Komunikasi Universitas Nasional, sekaligus selaku dosen 

pembimbing skripsi bagi peneliti yang sudah meluangkan banyak waktu 

dan juga memberikan banyak masukan bagi peneliti. 

2. Bu Azizah Des Derivanti, S.I.Kom., M.I.Kom Selaku dosen 

Pembimbing akademik yang sudah banyak membantu pada saat 

perkuliahan di Universitas Nasional, dan membantu banyak dalam 

melakukan pemilihan mata kuliah untuk kedepannya. 

3. Orang tua dan keluarga peneliti yang telah banyak memberikan bantuan 

Dukungan baik itu berupa doa, material dan juga moral 

 

Akhir kata, saya berharap Tuhan Yang Maha Esa berkenan membalas 

segala kebaikan semua pihak yang telah membantu. Semoga skripsi ini 

membawa manfaat bagi pengembangan ilmu. 

Jakarta, 20 Februari 2024 

 

Muhamad Mahfudin 



x 
 

ABSTRAK 

 

Nama : Muhamad Mahfudin 

Program Studi : Imu Komunikasi 

Judul : Pengaruh brand image skincare di media sosial 

instagram @somethincofficial terhadap minat 

beli produk 

(survei pada followers @somethincofficial) 

Pembimbing : Raden Daniel Wisnu Wardana, S.IP., M.F.Tv 

 

Penelitian ini bertjuan untuk mengetahui dan melakukan uji terkait 

pengaruh brand image skincare di media sosial Instagram 

@somethincofficial terhadap minat beli produk (survei pada followers 

@somethincofficial). Variabel yang digunakan pada penelitian ini 

diantaranya adalah brand image (x) sebagai variabel independent atau 

variabel bebas dan juga Minat beli (y) sebagai variabel dependen atau 

variabel terikat.  Populasi pada penelitian ini merupakan followers pada 

akun sosial media Instagram @somethincofficial. Sample yang digunakan 

pada penelitian ini sebanyak 100 responden yang merupakan followers 

@somethincofficial. Teknik analisa regresi linear sederhana pada penelitian 

ini digunakan untuk melihat pengaruh masing-masing variabel secara 

parsial (uji t) serta mengetahui besaran pengaruh dengan koefisien 

determinasi melalui Software statistic SPSS IBM 26 . Hasil analisa 

menunjukan pada uji t bahwa variabel brand image (x) berpengaruh secara 

parsial terhadap minat beli produk dengan nilai uji t sebesar  9.697 > 1.984 

lebih besar dari pada t tabel dengan nilai df 98, pada penelitian ini didapat 

nilai keofisien determinasi sebesar 49% yang artinya brand image memiliki 

pengaruh terhadap minat beli sebesar 49%. 

 

Kata kunci : Instagram, Brand Image, Minat beli 
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ABSTRACT 

 

Name : Muhamad Mahfudin 

Study Program : Communication Science 

Tittle : The influence of the skincare brand image on 

social media Instagram @somethincofficial on 

interest in buying products (survey of 

@somethincofficial followers) 

Counsellor : Raden Daniel Wisnu Wardana, S.IP., M.F.Tv 

 

This thesis aims to find out and conduct tests regarding the influence of the 

skincare brand image on social media, Instagram @somethincofficial on 

interest in buying products (survey of @somethincofficial followers). The 

variables used in this research include brand image (x) as an independent 

variable or independent variable and also purchase interest (y) as a 

dependent variable or dependent variable. The population in this study were 

followers of the Instagram social media account @somethincofficial. The 

sample used in this research was 100 respondents who were followers of 

@somethincofficial. Simple linear regression analysis techniques in this 

research were used to see the influence of each variable partially (t test) 

and to determine the magnitude of the influence using the coefficient of 

determination using IBM SPSS statistical software 26. The results of the 

analysis show in the t test that the brand image variable (x) has a partial 

effect on interest in buying products with a t test value of 9,697 > 1,984 

which is greater than the t table with a df value of 98. In this study, the 

determination efficiency value was 49%. This means that brand image has 

an influence on purchasing interest of 49%. 

 

Keywords: Instagram, Brand Image, Purchase interest 
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