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ABSTRAK 

Nama  : Mahdiya Nurfadila 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Pengaruh Konten pada akun TikTok @satupersen_official  Terhadap  

  Pemenuhan Kebutuhan Informasi followers. 

Kata Kunci 

Konten 

Pengembangan 

Diri, 

TikTok, 

Followers 

Fenomena Adanya konten pengembangan diri di media sosial TikTok yaitu 

@satupersen_official dinilai dapat memenuhi kebutuhan informasi pengembangan diri. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah konten pada akun TikTok 

@satupersen_official memiliki pengaruh terhadap pemenuhan kebutuhan informasi 

pengembangan diri. Teori dalam penelitian ini adalah uses and grafitication. Jenis 

penelitian yang dilakukan adalah eksplanatif dengan teknik pengambilan sampel 

menggunakan probability sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan 

kuesioner kepada followers akun TikTok @satupersen_official. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah uji validitas, uji reliabilitas, uji hipotesis dan uji korelasi. Hasil uji 

hipotesis pada penelitian ini, diraih bahwa T hitung lebih besar dari T tabel yakni 36,965 

> 1,962, yang berarti Ha diterima dan Ho ditolak. Konten pada akun TikTok @satupersen 

berpengaruh positif terhadap pemenuhan kebutuhan informasi followers sebesar 93,6%, 

dan sisanya terkait dengan variabel lain. 

 

Pembimbing Yayu Sriwartini, S.Sos., M.Si 

 

 

 

  



 

 

ABSTRACT 

Name   : Mahdiya Nurfadila 

Study Programme : Communication Science 

Title of Thesis  : The Influence of Content on the TikTok @satupersen_official account 

   on Fulfilling Followers' Information Needs. 

Keywords  

self-

development 

content, 

TikTok, 

Followers 

The phenomenon of the existence of self-development content on TikTok social media, 

namely @satupersen_official, is considered to be able to fulfill self-development 

information needs. The purpose of this study was to determine whether the content on the 

TikTok account @satupersen_official has an influence on fulfilling self-development 

information needs. The theory in this research is uses and graphitication. The type of 

research conducted is explanatory with sampling techniques using probability sampling. 

Data collection was carried out by distributing questionnaires to followers of the 

@satupersen_official TikTok account. The data analysis techniques used are validity test, 

reliability test, hypothesis test and correlation test. The results of hypothesis testing in this 

study, achieved that T count is greater than T table, namely 36.965> 1.962, which means 

Ha is accepted and Ho is rejected. The content on the TikTok @satupersen account has a 

positive effect on fulfilling followers' information needs by 93.6%, and the rest is related 

to other variables. 
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Advisor 
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