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ABSTRAK 

 

Kenaikan harga BBM membawa dampak yang signifikan terhadap sektor 

perekonomian masyarakat Indonesia. Sebagian besar masyarakat merasakan 

keberatan dengan adanya kebijakan ini dikarenakan dampaknya yang cukup 

signifikan terhadap kehidupan sehari-hari. Selain itu, tingkat perekomian 

masyarakat Indonesia juga belum sepenuhnya pulih akibat dari pandemi Covid-19 

dan ditambah dengan adanya berita naiknya harga bahan bakar minyak (BBM). 

Dengan adanya berita kenaikan harga Bahan Bakar Minyak, sebagaian besar 

masyarakat memberikan sentiment terhadap naiknya harga Bahan Bakar Minyak 

(BBM) pada salah satu aplikasi sosial media yaitu Twitter. Penelitian ini bertujuan 

untuk membedakan sentiment yang diberikan oleh masyarakat baik bersifat positif, 

negatif, ataupun netral  dengan menggunakan Algoritma Naïve Bayes Classifier dan 

Decision Tree. Hasil analisis yang diperoleh menunjukkan bahwa Model Algoritma 

Naïve Bayes yaitu Bernoulli Naïve Bayes dengan hasil akurasi tertinggi sebesar 

65,60%, presisi 68%, recall 60,30%, dan f1-score 59,33%. 

Kata Kunci : Bahan Bakar Minyak, Naïve Bayes, Decision Tree 
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ABTRACT 

 

The increase in fuel prices has significant impacts on the Indonesian community's 

economic sector. Most people object to this policy because of its significant effects 

on daily life. Additionally, Indonesia's economy has not fully recovered from the 

Covid-19 pandemic, compounded by news of rising oil prices. With news of the 

increase in fuel prices, most people express sentiment regarding the rise in fuel 

prices on one of the social media platforms, Twitter. This study aims to differentiate 

the sentiment provided by the public, whether positive, negative, or neutral, using 

the Naïve Bayes Classifier and Decision Tree algorithms. The analysis results show 

that the Naïve Bayes Algorithm model, specifically Bernoulli Naïve Bayes, achieves 

the highest accuracy of 65.60%, with a precision of 68%, recall of 60.30%, and f1-

score of 59.33%. 

Keywords : Fuel Oil, Price, Naïve Bayes Classifier, Decision Tree    
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