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ABSTRAK 

 
Nama : Yuliza Tri Rizki 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pemanfaatan Akun TikTok @kompas.com Sebagai Media 

Penyebaran Informasi 

Dosen Pembimbing  : Agus Salim S.Sos., M.I.Kom 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganlisis manfaat akun TikTok 

@kompas.com sebagai media penyebaran informasi. Di latarbelakangi oleh 

banyaknya pengguna aktif media sosial di Indonesia, membawa banyak perubahan 

di berbagai bidang, termasuk jurnalisme. Salah satunya menggunakan media sosial 

sebagai unsur distribusi konten, yang kemudian konten tersebut memiliki dampak 

dan berbagai platform, seperti aplikasi TikTok. Metode penelitian ini adalah metode 

kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Konsep pada penelitian ini adalah 

pemanfaatan akun TikTok didukung Teori McQuail yaitu Teori New Media, yaitu 

menggunakan internet berbasis teknolgi, berkarakter fleksibel serta interaktif, 

berfungsi secara privat dan secara publik, serta berbagi dan bertukar informasi, 

gagasan, pengalaman, serta mengembangkan pribadi aktif. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa; Pemanfaatan TikTok Kompas.com sebagai media penyebaran 

informasi ini dilakukan untuk mendapatkan berita dan informasi aktual serta 

menghindari berita hoax atau berita palsu yang dimana di platform TikTok 

kemudahan berbagi informasi dan berita. Kesimpulan penelitian ini adalah 

followers TikTok @kompas.com merasakan penggunaan Media Baru oleh 

Kompas.com memang sangat bermanfaat untuk kemudahan mendapatkan 

informasi aktual, serta membantu memerangi berita hoax yang ada di media sosial 

TikTok. 

Kata Kunci : Pemanfaatan, Kompas.com, Media Sosial 
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ABSTRACT 

 
Name : Yuliza Tri Rizki 

Study Program : Communication Science 

Title  : The Use Of Tiktok @Kompas.Com Account As A Medium 

For Disseminating Information 

Lecturer : Agus Salim S.Sos,. M.I.Kom. 

 

This study aims to determine and analyze the benefits of the TikTok account 

@kompas.com as a medium for disseminating information. Against the background 

of the large number of active social media users in Indonesia, it brought many 

changes in various fields, including journalism. One of them uses social media as 

an element of content distribution, which then the content has an impact and 

various platforms, such as the TikTok application. This research method is a 

qualitative method with a descriptive approach. The concept in this study is the use 

of TikTok accounts supported by McQuail Theory, namely New Media Theory, 

which uses technology-based internet, has a flexible and interactive character, 

functions privately and publicly, and shares and exchanges information, ideas, 

experiences, and develops active personal. The results of this study show that; The 

use of TikTok Kompas.com as a medium for disseminating information is done to 

get actual news and information and avoid hoax news or fake news where on the 

TikTok platform it is easy to share information and news. The conclusion of this 

study is that TikTok followers @kompas.com feel the use of New Media by 

Kompas.com is indeed very useful for the ease of getting actual information, as well 

as helping to combat hoax news on TikTok social media. 

 

Keyword : Utilization, Kompas.com, Social Media 
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