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Abstrak 

dalam mempromosikan penjulannya nya UMKM di kebun jajan rempoa memilih 

Instagram sebagai media promosi, tujuan dari penelitian ini adalah untuk bagaimana 

cara pemanfaatan Instagram sebagai media promosi UMKM F&B di Kebun Jajan 

Rempoa sebagai media penjualannya, teori yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah teori Bauran promotion Mix dan teori New media, didalam penelitian ini 

terdapat manfaat akademis, praktisc serta penulisan dalam penelitian ini terdapat 3 

bagian yaitu bagian awal, bagian utama dan bagian akhir dari penelitian, peneliti 

menggunakan penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif dan tekhnik 

pengumpulan data menggunakan metode wawanacara mendalam, observasi dan 

dokumentasi peneliti menggunakan trianggulasi data, hasil dari penelitian ini adalah 

UMKM di Kebun jajan Rempoa menggunakan Instagram sebagai media promosi dan 

para UMKM juga dibantu dengan fitur dari Instagram yang membantu 

mempermudah penjualannya dan mendukung saat melancarkan sarana promosinya, 

penggunaan teori promotion mix dan juga New media sangat membantu dan 

mempermudah saat melancarkan promosi di Instagram, Pesan iklan promosi di 

Instagram akan dilihat saat promosi, Kesimpulan dari penelitan ini adalah 

Pemanfaatan media Instagram saat melakukan promosi dapat mempermudah para 

UMKM melakuan promosi karena bisa mempengaruhi para konsumen 
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Abstrac 

In promoting their sales, UMKM in the Rempoa Snack Garden choose Instagram as a 

promotional medium. The aim of this research is to find out how to use Instagram as 

a promotional medium for F&B UMKM in the Rempoa Snack Garden as a sales 

medium. The theory used in this research is the Promotion Mix theory and New 

media theory, in this research there are academic, practical and writing benefits. In 

this research there are 3 parts, namely the initial part, the main part and the final part 

of the research, the researcher uses qualitative research with a descriptive approach 

and data collection techniques using in-depth interview methods, observation and The 

researcher's documentation uses data triangulation, the results of this research are that 

UMKM in the Rempoa Snack Garden use Instagram as a promotional media and 

UMKM are also assisted with features from Instagram which help make sales easier 

and support when launching their promotional tools, the use of promotion mix theory 

and also New media is very helps and makes it easier when launching promotions on 

Instagram. Promotional advertising messages on Instagram will be seen during 

promotions. The conclusion of this research is that using Instagram media when 

carrying out promotions can make it easier for UMKM to carry out promotions 

because it can influence consumers  

 

Key: Utilization, Instagram, Promotion Mix, New medica 
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