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ABSTRAK 

PENGARUH LABELISASI HALAL, PERSEPSI HARGA DAN 

KUALITAS PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

WARDAH EXCLUSIVE MATTE LIPCREAM DI KECAMATAN 

CILEUNGSI BOGOR 

 

 

 

Oleh : 

Okta Rahmayanti  

NPM. 203402416171 

 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Drs. Suadi Sapta Putra, M.si.M 
 

 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh positif dan 

signifikan dari hasil uji secara parsial terkait variabel labelisasi halal, persepsi 

harga dan kualitas produk berkaitan dengan Keputusan pembelian dalam 

menggunakan produk wardah exclusive matte lipcream. Penelitian menggunakan 

metode kuantitatif, jumlah sampel penelitian ini dikumpulkan dari pengguna 

wardah di kecamatan cileungsi, sebanyak 100 orang responden. Menggunakan 

bantuan software SPSS (Statistical Program for Social Science) 23.0. Hasil 

penelitian menunjukan bahwa : labelisasi halal secara parsial memiliki pengaruh 

negatif dalam keputusan pembelian, Persepsi harga secara parsial memiliki 

pengaruh positif dan signifikan dalam keputusan pembelian dan juga kualitas 

produk secara parsial memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap pengguna 

wardah di kecamatan cileungsi bogor. 

 

 

 

 

 

 

Kata Kunci : Labelisasi Halal, Persepsi Harga, Kualitas Produk, Keputusan 
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ABSTRACK 

 

THE INFLUENCE OF HALAL LABELIZATION, PERCEPTIONS OF 

PRICE AND PRODUCT QUALITY ON DECISIONS TO PURCHASE 

WARDAH EXCLUSIVE MATTE LIPCREAM IN CILEUNGSI DISTRICT, 

BOGOR 

 

 

 

By : 
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NPM. 203402416171 

 

Final Project, under the guidance of Dr. Drs. Suadi Sapta Putra, M.si.M 

 

 

 

The purpose of this research is to determine the positive and significant 

influence of partial test results related to halal labeling variables, price 

perceptions and product quality related to purchasing decisions in using 

Wardah Exclusive Matte Lipcream products. The research used quantitative 

methods, the number of samples for this research was collected from Wardah 

users in Cileungsi sub-district, totaling 100 respondents. Using SPSS (Statistical 

Program for Social Sciences) 23.0 software. The results of the research show 

that: halal labeling partially has a negative influence on purchasing decisions, 

partial price perception has a positive and significant influence on purchasing 

decisions and also product quality partially has a positive and significant 

influence on wardah users in Cileungsi sub-district, Bogor. 
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