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ABSTRAK 

 

Nama  :Daffa Indrasta Muharram 

Program Studi :Ilmu Komunikasi 

Judul :Strategi Manajemen Penyiaran OZ Radio Jakarta Melalui Program 

“Get In The Moz” Untuk Mempertahankan Eksistensinya Ditengah 

Industri Radio 

Pembimbing  :Agus Salim, S.Sos., M.I.Kom. 

 

OZ Radio Jakarta merupakan radio yang cukup dikenal dan mampu berkembang 

diantara radio – radio sejenis lainnya. Fenomena ini membuat keadaan semakin 

ketat dan menimbulkan persaingan, tetapi OZ Radio Jakarta sampai saat ini dapat 

bersaing memikat anak – anak muda melalui program “Get In The Moz” di kota 

besar dengan suguhan info global lifestyle, playlist musik yang relevan dengan 

pergaulan anak muda terutama di Jakarta, hingga acara – acara dari komunitas lokal 

yang akan diselenggarakan. Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah 

untuk mengetahui Strategi Manajemen OZ Radio Jakarta Dalam Program Get In 

The Moz Untuk Mempertahankan Eksistensinya Ditengah Industri Radio. 

Penelitian ini menggunakan teori POAC yaitu Planning atau perencanaan, 

Organizing atau pengorganisasian, Actuating atau pelaksanaan, serta Controlling 

yaitu pengawasan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif untuk dapat 

menelaah fenomena secara mendalam, jenis penelitiannya kualitatif deskriptif. 

Hasil dari penelitian ini adalah dalam tahap perencanaan tim produksi melakukan 

menentukan target audiens dengan golongan menengah keatas dan target usia 

adalah 15- 35 tahun. Untuk mengetahui apa yang ingin dikehendaki audiens untuk 

kebaikan OZ radio terutama pada program dan konten. Dari situlah pihak radio bisa 

mengetahui apa yang dikehendaki pendengar, yang nantinya menjadi pijakan dalam 

menyusun program. 

 

Kata kunci:Strategi, Manajemen Penyiaran, Eksistensi 
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ABSTRACT 

 

Name  :Daffa Indrasta Muharram 

Study Program:Communication Science 

Title :Broadcast Management Strategy of OZ Radio Jakarta Through "Get 

In The Moz" Program to Maintain Its Existence Amidst the Radio 

Industry 

Counsellor :Agus Salim, S.Sos., M.I.Kom 

 

OZ Radio Jakarta is a well-recognized and growing radio station among other 

similar radio stations. This phenomenon makes the situation tighter and creates 

competition, but OZ Radio Jakarta until now can compete to attract young people 

through the "Get In The Moz" program in big cities with global lifestyle info, music 

playlists that are relevant to the association of young people, especially in Jakarta, 

to events from local communities that will be held. The purpose of this research is 

to find out the Management Strategy of OZ Radio Jakarta in the Get In The Moz 

Program to Maintain Its Existence in the Radio Industry. This research uses POAC 

theory, namely Planning or planning, Organizing or organizing, Actuating or 

implementing, and Controlling, namely supervision. This research uses a 

qualitative approach to be able to examine the phenomenon in depth, the type of 

research is descriptive qualitative. The results of this study are in the planning stage 

of the production team determining the target audience with the middle to upper 

class and the target age is 15-35 years. To find out what the audience wants for the 

good of OZ radio, especially in programs and content. From there the radio can find 

out what the listeners want, which will later become a foothold in compiling the 

program. 

 

Keywords: Strategy, Broadcast Management, Existence 
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