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ABSTRAK 

Nama    : Rasyiqah Citra Ramadhani  

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul    : Perilaku Komunikasi Penggemar NCT Dalam   

     Aplikasi Bubble Lysn 

Dosen Pembimbing  :  Djudjur Luciana Radjagukguk, S.Sos., M.Si.  

 

 Penelitian ini dilatar belakangi oleh transformasi media sosial dalam 

membentuk pola komunikasi antara penggemar NCT dan idol, terutama melalui 

aplikasi khusus seperti Bubble Lysn yang memungkinkan penggemar untuk 

berinteraksi lebih dekat dengan idolanya. Dalam penggunaan aplikasi tersebut, 

perilaku komunikasi penggemar NCT tercermin dalam interaksi dan dedikasi 

terhadap grup NCT, menggambarkan kekhususan dan keintiman dalam hubungan 

antara idol dan penggemar. Tujuan dari peneitian ini ialah untuk menganalisis 

perilaku komunikasi penggemar NCT dalam menggunakan aplikasi Bubble Lysn. 

Peneliti menggunakan pendekatan kualitatif dengan teori penetrasi sosial. Teori 

tersebut menekankan pada tahapan-tahapan yang dialami individu dalam 

mengembangkan hubungan sosial dan proses penetreasi yang terjadi dari tahap 

awal hingga ke tahap lebih dekat. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

penggunaan aplikasi Bubble Lysn signifikan memengaruhi perilaku komunikasi 

penggemar NCT. Platform ini memberikan pengalaman eksklusif dengan fitur unik 

seperti pesan suara dan foto eksklusif. Dampaknya terlihat dalam perubahan gaya 

bahasa, penggunaan emoji, proses interaksi, dan pengaruh non verbal seperti gaya 

berpakaian, tindakan, sikap, dan mengekspresikan perasaan perbedaan Bubble Lysn 

dibanding media sosial lain, Peneliti menggunakan teknik pengambilan data 

melalui wawancara mendalam kepada narasumber. Narasumber berasal dari 

penggemar NCT yang menggunakan aplikasi Bubble Lysn.  

 

Kata Kunci:  Aplikasi Bubble Lysn, Penggemar NCT, Teori Penetrasi Sosial 
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ABSTRACT 

Name   : Rasyiqah Citra Ramadhani  

Major   : Ilmu Komunikasi  

Tittle   : NCT Fans Communication Behavior In The Lysn Bubble       

               Application 

Counsellor  : Djudjur Luciana Radjagukguk, S.Sos., M.Si.  

  

 This research is motivated by the transformation of social media in shaping 

communication patterns between NCT fans and idols, especially through special 

applications such as Bubble Lysn which aloows fans to interact more closely with 

their idols. In using the application, NCT fans communication behavior is reflected 

in their interaction and dedication to the NCT group, illustrating the specialness 

and intimacy in the relationship between idols and fans. The aim of this research is 

to analyze the communication behavior of NCT fans in using the Bubble Lysn 

application. Rsearchers used a qualitative approach with social penetration theory. 

This theory emphasizes the stages experienced by individuals in developing social 

relationships and the penetration process that occurs from the initial stages to the 

closer stages. The results of this research show that the use of the Bubble Lysn 

application significantly influences the communication behavior of NCT fans. The 

platform provides an exclusive experience with unique features such as voice 

messages and exclusive photos. The impact can be seen in changes in language 

style, use of emojis, interaction processes, and non verbal influences such as 

clothing style, actions, attitudes, and expressing feelings about the differences 

between Bubble Lysn compared to other social media. Researchers used data 

collection techniques through in depth interviews with sources. The resource 

person comes from NCT fans who use the Bubble Lysn application.   

 

Keywords: Bubble Lysn Application, NCT Fans, Social Penetration Theory 
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