
49 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Allard, C. R., Charles, P. M., & Streunkens, S. (2005). Marketing antecedents of 

industrial brand equity: An empirical investigation in specialty chemicals. 

Industrial Marketing Management, 34(8), 841–847. 

Alma, B. (2013). Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Alfabeta, Bandung. 

Alma, B. (2016). Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa. Alfabeta, Bandung. 

Andhika, A., Hasanah, U. A., Rahmawati, I., & Sanjaya, V. F. (2020). Pengaruh Kualitas 

Produk Harga, Promosi dan Lokasi Terhadap  Kepuasan Konsumen (Study Kasus 

Cafe Inspirasi Corner). Business and Entrepreneurship Journal (BEJ), 1(2). 

Arianto, R. (2018). Pengaruh Gaya Hidup dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

di Coffee Shop Cekopi Solo menggunakan Variabel Intervening Sikap Konsumen. 

Institut Agama Islam Negeri Surakarta, Surakarta. 

Arikunto, S. (2006). Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik (13th ed.). PT. Asdi 

Mahasatya, Jakarta. 

Badan Pusat Statistik. (2023). Produksi Kopi di Indonesia. 

Baker. (2010). Jurnal Laporan Keuangan. Salemba Empat, Jakarta. 

Cahyo. (2012). Panduan Budidaya dan Pengolahan Kopi Arabika dan Robusta. Penebar 

Swadaya, Jakarta. 

Destiasa, E. I., Sholihah, S. Z., & Libriana, N. L. (2023). Analisis Sikap Konsumen 

perhadap Keputusan Pembelian Kopi Bubuk Instan Siap Saji pada Santri Putra 

Pondok Ihyaaussunnah  Bojonegoro. Prosiding Seminar Nasional. 

Direktorat Jenderal Perkebunan. (2015). Pedoman Teknis Pengembangan Tanaman 

Kopi Berkelanjutan. Direktorat Jendral Perkebunan Kementrian Pertanian, Jakarta. 

Febrinastri, N. (2015). Warga AS Konsumsi 90 Juta Cangkir Kopi Sehari. 

Https://Www.Beritasatu.Com/News/251792/Warga-as-Konsumsi-90-Juta-

Cangkir-Kopi-Sehari. 

Fitriani. (2019). Analisis Faktor – Faktor Yang Memengaruhi Perilaku Konsumen 

Dalam Pembelian Telepon Seluler Merek Samsung pada Mtc Karebosi Makassar. 

Universitas Muhammadiyah Makassar, Makassar. 

Ghozali, I. (2005). Aplikasi Analisis Multivariate dengan SPSS (3rd ed.). Universitas 

Diponegoro, Semarang. 

Ghozali, I. (2011). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 19 (5th 

ed.). Universitas Diponegoro, Semarang. 

Ghozali, I. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 25 (9th 

ed.). Universitas Diponegoro, Semarang. 



50 
 

Ghozali, M. A., & Riandadari, D. (2018). Hubungan Prestasi Praktik Kerja Industri 

Terhadap Minat Bekerja Menjadi Mekanik pada Siswa Kelas Xii Tkr Smk Negeri 

1 Pungging Mojokerto. Jurnal Pendidikan Teknik Mesin, 7(2), 68–78. 

Gunawan, D. (2022). Keputusan Pembelian Konsumen Marketplace Shopee Berbasis 

Social Media Marketing. PT Inovasi Pratama Internasional, Padang. 

Hair, J., Joseph, F., William, C. B., Barry, J. B., & Anderson, R. E. (2019). Multivariate 

Data Analysis (8th ed.). Cengange Learning, United Kindom. 

Hidayat, T. (2020). Analisis Pengaruh Produk, Harga, Promosi dan Lokasi terhadap 

Keputusan Pembelian. Jurnal Ilmu Manajemen, 17(2). 

Hilmawan. (2013). Kopi. Pusat Perpustakaan dan Penyebaran Teknologi Pertanian, 

Bogor. 

Igiasi, T. S. (2017). Kedai Kopi Sebagai Ruang Publik: Studi Tentang Gaya Hidup 

Masyarakat Kota Tanjungpinang. Jurnal Masyarakat Maritim, 1(1). 

Indrasari, M. (2019). Pemasaran dan Kepuasan Pelanggan. Unitomo Press, Surabaya. 

Jayakusumah, H. (2011). Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Konsumen dalam 

Keputusan Pembelian Teh Celup Sariwangi: Studi Kasus pada Masyarakat Kota 

Bekasi. Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah, Jakarta. 

Jusuf, D. I. (2018). Perilaku Konsumen di Masa Bisnis Online. CV. Andi Offset, Depok. 

Kholidah, N., & Arifiyanto, M. (2020). Faktor-Faktor Pengambilan Keputusan 

Pembeiian Kosmetik Berlabel Halal. Penerbit NEM, Pekalongan. 

Kotler, K., & Keller, K. L. (2014). Manajemen Pemasaran (Edisi 13. Jilid 2). Erlangga, 

Jakarta. 

Kotler, P. (2008). Manajemen Pemasaran (12th ed.). Erlangga, Jakarta. 

Kotler, P. (2012). Manajemen Pemasaran (Bob Sabran, Ed.; 13th ed.). Rajawali, Jakarta. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2014). Prinsip-Prinsip Pemasaran (12th ed.). Erlangga, 

Jakarta. 

Kotler, P., & Armstrong, G. (2016). Prinsip-Prinsip Pemasaran (13th ed.). Erlangga, 

Jakarta. 

Liswandany, F., Supriyono, & Fitriyah, Z. (2022). Pengaruh Lokasi dan Word of Mouth 

terhadap Keputusan Pembelian pada Dolan Kopi Surabaya. Journal of Management 

and Business, 5(2). 

Morrisan, M. A., Wardhani, C. A., & Farid, H. U. (2012). Metode Penelitian Survei. 

Kencana, Jakarta. 

Muhammad, R. B., & Sisilia, K. (2019). Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi 

Keputusan Pembelian Pelanggan Pada Coffe Shop (Studi pada Crema Koffie di 

Kota Bandung). E-Proceeding of Management, 6(3). 



51 
 

Musika, Y. A. (2018). Kutu Serangga yang Merusak Buah Kopi. 

https://ottencoffee.co.id/majalah/tentang-ancaman-kutu-serangga-yang-merusak-

buah-kopi 

Nasution, H. H. (2022). Pengaruh Strategi Promosi Media Sosial Instagram, Citra 

Merek, dan Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian Produk Hito Cofee Bekasi. 

Jurnal Veteran Economics, 1(1). 

Nestiti, G. L., Yusuf, Y., & Resdati. (2022). Budaya Konsumsi Kopi sebagai Gaya Hidup 

The Leisure Class pada Generasi Z di Coffe Shop Ugoku.Co dan Titik Kumpul 

Coffe Brewers Kecamatan Sekupang Kota Batam. Jurnal Cakrwala Ilmiah, 1(10). 

Nurhayaty, M. (2022). Strategi Mix Marketing (Product, Price, Place, Promotion, 

People, Process, Physical Evidence) 7P di PD Rasa Galendo Kabupaten Ciamis. 

Jurnal Media Teknologi, 8(2). 

Ogah, C. O., & Obebe, O. T. (2012). Caffeine Content of Cocoa and Coffee Beverages 

in Lagos, Nigeria (pp. 404-411.). 

Oktaviani, K. (2018). Ngopi sebagai gaya Hidup Anak Muda (Studi: Pada Pelanggan 

Coffeeshop “Ruang Kopi” Di Kota Bogor). Universitas Negeri Jakarta, Jakarta. 

Pangestu, D. S., & Suryoko, S. (2016). Pengaruh Gaya Hidup (Lifestyle) dan Harga 

terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pelanggan Peacockoffie Semarang). 

Jurnal Administrasi Bisnis, 5(1). 

Paramita, R. (2022). Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Kinerja Ekspor Kopi 

Indonesia ke Amerika Serikat. Jurnal Budget, 7(1), 134–148. 

Pemerintah Kabupaten Bogor. (2023). Kantor Kecamatan Tajurhalang. 

Purba, R. F. (2011). Analisis Ekspor Kopi Indonesia Ke Amerika dan Faktor-Faktor 

yang Mempengaruhinya [Skripsi]. Universitas Diponegoro, Semarang. 

Purwasari, E. L. (2012). Analisis Perilaku Konsumen Pada Pembelian Kopi “Buriyah” 

di Jember. Universitas Jember, Jember. 

Rahardjo, P. (2012). Panduan Budidaya dan Pengolahan Kopi Arabika dan Robusta. 

Penebar Swadaya, Jakarta. 

Rahardjo, P. (2013). Panduan Budidaya dan Pengolahan Kopi Arabika dan Robusta. 

Penebar Swadaya, Jakarta. 

Rukmana. (2014). Untung Selangit dari Agribisnis Kopi. Lily Publisher, Yogyakarta. 

Sangadji, Mamang, E., & Sopiah. (2013). Definisi Perilaku Konsumen. Andi, 

Yogyakarta. 

Sanjiwani, N. M. D., & Suasana, I. G. A. (2019). Peran Brand Image Dalam Memediasi 

Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian. Manajemen 

Universitas Udayana, 8(11), 6721–6740. 



52 
 

Saputra, D. E., Dolorosa, E., & Aritonang, M. (2021). Pengaruh Harga dan Kualitas 

Produk Kopi Lada Hitam Terhadap Keputusan Pembelian serta Dampaknya pada 

Kepuasan Konsumen (Studi Kasus Kopi Bang Aziz). Jurnal Ekonomi Pertanian 

Dan Agribisnis, 5(3), 892–905. 

Sartika, N. A., Anita, E., Mubyarto, N., & Munsarida. (2022). Pengaruh Perilaku 

Konsumen dan Kepuasan Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Busana 

Muslimah Pada Online Shop. Jurnal Makesya, 2(1). 

Schiffman, L., & Kanuk, L. L. (2008). Perilaku Konsumen (7th ed.). PT. Indeks, Jakarta. 

Sihombing, S. (2004). Manajemen Sumber Daya Manusia. Balai Pustaka, Jakarta. 

Simanjuntak, & Ruth, E. V. (2011). Artikel Ilmu Bahan Makanan dan Bahan Penyegar 

Kopi. Universitas Diponegoro, Semarang. 

Sudarsono, T. A., & Rum, M. (2021). Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan 

Pembelian Kopi pada Kedai Sehari Sekopi Sidoarjo. Jurnal Agriscience, 2(2). 

Sugiyono. (2016). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (24th ed.). 

Alfabeta, Bandung. 

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D (26th ed.). 

Alfabeta, Bandung. 

Sumarwan, U. (2014). Perilaku Konsumen Teori dan Penerapan dalam Pemasaran (Edisi 

2). Ghalia, Bogor. 

Surat Keputusan Peraturan Menteri Pertanian Nomor: 511/Kpts/Pd.310/9/2006. (2006). 

Surat Keputusan Peraturan Menteri Pertanian Nomor : 511/Kpts/Pd.310/9/2006. 

Direktorat Jenderal Tanaman Pangan Dan Hortikultura. 

Tjiptono, T. (2008). Strategi Pemasaran (3rd ed.). Andi Offset, Yogyakarta. 

Usman, A. (2006). Metodologi Penelitian Sosial. Bumi Aksara, Jakarta. 

Weinberg, B. A., & Bealer, K. B. (2010). “The Miracle of Caffeine: Manfaat Tak 

Terduga Kafein Berdasarkan Penelitian Paling Mutakhir” (S. R. Ekawati, Ed.). 

Qanita, Bandung. 

Wijayanti, A., Sotya, F., & Yustinus, W. (2021). Faktor-Faktor Yang  Memengaruhi 

Permintaan Ekspor Kopi Indonesia Ke Amerika Serikat Tahun 1985-2018. Journals 

of Economics Development, 4(2). 

  

 

 

 

 



53 
 

LAMPIRAN 

 

Lampiran 1. Lokasi Penelitian 

 

 
 

Keterangan: Lokasi Kopi Liyane Tajurhalang 
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Lampiran 2. Tabulasi Kuesioner 

 

Responden 

X1 X2 X3 X4 X5 Y 

1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 

1.  4 3 5 2 14 3 2 3 3 11 4 4 3 3 14 4 3 3 4 14 4 4 4 4 16 5 3 3 5 18 

2.  3 4 3 2 12 3 4 4 4 15 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 5 5 5 4 19 5 3 5 4 17 

3.  3 3 5 3 14 2 1 2 2 7 3 2 2 3 10 4 3 3 4 14 4 4 3 5 16 5 4 5 4 18 

4.  4 2 3 1 10 5 2 3 4 14 5 5 3 4 17 4 4 4 4 16 5 5 5 3 18 4 4 4 5 17 

5.  4 3 2 2 11 4 4 3 3 14 4 4 3 4 15 4 4 4 3 15 2 4 4 4 14 5 3 3 4 15 

6.  3 3 4 3 13 4 3 3 3 13 4 3 4 4 15 4 3 4 3 14 4 4 4 4 16 4 4 5 5 18 

7.  5 4 5 2 16 5 4 4 3 16 5 4 4 4 17 5 5 5 5 20 5 5 5 4 19 4 4 3 4 15 

8.  3 3 2 3 11 4 4 3 3 14 3 3 4 3 13 3 3 4 3 13 4 4 4 3 15 4 3 4 4 15 

9.  4 2 3 2 11 4 4 3 3 14 5 3 3 4 15 3 4 3 3 13 4 4 4 4 16 5 3 4 5 17 

10.  3 3 4 5 15 3 3 2 3 11 3 3 3 3 12 2 2 2 2 8 5 5 4 2 16 5 5 4 5 19 

11.  5 4 4 3 16 4 3 4 3 14 4 4 4 4 16 4 4 5 4 17 4 4 5 5 18 4 4 5 5 18 

12.  4 4 3 2 13 5 4 4 4 17 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 5 3 4 4 16 

13.  3 2 4 2 11 4 2 3 3 12 4 3 3 3 13 3 4 4 4 15 5 5 3 3 16 4 3 5 4 16 

14.  4 4 4 3 15 5 4 5 5 19 5 4 5 5 19 5 5 4 4 18 4 4 4 4 16 5 3 4 4 16 

15.  3 3 3 2 11 4 3 3 3 13 4 4 3 4 15 3 2 2 2 9 5 5 4 4 18 5 5 5 5 20 

16.  4 4 4 2 14 4 1 4 4 13 4 4 2 3 13 5 4 4 5 18 4 4 4 3 15 4 4 3 4 15 

17.  3 4 4 4 15 5 2 3 3 13 4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 4 4 5 4 17 5 4 4 5 18 

18.  5 4 3 2 14 3 4 3 3 13 4 4 4 4 16 5 5 4 5 19 5 4 4 3 16 5 2 3 4 14 

19.  3 3 1 2 9 3 4 3 3 13 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 4 4 3 3 14 4 3 3 3 13 

20.  4 3 2 2 11 2 2 3 3 10 4 3 3 3 13 4 4 3 3 14 4 3 4 3 14 5 5 3 4 17 

21.  3 3 3 3 12 5 3 3 3 14 4 4 4 4 16 4 4 3 3 14 3 3 3 2 11 4 4 3 3 14 

22.  4 4 4 4 16 4 5 5 4 18 3 4 4 3 14 3 4 4 4 15 3 3 4 3 13 3 3 4 3 13 

23.  3 2 3 3 11 4 4 4 3 15 4 5 3 4 16 5 4 4 5 18 5 4 5 3 17 4 3 4 4 15 
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Responden 

X1 X2 X3 X4 X5 Y 

1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 

24.  4 4 4 2 14 5 2 4 4 15 5 4 4 5 18 4 4 3 4 15 4 3 3 3 13 3 4 5 3 15 

25.  5 4 2 4 15 5 3 5 3 16 5 5 5 5 20 5 5 3 4 17 4 5 5 3 17 5 2 5 5 17 

26.  5 3 2 4 14 5 3 4 2 14 5 5 4 5 19 4 4 4 4 16 3 3 4 3 13 5 4 4 4 17 

27.  4 1 4 2 11 5 3 3 3 14 4 4 4 5 17 3 3 3 3 12 4 4 3 3 14 4 4 3 4 15 

28.  5 2 4 4 15 4 5 5 4 18 5 5 5 5 20 5 5 4 4 18 5 5 5 5 20 5 4 4 4 17 

29.  4 4 3 3 14 3 2 3 1 9 3 3 2 3 11 5 4 4 4 17 5 4 4 3 16 3 4 4 4 15 

30.  4 2 5 2 13 4 3 3 4 14 3 4 4 4 15 5 4 5 4 18 3 5 5 5 18 4 5 3 4 16 

31.  5 2 3 3 13 4 3 3 4 14 3 3 4 3 13 3 4 3 4 14 4 3 4 3 14 3 5 4 3 15 

32.  3 3 2 2 10 4 2 2 3 11 5 5 4 5 19 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 

33.  4 3 4 4 15 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 4 3 13 4 3 3 4 14 

34.  4 5 4 4 17 3 3 3 3 12 5 4 4 4 17 5 5 4 4 18 5 5 5 2 17 5 3 5 5 18 

35.  5 5 5 5 20 3 2 3 3 11 4 3 3 3 13 4 3 3 4 14 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 

36.  5 4 4 4 17 5 3 3 4 15 5 4 3 3 15 5 4 5 5 19 5 5 5 3 18 4 3 3 4 14 

37.  4 5 4 5 18 2 2 2 3 9 4 3 3 3 13 4 4 4 4 16 5 5 4 3 17 5 4 5 5 19 

38.  5 3 3 3 14 4 2 4 3 13 4 4 3 3 14 4 3 3 3 13 5 5 5 2 17 5 5 5 5 20 

39.  2 2 1 3 8 5 4 3 3 15 4 4 3 4 15 5 5 4 5 19 5 5 4 3 17 4 4 5 5 18 

40.  5 4 4 4 17 5 4 3 4 16 5 4 3 4 16 4 5 4 4 17 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 

41.  4 4 4 4 16 4 5 4 5 18 4 3 3 4 14 4 4 4 4 16 4 4 3 3 14 2 3 2 3 10 

42.  3 2 1 2 8 3 4 3 4 14 5 4 2 3 14 5 5 5 5 20 5 5 5 4 19 5 4 4 4 17 

43.  4 4 2 3 13 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 4 5 4 4 17 5 5 5 5 20 5 4 4 5 18 

44.  4 3 4 3 14 2 2 3 2 9 4 3 3 3 13 4 4 3 3 14 5 3 4 3 15 4 4 5 5 18 

45.  4 3 2 3 12 4 3 3 3 13 4 4 3 4 15 4 4 4 4 16 4 3 4 3 14 4 3 3 4 14 

46.  5 4 3 3 15 4 2 3 3 12 4 4 4 4 16 5 3 4 4 16 5 3 5 2 15 3 5 4 5 17 

47.  3 4 2 3 12 3 2 3 3 11 4 4 3 3 14 3 4 3 4 14 5 5 4 3 17 5 3 4 5 17 

48.  4 2 3 4 13 5 2 4 3 14 4 3 3 4 14 5 4 4 4 17 5 5 5 3 18 4 4 4 5 17 
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Responden X1 X2 X3 X4 X5 Y 

1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 1 2 3 4 T 

49.  4 4 3 3 14 4 4 3 3 14 3 4 3 3 13 4 4 3 3 14 4 3 4 3 14 3 4 4 4 15 

50.  4 4 4 3 15 3 2 3 3 11 4 4 4 4 16 4 3 3 3 13 5 5 3 4 17 4 4 4 4 16 

51.  3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 4 3 4 4 15 

52.  5 4 4 3 16 2 4 3 2 11 4 4 3 3 14 4 4 4 5 17 4 4 3 3 14 3 3 3 4 13 

53.  4 4 4 2 14 2 2 2 3 9 3 3 3 3 12 3 3 2 3 11 4 4 4 3 15 4 5 5 5 19 

54.  4 4 3 3 14 4 3 3 3 13 4 4 3 4 15 4 3 3 3 13 3 3 3 3 12 4 3 4 5 16 

55.  4 3 3 3 13 3 3 3 4 13 3 4 4 4 15 4 4 5 5 18 5 5 5 3 18 4 4 4 3 15 

56.  3 4 2 2 11 4 3 3 3 13 5 4 5 5 19 4 4 4 4 16 4 5 5 5 19 5 5 5 5 20 

57.  3 2 2 2 9 3 3 4 3 13 4 4 3 3 14 5 5 3 5 18 4 4 4 2 14 4 2 5 4 15 

58.  3 3 3 3 12 3 3 4 4 14 4 3 3 3 13 4 4 4 4 16 5 5 5 3 18 5 4 4 4 17 

59.  4 3 4 3 14 4 4 3 3 14 5 3 3 4 15 5 5 4 4 18 4 4 4 3 15 4 4 4 4 16 

60.  4 4 5 3 16 5 3 3 3 14 5 4 2 3 14 5 5 5 4 19 5 5 5 4 19 5 5 5 5 20 

 

 

Keterangan: Tabulasi Kuesioner pada Konsumen Kopi Liyane 

 

Gaya Hidup  (X1) 

Sikap   (X2) 

Kualitas Produk (X3) 

Harga   (X4) 

Lokasi   (X5) 
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Lampiran 3. Hasil Analisis Data Koefisien Determinasi, Uji F dan Uji t 

 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .772a .596 .558 1.38671 

a. Predictors: (Constant), Total_X5, Total_X1, Total_X2, 

Total_X4, Total_X3 

b. Dependent Variable: Total_Y 

 

Uji t (Parsial) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 11.299 1.932  5.848 .000 

Total_X1 .013 .074 .015 .172 .864 

Total_X2 -.347 .094 -.395 -3.691 .001 

Total_X3 .246 .104 .264 2.364 .022 

Total_X4 -.321 .084 -.401 -3.817 .000 

Total_X5 .681 .095 .713 7.130 .000 

a. Dependent Variable: Total_Y 

 

Uji F (Simultan) 

 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 152.893 5 30.579 15.902 .000b 

Residual 103.840 54 1.923   

Total 256.733 59    

a. Dependent Variable: Total_Y 

b. Predictors: (Constant), Total_X5, Total_X1, Total_X2, Total_X4, Total_X3 
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Lampiran 4. Dokumentasi Penelitian  

 

Kopi Liyane Tajurhalang tampak depan 

 

Suasana ruangan Kopi Liyane 

Tajurhalang 

 

 
 

Produk Kopi di Kopi Liyane 

Tajurhalang 

 

 

Daftar menu dan harga produk kopi 
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Lampiran 4. Lanjutan Dokumentasi Penelitian 

 

 
Suasana smooking area 

 

 
Foto bersama barista dan pegawai 

Kopi Liyane Tajurhalang 

 
Foto bersama responden 

 
Foto bersama responden 

 
Responden yang sudah mengisi 

kuesioner 
 

Foto bersama responden 
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