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ABSTRAK 
 
Nama : M. Daffa Ismail 

Program Studi : Ilmu Politik 

Judul : Olah Raga dan Politik: Analisis Jabatan Ketua Umum PSSI 

Sebagai Kendaraan Politik Periode 2016-2022 

Pembimbing : Sahruddin Lubis, S.IP., M.Si. 

 

Penelitian ini memiliki fokus pada keterkaitan jabatan ketua umum PSSI 

periode 2016-2022 terhadap popularitas dan elektabilitas politik, yang kemudian 

dijadikan kendaraan politik praktis. Penelitian ini menggunakan teori marketing 

politik dan konsep pemanfaatan media yang akan menjelaskan bagaimana bentuk 

manfaat jabatan ketua umum PSSI sebagai jabatan tertinggi organisasi disorot 

secara massif oleh seluruh masyarakat Indonesia. Penelitian ini menggunakan 

metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa jabatan ketua umum PSSI periode Edy Rahmayadi, Mochamad Iriawan, 

Erick Thohir dijadikan alat untuk mendapatkan popularitas dan akseptabilitas 

masyarakat melalui pemanfaatan media. Instrumen dan wewenang yang dimiliki 

PSSI mendukung seorang Ketua Umum untuk membentuk citra positif melalui 

prestasi dalam jangka waktu singkat. Banyaknya jumlah pecinta sepak bola 

dimanfaatkan oleh ketua umum yang juga aktor politik untuk tampil dihadapan 

media sebanyak-banyaknya. Mereka memanfaatkan kanal-kanal media yang 

tersedia untuk menunjukkan eksistensi dan prestasinya sebagai Ketua Umum 

PSSI kepada masyarakat. Strategi ini berhasil membangun rasa percaya 

masyarakat atas kinerjanya, sehingga membantu meningkatkan popularitas, 

akseptabilitas dan elektabilitas politik. 

 

Kata Kunci: Marketing Politik, Aktor Politik, Popularitas, Akseptabilitas, 

dan Elektabilitas. 
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ABSTRACT 
 

Name : M. Daffa Ismail 

Study Program : Ilmu Politik 

Title : Olah Raga dan Politik: Analisis Jabatan Ketua Umum PSSI 

Sebagai Kendaraan Politik Periode 2016-2022 

Counsellor : Sahruddin Lubis, S.IP., M.Si. 

 

This research focuses on the correlation between the position of the 

chairman of the Indonesian Football Association (PSSI) during the 2016-2022 

period and their popularity and political electability, subsequently used as a 

practical political vehicle. The study employs political marketing theory and the 

concept of media utilization to elucidate how the chairman of PSSI, as the 

highest-ranking position in the organization, is highlighted extensively by the 

Indonesian public. Using a descriptive method with a qualitative approach, the 

research findings indicate that the positions held by Edy Rahmayadi, Mochamad 

Iriawan, and Erick Thohir as chairman of PSSI were utilized as tools to gain 

popularity and public acceptance through media exploitation. The instruments 

and authority possessed by PSSI support the Chairman in shaping a positive 

image through achievements in a short period. The significant number of football 

enthusiasts is leveraged by the chairman, who is also a political actor, to appear 

in various media outlets. They utilize available media channels to showcase their 

existence and accomplishments as the Chairman of PSSI to the public. This 

strategy successfully builds public trust in their performance, thereby contributing 

to the enhancement of political popularity, acceptability, and electability. 

 

Key words: Political Marketing, Political Actor, Popularity, Acceptability, and 

Electability.  
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