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ABSTRAK  

 

Nama   : Muhani 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul   : Pengaruh Komunikasi Persuasif Beauty Influencer TikTok 

Terhadap Minat Membeli Produk  

Pada Brand Somethinc 

Dosen Pembimbing : Dian Metha Ariyanti, S.Sos., M.Si 

 

Di era saat ini, beauty influencer TikTok berperan penting dalam memasarkan 

produk dari brand kosmetik tertentu kepada audiensnya melalui konten review 

produk yang dibuat. Optimalisasi komunikasi persuasif beauty influencer TikTok 

dinilai mampu memunculkan minat audiens untuk membeli produk kosmetik. Maka 

dari itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh yang dihasilkan dari 

komunikasi persuasif beauty influencer TikTok terhadap minat membeli produk 

pada brand Somethinc. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori 

integrasi informasi. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan survei 

melalui penyebaran kuesioner terhadap 113 responden kepada penonton konten 

review beauty influencer TikTok. Sampel diambil menggunakan teknik non-

probability sampling dengan jenis purposive sampling. Hasil penelitian 

menunjukan ada pengaruh antara komunikasi persuasif beauty Influencer TikTok 

terhadap minat membeli produk pada brand Somethinc. Besaran pengaruh yang 

dihasilkan sebesar 52,2 persen yang mengindikasikan bahwa pengaruh tersebut 

positif dan signifikan.  

 

Kata Kunci : Komunikasi Persuasif, Beauty Influencer TikTok, Minat Membeli, 

Somethinc 
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ABSTRACT  

 

Name   : Muhani 

Study Program : Communication Science 

Title : The Effect of Persuasive Communication  

of Beauty Influencer TikTok on Product Purchase Intention  

on the Somethinc Brand.  

Counsellor  :Dian Metha Ariyanti, S.Sos., M.Si 

 

 

In this era, TikTok beauty influencers play an important role in marketing products 

form certain cosmetic brands to their audience through their product review 

content. Optimizing the persuasive communication of TikTok beauty influencers is 

considered to be able to arouse audience interest to purchase cosmetic product. The 

purpose of this study was to find out the effect of persuasive communication of 

beauty influencer TikTok on product purchase intention on the Somethinc brand. 

The theory used in this research is information integration theory. This research 

uses a quantitative method with a survey by distributing questionnaires to 113 

respondents to the audience of TikTok beauty influencer review content. Samples 

are taken using non-probability sampling technique with purposive sampling type. 

The results showed that there was an influence between the persuasive 

communication of TikTok beauty influencers on the interest in buying products on 

the Somethinc brand. The amount of influence generated is 52.2 percent which 

indicates that the influence is positive and significant. 

 

Key words : Persuasive Communication, Beauty Influencer TikTok,  

Purchase Intention, Somethinc         
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